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BBEJAEHUE

AKTYaJIbHOCTh TeMbl HCCJIEJ0BAHUSA 00YCJIOBJIEHA, MPEKIE BCErO, TEM,
YTO B HAILIM JIHU peKjiama cTajga HeOOXOAUMBIM AJIIEMEHTOM OOIIECTBEHHOTO MPO-
rpecca, 0€3 KOTOpPOro HEMBICIMMO Pa3BUTUE MOJUTUKH, SKOHOMHUKH, KYJIbTYPHI.
DTO O7HA W3 HEOTHEMIIEMbIX OCHOB MH(OpManMoHHOrO 0OIIecTBa. Pexiama mo-
JKET HE TOJIbKO HaBSI3bIBATh MOTPEOUTEIILCKUE IICHHOCTH, HO U OBITh MPOBOJHUKOM
HallMOHAJILHOW UJIEH, IpONaraHaupoBaTh JOCTHKEHUS KYJbTYPhl U HCKYCCTBA.

BwmecTte ¢ TeM B mporecce COBpeMEHHOW TI0Oalu3ali BO3HUKIIA OIlac-
HOCTh HUBEJIMPOBAHUS KYJIbTYPHBIX PA3IU4YUNl MEXKIYy HapOJaMH, UCYE3HOBEHUS
KyJIbTYPHOTO Pa3HOOOpa3usi, SBIAIONIETOCS MCTOYHUKOM TBOPYECKOTO Pa3BUTHS
MHUPOBOMN HMBUIU3AINU. ONTUMHU3UPOBATH BCE MOJOXKHUTEIBHOE, YTO €CTh B pe-
KJIaMe, MPEOJ0JIETh HETATUBHBIE CTOPOHBI 3TOTO SIBJIEHUS,, MUHUMHU3UPOBATH OT-
pULIATENIbHBIE TTOCIEACTBUS €€ BCEMPOHMUKAIOMIETO PACIPOCTPAHEHUS — 3a/1a4a Ye-
joBedecTBa. Bee 3T 00cTOsITENBCTBA 00YCIOBIMBAIOT MHTEPEC MCCIIE0BATENEH K
TaKoOMY SIBJIEHUIO, KaK peKjama.

Ha py6exxe XX u XXI BB. MUJUIMOHBI PYCCKUX U PYCCKOTOBOPSIIUX JIFOACH
OKa3aJIMCh AMUTPaHTaMH. BO3HHKIA OCTpas MOTPEOHOCTh B COXPAHEHWH CBOCH
KyJbTYPHOU HIEHTUYHOCTH, Pa3BUTHUM HAUMOHAIBHOW KYyJIbTYypbl BHE PoaMHBI,
BOCIIPOU3BOJICTBE KYJbTYPHBIX IIEHHOCTEH HE TOJBKO Ha BBICOKOM (JIIMTAPHOM)
YpOBHE, HO U Ha YPOBHE MOBCEIHEBHOTO OOIICHUS. JTO TpeOyeT MPaKTUUECKOTro
pelieHus, Hay4YHo MPOpabOTAHHOTO, OCHOBAHHOTO HE TOJBKO HA TEOPETHUYECKUX
IIOCTPOEHHUSX, HO MU HA KOHKPETHOM KYJIbTYPHOM OIBITE PYCCKOrO HapoAa.

OTcroza U3y4eHue OrbITa PyCCKON SMUTPAIIMH TIEPBOI BOJHBI, B OCOOCHHO-
CTH €€ BOCTOYHON BETBU, CYMEBUIEH JJIMTEIbHEE BPEMS COXPAHATH PYCCKYIO
KYJIbTYPHYIO UJEHTHYHOCTH, CO3[aTh TAKOE YHUKAJIBHOE SIBJICHUE, KaK KYJIbTypa
pYyCCKOTo 3apy0exbsi, BO BceX cdepax NedaTebHOCTH, BKIIIOYas pekiamy, ceiuac
KaK HUKOTJIa aKTyaJbHO. JTO TpeOyeT HE TOJbKO HOBOTO B3IUIsSIa HAa KYJIbTYPY
PYCCKOTO 3apyOeKbsi, BOBJICUCHUSI B HAyYHBI 00OpPOT paHee HEU3BECTHOTO (hak-

THYCCKOI'0 MaTcpHrajla, HO U paCIIUPCHUA TCMATUKH UCCIICAYCMbIX HpO6JICM.
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Cpeaun npoOiem, paHee HE NMPUBJIEKABIIMX BHUMAaHHUsS HCCIeAoBaTeseu, —
pekiama pycckoro 3apyOexbs. JlocTuxkeHUs: KyJbTyphl PYCCKOTO 3apyOexXbs B
HACTOSIIIIEe BpeMs BBIXOJAT M3 3a0BEHHUSI, CTAHOBSTCSA MPEIMETOM NPHUCTAIBHOIO
W3YUYCHHUsI YUEHBIX, JOCTOSIHUEM HAIIMX COBPEMEHHUKOB, BBI3bIBAsI UX HENOAACIIb-
HBIM MHTEpec. DTO HE MOJa, a YyCTOMYMBasg MOTPEOHOCTh B OObEIMHEHUHN MHTEI-
JIEKTyaJIbHBIX YCHJIMM BCEX COOTEYECTBEHHHUKOB HA pEHICHUU MPOOJEM, CTOSIIMX
Iepe]l HaIlled CTPaHOU U HapOAOM.

CreneHb M3y4eHHOCTH TeMbl. KyJlIbTypOJOrHue€CKOE OCMBICICHHE pEKIia-
MBI KaK BaXKHEUIIIEH COCTABIISIONIEH Pa3BUTHS 00IIECTBa OOHAPYKUBACTCS TOIBKO
BO BTOPOM MOJIOBUHE MPOILIOTO BEKa.

OnHyMH W3 TEPBBIX POJIb U 3HAYEHUE PEKIaMbl KAK CEMUOTHYECKON CUCTE-
MBI, CTIOCOOHOW MaHUIYJIUPOBATH OOJBIIMMH MacCaMH JIFO/ICH, OCMBICTWIN (paH-
1y3 P. Bapr' u uranester; V. Dxo”. ITH ke mpoGieMbl, B COBOKYITHOCTH ¢ MUDO-
TBOPYECTBOM, 3aHHMAIOT YM (paHiysckoro Meicaurens JK. Boapuspaa’. ITpu
TOM BCE TPU Ha3BaHHBIX aBTOPAa pacCMaTpPUBAIOT MPOOJIEMbI COBPEMEHHOH pe-
KJIaMBbl C MTO3UIUH CTPYKTYPHO-CEMHUOTHYECKOIO IMOIX0/A.

B Poccun temy ¢unocopuu pexiaMbl, ¢ MPUMEHEHUEM JESTEIBHOCTHOTO
[0JIX0/1a, TOCIIOJICTBOBABIIETO B OTEYECTBEHHOM (pustocouu KyJabTyphl €IIe C CO-
BETCKUX BpeMeH, repsas 3assuia B.B. Yuenosa®. ITocieoBaTensiMu 3T0ro moj-
XO0Ja OCTarTCs OTECYECTBEHHBIE HccliienoBaTenu pekiamsl H.B. CTapI:IXS, JLA.
[lanmumosa® u Ip.

Bcectoponnnii hpumococko-KyIbTypOTOTUYECKAN aHAIU3 OTECYECTBEHHOM

pekiambl 1aH B pabore E.JI. prmHH0ﬁ7. I1.C. I'ypeBuY nonbITajiCs BBISIBUTH UC-

! bapt P. Cucrema Mmozbl. CTaThy 110 CEMHOTHKE KyJIbTYpbl. — M., 2003.

> 9ko Y. OtcyTeTByIomas cTpykTypa. Beeaenne B cemuonoruio. — CI16., 2004..

3 Bbonpuspa XK. ITorpeburennpckoe obmectBo. Ero mudst u ctpykrypsl. - M., 2006.

* Vaenosa B.B. ®unocopus pexnamsr. — M., 2003.

> Crapeix H.B. Ucropus pexknamsl/ H.B.Ctapsix, B.B. Yuenoa. 3-e u3a., nepepab. u gom. — M.,
2008.

¢ Mlanumosa JLA. Ounocodus kyapTypsl pekiambl. — M., 2010; [lanumosa JI.A. deHomen
I[BETA CPEJOBBIX OOBEKTOB KyIbTYpHI. — M., 2012.

7 Tpymmna JLE. Kynerypdunocodckrue ocHOBaHUSI pEeKIaMHOM JesATeNbHOCTH. — Uebokcapsl,
2010.



TOPUKO-aHAJTUTUYECKOE U (pritocoPpckoe copepaHue peKsiaMbl, CBEIS €ro K eé
MAHHITYJISTHBHBIM CBOHCTBAM' .

B paborax A.B. KOCTHHOfIg, P.C. CaHGHKOIO, E.B. CaﬂbHHKOBoﬁ”, T.D.
I'punGepr 1 M.B. Ilerpyuiko'” aenaercst akIeHT Ha SCTETHUYECKOM BO3JCHCTBHH
pekJiaMbl Ha oTpeduTesns. B 4acTHOCTH, BBISBIISETCA CTUIIMCTUYECKOE pa3HOOOpa-
3M€ pEeKJIaMbl, €€ B3aHMOJIEUCTBHE KaK (pEHOMEHA MAacCOBOM KYJIbTYpPBbI C 3IUTap-
HOW U HAPOJIHOU KYJIbTYPOM.

TeopeTuko-KyabTypOJIOrMYEeCKUN aHaIu3 OpeH/la KakK CJIOKHOTO SBIICHUS
HEIIOCPEICTBEHHO CBSI3aHHOTO C PEKIaMoii, 1aH B MoHorpadusx O.B. Mapkunroii
n H.®. IllaGanosa'”.

Peknama xak npeaMer CrenralbHOTro uccaeAoBaHusl (PpuiiocoPpuu KyiabTyphl
M KyJIbTYpOJIOTMH paccMaTpuBaercst B auccepraunusx JI.H. Kamesapopoii'”, E.H.
Konosaiosoii'®, E.B. MenexcersiH' . B Hux oHH CTPEMSATCS HE TOJIBKO J1aTh TEOPE-
TUYECKUW aHAJIM3 COBPEMEHHOW pEeKJIaMbl, HO U 0000IIUTh MPAKTUKY €€ UCIOJIb-
30BaHus B Poccuu u 3a pyOexom.

PaGorsr U.T. Caunpumxa, B. ®paiibyprepa, K. Pormomna'®, A.II. Perbesa'”,

H.B. Tkauenko, O.H. Tkauenxo’, 9. mo Hneccnzl, N.I'. Ilenguxosoii u JI.C. Pa-

8 I'ypesuu I1.C. Ilcuxomorus pexiambl: HCTOPUKO-aHATHTHICCKOE U (hHUI0cOPCKOe COoIepKaHme
pexiambl. — Poctos-u//1., 2009.

’Koctuna A.B. Dcrernka pexiambl. - M., 2000; Koctuna, A.B. IIpo6iemMbl MaccoBOro u 3Jiu-
TapHOro uckycctBa. — M., 2005..

' Canenko, P. MicKyccTBO peKitaMbl B COBPEMEHHO# KyiibType — Kues, 2005.

" CanprukoBa, E.B. Dcretnka peKJIaMBbl: KyJIbTypHbIe KOpHH U tedT™MOoTuBBL. — CII6., 2004.

"2 Tpunbepr, T.D. Pexnama: kyasTypHsrii kouTeket/T.D. Ipunbepr, M.B. Ilerpymiko. — M.,
2004.

" Mapxuna O.B. Bpau B cucteme KyibTypsi: Mororpadust. — H.Hosropos, 2009

' IIlaGanos H.®. KynbsTyponoruueckas cucremoreneruka 6psnaa.— Hwkuuit Hosropoa, 2009
s Kamesaposa JI.H. KynbTypHble cMbICibl pekinaMbl. ABTopedepar auccepTaluu Ha COMCKaHUe
y4eHOM crenenu Kaui. punocod. Hayk. Tromens, 2011.

'® Konoanosa, E.H. 3HakoBast CyIIHOCTb PEKITAMHBIX KOMMYHHKaIHit. JIUCC. ... KaHI. KyIbTy-
ponorudeckux Hayk: 24.00.01. — Capanck, 2006.

" Menexcersn, E.B. Pexnama kax COLIMOKYJIbTYPHBIN (DEHOMEH: AMAJeKTHKA TII00aIbHOTO H JIO-
kanpHOTO. JlHic... kaua. punocodckux Hayk. 24.00.01. - Kpacnomap, 2002.

'S Cenppumx, U.T. Pexmama: teopus u npaxtuka. / U.T. Conapumk, B. ®paiibyprep, Pormomt
K. -M., 1989.

" Perbes, A.II. Myapslif pekiiaMoatels. 5-¢ u3i., mepepab. u goir. — M., 2008.

% Tkauenko, H.B. KpeatuBnas pexnama. Texnonorusi nmpoexktupoBanus/H.B. Tkauenko, O.H.
Tkauenko. — M., 2009.
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kutoBa’’, A.H. JleGenesa-JTro6umosa”, JIJI. FepameHK024, A.B. YIIbSHOBCKOro>,
MOCBSIIIEHHBIE PEKJIaMe, XOTS M HOCAT MPUKIAJHON XapakTep, HO UMEIOT J00pOT-
HYIO TEOPETUYECKYIO OCHOBY. ABTOPBI JAENAKOT SKCKYPC B UCTOPHUIO PEKIIAMBI, Ja-
I0T KOHKPETHBIE MPUMEPHI, XapakTepu3yroriue ee¢ 3h(HEKTUBHOCTh B 3aBUCUMOCTH
OT KYJIbTYPHO-UCTOPHYECKOMN CpEJibl, YMEHHS HCIOJIb30BATh STHOKYJIBTYPHBIE MH-
(Bl U apXETUIIBI.

Hcrtopus pexnamMbl 3a pyOexom ocperiaercs B paborax H.B.Crapsix, B.B.
quHOBoﬁ26, M. TaHreﬁT27, B.A. ErcradreBa u A.Il TKaquKozg, O.A. ®eoda-
HoBa> . OHH JAIOT TIPEACTABICHHE 00 YPOBHE PA3BHTHS PEKIAMHOIO TBOPYECTBA
He Toibko B EBpone u CIIIA, HO u B cTpaHax A3uUM CO BPEMEHHU €r0 MOSBJICHUS
KaK OTJEJIbHOTO BUJA JACATEILHOCTH U JO HAIMX JHEH. ITO MO3BOJSET MPOBECTU
CPaBHUTEIIbHBIM AHAJIIN3 B COOTHECEHUH C OTEUYECTBEHHON PEKIIAMOM.

BcecTtopoHHe pa3BuTHE pekiiambl B LIapckoil Poccum paccMarpuBaeTcs B
MoHoTpaduu A.A. MI/IpOHOBOfI30, JMccepTalMOHHOM ucciienoBanun A.B. bpu-
JIeHKOBOI® . OHAKO pycckas peknama B mosioce otuyxkaeHuss Kuraiickon Bo-
CTOYHOM >KEJIE3HOM TOPOTM OCTajach BHE IOJS 3pEHUsI 3TUX aBTOpOB. Jluccepra-

nus A.A. KacbsiHEHKO NMOCBAIIIEHA OTEUECTBEHHOM pEKJIaMe KaK COIMOKYJILTYp-

! Mnecen D. mo. Tlcuxomorus pexnamHoro BiustHuS. Kak 3¢ (ekTHBHO BO3/I€HCTBOBATH HA TI0-
tpeburens. — CII6., 2007

** Tlenaukosa, V.I. Apxerun u cumBon B pekmame/ M.T. Tlenaukosa, JI.C.PakuToB; moa pe.
JIL.M. Imutpuesoit. — M., 2008

23 Jle6eneB-JIrooumon, A.H. [Tcuxonorus pexnamsl. — CII6., 2006.

2 ['epamenko, JI.JI. Mudonorus pexiamsl. — M., 2006.

> VpsiHOBCKHi, A.B. Mudoausaiin pexinamer. — CII6., 1995,

26 Crapeix, H.B. Uctopus pexnamel/ H.B.Crapsix, B.B.YueHnosa. 3-e u3a., nepepab. u gon. —
M., 2008

" Taureiit, M. Bcemupnas ucropus pexinamsl. — M., 2008

% Epcradwes, B.A. Mcropus pekmaMHbIX KoMMyHHKammii Smoumnn/ B.A. Escradnes, A.I1. Tka-
gyeHko. — M., 1998

* ®eopanos, O.A. CIIIA: pexrama u o6utectso. — M., 1974

30 MuponoBa, A.A. Peknama B cnpaBouHbIX u3faHusix XIX- nHayana XX BB. : HCTOPHKO-
JTUHTBHCTHYECKUH actiekT. — Yensounck: Uzn-Bo OO0 «Ilomurpad-Mactep», 2009.

3 bpunenxona, A.B. Kommepueckas pekinama B Poccun: (1861 — 1917 rr.) : muc. ... KaHA. UCT.
Hayk : 07.00.02 — Cankt-IletepOypr, 2007



HOMY (EHOMEHY, CYIIECTBOBABIIEMY B CIELHU(PUUYECKUX YCIOBHUSIX COBETCKOTO
CcTpos >,

B pa6ortax B.A. Monnesa, H.M. Jlebenenoii, M.B. Hazaposa, A.B. Okopo-
koBa>>, E MeHerans10>" ¥ APYrHX, MOCBSIICHHBIX PYCCKOM SMUIPAIMU NEPBOil
BOJIHBI OOJIBIIIOE MECTO 3aHMMAIOT BOMPOCHI KyJIbTYphl. HemocpencTBeHHo ee pas-
BUTHS B PYCCKOM 3apy0exbe paccMaTpuBaroTcs B MoHorpadusx M. Paesa®. B
YaCTHOCTH, aBTOp OOJIbIIOE BHUMaHUE yAEIUI NpodieMe COXpaHEHUs KYJIbTypHO-
IO HACJIEIUs B YMUTPALUU.

Pycckas smurpaunu nepsoii BoinHbl B Kurae — npeamer nccnegoBanus E.E.

6

. .3 37 .
Aypuneitne, U.B. Iloranosoii™., H. A Bacunenko”', kurtaiickoro aBTopa Ban

Uxnuona®®. B nyonukanusx ObBIIMX xapOunies I'.B. MeHGXOBa39, E.JI. Tacku-
noii"’, H.B. Paiin®' cBeieHust 0 pPyccKoil SMHIPALMH NEPEMEXAIOTCS C JIMUHBIMH
BOCIIOMUHAHUSMU. Boblioe MecTo B 3TUX paboTax 3aHUMArOT BOIPOCH! Pa3BUTHUS
AMUTPAHTCKOU KYJIbTYPBbI, B TOM Uncie uHdopmanus 00 n3gaBaeMoi B SMUTpallin

IIEPUOIUKH, ABJISIOLIEHCS HOCUTEIIEM YMUTPAHTCKON MIEYATHOW PEKJIaMBL.

32 Kacpsanenko, A.A. CoBeTcKas peKiaMa Kak COIMOKYITYPHBIH (eHoMeH. JIHC. ... KaH. KyiIb-
typosiornyeckux Hayk: 24.00.01. — Kemeposo, 2004.

33 Nonnes, B.A.Omurpanus u penatpuanus B Poccuu / B.A. Honnes, H.M. Jlebenesa, M.B.
Haszapos, A.B. Okopokos. - M., 2001.

34 Memneransgo, E. Pycckue B [apuxke. 1919-1939. / Enena Meneransao . U3a. 2-e, nom. Ilep. ¢
¢p. H.Ilonosoit, U.ITomosa. — M., 2007.

> Pae M. Poccust 3a pyOexoMm: Hctopusi KynbTypbl pycckoi smurpanuu. 1919-1939. — M.,
1994

36 Aypuneiine, E.E. Poccuiickas nuacnopa B Kurae. 1920 — 1950-e rr. — Xabaposck, 2008; Ay-
puneitne E.U. Pycckue B Manpwxkoy-/u-I'o: «omurpanrckoe mpasutensctBo» / E.M. Aypu-
neitne, U.B.IToranoBa. — Xabaposck, 2004.

37 Bacuiernxo, H.A. Poccuiickast SMHIpalysi B OCBEIICHUU COBPEMEHHON KHUTANCKOW HCTOPUO-
rpadpun. — Bragusoctok, 2003.

** Ban Usxirasn. Mcropust pycckoii smurpamun B lllanxae. — M., 2008.

3% Menexos, I'.B. Poccuiickas smurpanus B Kurtae (1917 — 1924 rr.) — M., 1997

* Tackuna, E.JI. Pyccknii Xap6un.— M., 1998

*! Paita H. B. Poccust — XapOun — ABctpanusi. CoxpaHeHHE U yTpaTa si3blka Ha MpUMepe pyc-
cKo#l nuacnopsl, mpoxusatouieil B XX B. BHe Poccun. — M., 2005.



KynberypHoe Hacnenue poccuiickoit smurpaunu B Kutae paccmarpuBaercs B
nuccepranuu JIL.H. JIATICEHKOBOM . HemocpeaCTBEHHO KHUXKHOM KYJbTYpE IIO-
cBsimieHa moHorpadus T.B. Ky3Heu013017143.

XyI0KECTBEHHOE HAcCIENe PYCCKOM smurpanuu B Kurae, B TOM 4ucie xy-
JO’KHUKOB-Tpa(UKOB, pabOTaBIIMX B OOJACTH pEKJIaMbl, pacCMaTPUBAETCS B HC-
cinenosanuax H. II. Kpa):[HHa44. Pabora A.A. BacunbeBa, mocBsiieHa MoJie pyc-
CKOM SMUTpaIu MEePBOI BOJHBI, B TOM uncie B Kurae (rinaBHbIM 00pa3oM B Xap-
6une u Illanxae)®. HeMHOrOUHCICHHBIE 0OPA3IBl PYCCKOI SMUIPAHTCKOM PeKia-
MbI, omyOnukoBaHHble B kHMrax H. Kpaauna n A.A. BacunbeBa, cioykar JIMIIb
WUTIOCTPAILIUEH, XapaKTepU3YIolIel KyJIbTYPHYIO aTMOC(HEPY PYCCKOTO 3apyO0exbs
B Kurae B 1920-x — 1930-x rT.

Wtak, HECMOTpS HA 3HAYUTEIIBHBIN TUIACT HAYYHOU JTUTEPATYPHI 00 IMHUTpa-
LMW TIEPBOM BOJIHBI, €€ PEKJIAMHAs JIESITENbHOCTh HE CTAJIa MPEAMETOM CIIEHAIIb-
HOT'O HcclieoBaHus. Bopneuenue B HayyHbIil 000pPOT HOBOIO KOHKPETHOI'O MaTe-
puana Mmo3BOJIIET PACHIMPUTh TOPU3OHT TAKOTO HCCIEAOBAHUS, YIIyOUThH HaIle
MPEACTABICHUE O PEKJIaMe KaK BaXXKHEHIIEH KyJIbTYPHOM COCTaBIISIIOLLEH Hapo.a.
TpebyroT nanbHEWIIero uccaea0Banus MpoOIeMbl 3HAKOBOW CYIITHOCTH, OOpa3HO-
CMBICJIOBOT'O COAEPKAHUS PEKIIAMBL, €€ CBA3U C KYJIbTYPHBIMU apXETUIIAMU U MHU-
(OTBOPYECTBOM, CMBICIONOPOKAECHUEM, POJIM B CaMOOPraHU3alMHU KYJIbTYphI B
HamOoJIee CIOXKHBIX TIEPHOJIaX €€ Pa3BUTHs, MEXaHW3Ma B3aUMOJICUCTBUS U KyJIb-
TYpPHOTO JMajora, 3CTETHUKUA PEKJIaMbl, B3aUMOCBS3U €€ NPUEMOB C IPUEMaMHU
KJIACCUYECKON PUTOPHKHU.

CTpyKTYypHO-CEMUOTUYECKUI AUCKYPC TAHHOTO MCCJIEAOBAaHUA OTTPAHUYU-

BaeT €ro OT JIPYTrMX HalpaBJE€HUN HAYYHOTO aHajlu3a peKiambl (MCTOPUYECKOTO,

* Jlscenkosa, JIH. KynbrypHOe Hacneaue poccuiickoil smurpauuu B Manpwxypuu. Jluc. ...
kaua. uct. Hayk: 07.00.02.— OreuectBenHas ucropus. Cankr-IlerepOypr, 2008.

# Kysnenosa, T.B. Pycckas xuura B Kurae (1917-1949)/ T.B. Kysuerosa. — Xa6aposck: Jlaib-
HEBOCTOYHAs Hay4Has roc. 6-ka, 2003.

4 Kpangun, H.I1. Xynoxuuku [Janeaero Bocroka: (XIX - cepemuna XX Beka). buorpaduue-
CKUU WIITIOCTPUPOBAHHBIN cloBapb. — Xabaposck, 2009; Kpagun H. I1. XapOun — pycckas At-
naaTuaa.— Xabaposck, 2010

* Bacumbe A.A. Kpacora B m3ruanuy. TBOPYECTBO SMUTPAHTOB MEPBOH BOJTHBI: HCKYCCTBO U
mozda. — M., 1998.



3KOHOMHUYCCKOT'O, IICUXOJOINYCCKOI'0, COHHMOJIOTHYCCKOI'O U I[p) U OJHOBPCMCHHO
BJIACTHO JUKTYCT MCTOABI 1 MCTOJOJIOTHIO aHaJIN3d KOHKPCTHOI'O SMITMPUICCKOI'O

MaTcpuajia, ncjib U 3ala4, BHYTPCHHCC ITIOCTPOCHUC Haquoﬁ pa6OTLI.

O0beKT HccIeq0BaHNs — KOMMEPUECKasl peKiiaMa B SMUTPAHTCKOM MepHo-
nuyeckoi mevyatu B KuTae kak 3HakoBOE SIBJICHHE, COJIEpIKalllee BU3YyalbHbBIA 00-

pa3 u BepOAJIbHBIN TEKCT.

IIpeameTom mMcciieI0BaAHUS SABJSIETCSI MEXaHU3M OOBEKTUBU3AIUU UJIC-
JIBHOTO B peKJIaMe PYCCKOTO0 3apy0exKbs KaK OJIUH U3 (PaKTOPOB CaMOOpPraHu3a-
[[UY YTHOHALIMOHAIBHOM KYJBTYPhl HAIIIMX COOTEUYECTBEHHUKOB 32 PyOek oM B

MPOLIECCE €€ B3aUMOAECHUCTBUSA C IPYTUMHU KYJIbTYpPaMH.

Heab nuccepTallmOHHONW pabOTHI COCTOUT B TOM, YTOOBI Ha OCHOBE CTPYK-
TYPHOT'O NOJAXO0Ja, B KOTOPOM 3HAKOBAasl CYLIIHOCTb PEKJIAMbl TECHO CBs3aHa C €€
00pa3HO-CUMBOJIMYECKUM BOILIOIIEHUEM, KOMMYHUKATUBHBIM JCHCTBUEM U CaMoO-
OpPraHMU3yIOIIMM HA4dajoM, MCCIENOBaTh PEKIaMy PYCCKOW SMHIPALUM «IIEPBOM
BOJIHBDY B Kurae.

B cBsA3u ¢ 3TUM aBTOp UCCIENOBAHUS CTABUT CIAEAYIOLINE 3aJa4M:

— PACKPBITh CEMUOTUYECKUH (3HAKOBBIN) aCIIEKT PYCCKOM SMUTPAHTCKON
pEKIIaMBI;

— MI0Ka3aTh B3aMMOICHCTBUE BU3YaJIbHOTO U BEPOATILHOTO B PUTOPUKE TEK-
CTa PEKIIAMbI COOTEYECTBEHHUKOB, PACKPBIB €€ MOATUYECKYIO (3CTETHUECKYIO)
CTOpPOHY;

— BBISIBUTH OCHOBBI MU()OTBOPUECTBA, KyJIbTYPHBIEC apXETHUIIBI PYCCKOMN IMU-
I'PAaHTCKOMN PEKIIAMBI;

— II0Ka3aTh CUMBOJIBI U CHMBOJIMYECKHAN XapaKTep PyCCKOU PEKIIAMBI;

— OCMBICJIUTB IIe4aTh KaK KOMMYHUKATUBHOE «IIPOCTPAHCTBO» PEKIAMHOTO
B3aUMOJIEHCTBUS KYJIbTYD;

— OmMcaTh MEXAHU3M CaMOOPTraHU3ALMU 3MUIPAHTCKON KYJbTYpPBl M pac-

KPBITh POJIb PEKJIAMBI B 3TOM HPOLIECCE.
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HcTounukoByro 6a3y uccie10BaHMs COCTaBIAIOT 2,6 ThIC. 00pa3LoB Kpea-
TUBHOW pEKJaMbl, 00JIaal0OMUX 3CTETUYECKON IEHHOCTHIO, BBHIWICHEHHBIX U 3a-
dbuxcupoBaHHbIX Ha Gororpadusx (40 Haubosee XapakTEPHBIX U3 HUX MPEACTaB-
JIEHBI B IPWIOKEHUH K AUCCEpTanuu). B kauecTBe MaTepUalibHbIX HOCUTEJEH pe-
KJIaMbl BBICTYNWJIM BeAyIIMEe SMUrpaHTCKue u3naHus B Kurtae, BbIXOauBIIKE B
cBeT B 1920-x — 1930-x rr. D10 razersl «3aps», «Pynop», «Hama xxu3ub», xKypHa-
ae1 «Pymnopy, «JlacTouka», XpaHsimuecs B OTKPBITOM JOCTyNEe B OMOIMOTEYHOM
donne ['ocynapctBenHoro apxupa Xabaposckoro kpas (I'AXK).

B kayecTBe MCTOYHHKA, XapAaKTEPU3YIOIIETO KYJIbTYPHYIO CPEdy PYCCKOIO
3apyOexbs B Kutae, ucnonp3oBayiuch myOIMKallUy, MOMENICHHBIE B HAa3BaHHBIX
SMUTPAHTCKUX HU3JaHUAX. BoJbloe 3HaueHHUE 11 BOCCO3JaHUSl KyJIbTYpHOU at-
Mocdepsl pyCCKOTro 3apy0exkbs UMEIOT MEMyaphl CAaMHUX SMHUTPAHTOB, YKUBIITUX B
Kurae®. ApxuBHbii Goux bBropo pycckux smurpantoB B Maupwxypun [AXK
XpaHUT OECLICHHBIE JOKYMEHTHI JIMYHOTO XapaKTepa, MO3BOJISIONIUE BLISIBUTh OMO-
rpaduueckue cBeeHnsi 00 HHTEPECYIOIMNX HAC IEPCOHAKAX PYCCKOTO 3apyO0exkbs
B Kurae.

Bce aTu onmyOimkoBaHHBIE W HEOMMYOJIMKOBAHHBIC MAaTEPUATBI M IOKYMEHTHI
BepUGUIIUPYIOT TEOPETUUECKUE TOCTPOEHUS, TO3BOJISIIOT ClieJIaTh 00OCHOBaHHbBIC
OOBEKTHUBHBIC 3aKIIOUCHUS U BBIBOJbI, HE MCKAXKEHHbIE CYOBEKTUBHBIMU HACJIOE-
HUSIMU OBICTPO MEHSIOMIEHCS KOHBIOHKTYPBI CETOAHSIITHETO JTHSI.

XpoHoJIOTHYeCKHEe PAMKH HMCCJAEeJ0BAHUS YKIAIbIBAIOTCS BO BPEMEHHOM
otpe3ok ¢ 1917 r. mo 1939 rr., T.e. nepuoa, KOTOPBIM CUUTAETCS BPEMEHEM CyIIIe-
CTBOBAaHUSI SMUTPALUU «IIE€PBOW BOJIHBI», HACTYNUBIIMUM IOCIE JUKBUIALUU 1a-
pyU3Ma U YCTAaHOBJICHUS COBETCKOM BJIACTH U MIPOAOJIKABIIMMCA BILUIOTH 10 BTOpou
MHPOBOM BOWHBI, MOJIOKUBIIEH HAYAIO HOBOMY 3Tally MacCOBOM 3MUTPALMM U3

o . 47
Poccuun. Meb1 ciegyeM oOIIENpUHITON MEPUOAN3ALUUA PYCCKOM SMUTpAIUU , He-

* Kunesnua (Mupousmaenko) T. B mamaTh 06 ycommux B 3emae MaHbwKypcKkoit n XapOuH-
nax. MensOypH, 2000; Tackuna E. Heussectnorit Xapoun. — M., 1994; Jlaneruna, H.H. fInon-
b1/ Pycckas Atnantuna. Yensounck, 2009. Ne33—35. u ap.

47 Nonnes B.A.Omurpamus u penarpuanus B Poccuu / B.A. Honnes, H.M. JleGenea, M.B.
Hazapos, A.B. Oxopoxkos. - M., 2001
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CMOTps Ha TO, 4TO BTopass mupoBas BOilHa, a 3aTeM IMocienoBaBiias Benukas
OtedectBenHas, Ha J[anbHeM BocToke He BbI3BAIM KaKOW JIMOO AIMUTPAILIUU 32 PY-
oexu Hamed Ponunel, kak 3170 Ob110 B EBporieiickoit yactu crpanbl. OJIHAKO BOM-
Ha cJienana HEBO3MOXXHBIM HOPMAJIbHOE KYJIbTYPHOE PAa3BUTUE PYCCKOM THACTIOPHI
B Kutae, monasuiei noJ1 moixHblii KOHTPOJIb ATOHCKUX OKKYTaHTOB.

MeTom0/10Tusl MCCAECAOBAHUA PACCMATPUBAETCd HAMHM KaK COBOKYMHOCTH
MPUHLIUIOB, TPUEMOB U METOJIOB, 33/IAIOLIUX AJITOPUTM KOHKPETHOMY HCCIIE/IOBA-
HUO. /[ Hac 3To, MpexAe BCEro, — HAIpPaBJICHHOCTh HA UCIIOJIb30BAHUE TaKOU
byHIaMEHTAIEHON KaTeTOpHUH KaK CTPYKTYpa, MO KOTOPOH UMEETCS B BUAY COBO-
KYITHOCTh JIEMEHTOB, 00Opa3yIoNIMX BO B3aMMOJICUCTBHUH JIPYT C IPYTOM OMpeie-
JICHHBIA MOPSAAOK (CUCTEMY).

CTpyKTypHBIM aHaIW3 MPEANOJIAracT BBIYWICHEHUE 3JIEMEHTOB CUCTEMBI, C
OJIHOW CTOPOHBI, U BBISIBIICHUE CBSI3M MEXKIYy HUMH, — C APYroH, T. €. TO, 4To P.
bapT Ha3Ban AEATEIBHOCTBIO «I10 3aMPAIIMBAHUION» U JIESITEILHOCTh «II0 MOHTHUPO-
BaHMIO» *°. METOMOIOT S CTPYKTYPHOTO aHAIN3a B AHTPOIIOIOTHYECKUX HCCIIEIO-
BaHUAX TPAIMIHUOHHBIX KyJbTYp BEJIHMKOJICTIHO TpelcTaBiieHa B pabortax A.P.
Pk d-Bpayna®, K. Jlesn-Crpocca™.

B. IIponm nipu aHanmse CTPYKTYpPbI «BOJIIEOHON CKa3KW» MPUMEHUI (PyHK-
[UOHAJLHBIA KPUTEPUH, T.€. BbIACHWI (YHKIMHU, BBITIOIHSEMbIC TEM WU WHBIM
repoem. K. JleBu-Ctpocc cripaBesiuBo MpeAnonoxui, 4yTo «popmanuzm» B. IIpo-
T1a MpUBEJET K TOMY, YTO BCE MHOT0O00pa3ue «BOJIICOHBIX CKa30K» OYyJIEeT cBelie-
HO K onHoM. Ota uzaes K. Jlesu-Crpoca nHaiger otkinuk y A.A. Ilenunenko u N.T.
SIKOBEHKO B TPENINOJIOKEHUU O CYIIECTBOBAHMHM METaMH(OJIOTEMbI, K KOTOPOM

1
cBOZATCA BCe cymecTByiomme Mudsr . B. ITporm BbICKa3an MbICIb, PaseiseMyro

* Bapt P. U36pannsie pabotsl. Cemuotuka. ITostuka. — M.: Pecniy6nuka , 1989.- C. 124.

¥ Ponxmndd-bpays, A.P. CTpykrypa n GyHKIHH B IPUMHTHBHOM 06mecTBe: OUepKH 1 ICKIHH
/A.P. Panxmudd-bpayn. — M.: «Bocrounast mutepatypa», 2001.

*%JTeu-Crpoc, K. CtpykrypHas antpononorust/ K. Jleeu-Crpoc. — M. : Hayka, 1983.

°! Cwm.: Menumenko, A A. Kynbrypa kak cucrema/ A.A. Ilenunenko, N.I". SIkoBnes. — M .: SI3biku
pycckoi kynbTypsl, 1998.- C. 138.
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HaMH, 00 YHUBEPCAIHHOCTH (PYHKIIMU KaK KPUTEPHUS BBIJCICHUS DJIEMEHTOB
CTPYKTYPBI IIPU «YTEHUN» KYJIbTYPHBIX TEKCTOB .

B konTekcTe Hamielr pabOThl BaXXKHOE METOJOJOTHUYECKOE 3HAUYCHHE MMEET
CIIPSKEHUE CTPYKTYPHOTO MOJXOJla B HCCIEIOBAHUM SMUTPAHTCKOM PEKJIaMbl C
cemuotnueckuM. CeMHOTHKA — HayKa O 3HaKax, pa3paboranHas B Tpyaax @. Coc-
cropa5 3, 4. HI/Ipca54, V. Mopncca5 . , P. HK06COHa56, 10.C. Crenanosa’’ u JIPYTUX
3apyO0eKHBIX M OTEUECTBECHHBIX YUCHBIX. B OCHOBY aHaln3a MOJIOKEHO CTPYKTYP-
HOE BBIWICHCHHE B 3HAKE O3HAYAIOIIETOo M Oo3HadyaeMoro. HambOonee mocienona-
TE€JIbHO YHUBEPCAIBHOCTh CTPYKTYPHO-CEMUOTHYECKOTO MOAXOJa K COLIMOKYJIb-
TYPHOH PEaIbHOCTH MPOCICKUBACTCS B TapTypPTCKO-MOCKOBCKOM JIMHI'BUCTHYE-
ckoM 1miKkoJie. BaxkHoe 3HaueHHuEe IjI9 HaC MMEET II0JIOKEeHHE, BhIckazanHoe HO.M.
JloTMaHOM, O TOM, YTO KYJIbTYpa €CTh «...CJIOKHO YCTPOCHHBIHA TEKCT, pacnajaro-
IIUHCA HA UEPAPXUI0 “TEKCTOB B TEKCTaX’ W OOpa3yIOIIUM CIOXKHBIC MEperuieTe-
HUSI TEKCTOB» °. B KauecTBe TekcTa MOTYT BBICTYHaTh Jt0ObIe apTe(akThl, B TOM
YuCJIe W peKiiama, IMPU yCIOBUH, YTO OHA IMPEJCTABIISIET COOOM IEIIOCTHYIO CUCTE-
My 3HAaKOB M CHMBOJIOB, YIOPSJIOYEHHBIX W B3aUMO3aBUCHUMBIX, HUCIOJIb3YEMBbIX
JUIS HAKOIUICHHS, OpraHu3alluy U Mepeayd KyJbTypHOTO omnbiTa. MM Obuia BbI-
JBUHYTA HJIeS «CeMHOC(ephl» Kak BCEOOIIEro MPOCTPAHCTBA, B KOTOPOM MHUD,
OKpY>Kalolluid 4eJoBeKa, «4TOObl cTaTh ()aKTOM KYJIbTYpbl, TOABEPracTCs CEeMHO-
THU3AIlMA — pa3feisercs Ha o0jJacTh 0ObEKTOB, HEUTO O0003HAYAIOIIUX, CUMBOJIH-

59
3UPYIOLIUX. .. »" .

> [Iponn, B.S. CtpykTypHOe M ucCTOpHuYecKoe Hu3yueHue BouseOHoW ckaszku/ B.S. Ilpomm
//Cemmoruka /CocTaBiieHue, BerynurenbHas craths u pefakius F0.C. CrenanoBa. — M. : Pany-
ra, 1983. — C. 566 — 584.

>3 Coccrop, ®. ne. Kype obmeit munructuky. M3, 3 - e, crepeotumHoe. — M., 2006.

> Mupc, Y.C. U36pannsie purocopekue mpousseaeHus. — M., 2000

>> Mopuce, U.Y. Ocuopauust Teopun 3uakos/U.Y. Mopucce // Cemuoruka. C6. TexctoB. CocTas-
JeHue, BCTynur. cT. u obmas pen. FO.C. Crenanosa. — M.: Pagyra. 1983. — C. 37-89.

*% gxo6comn, P. M36panubie padotsl/ P. Sxo6con. — M.: TIporpecc, 1985.

>7 Crenanos, F0.C. S3bik u MeToxn. K coBpemenHoii dunocopun s3sika/ F0.C. Ctenanos. — M.:
SA3pIku pycckoil KynbTypsl, 1998.

¥ Jlorman, FO.M. Cemuocdepa/ FO.M. Jlorman. — CII6.: «Hckycerso - CITBy, 2001. - C.72.

* Tam sxe. C. 259.
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Mp1 aHaMU3UPYEM pEKIIaMy KakK LEJIOCTHOE SIBJICHHE, BKIIIOYAIOIIEE BU3Y-
bHBIA U BepOabHbIN TeKcT. OOpa3HbIi PsiJl peKiiaMbl BHIBOAUT HAC K CHMBOILY.
3HaK U CUMBOJI — HE TOXKJAECTBEHHBIE, HO U HE MPOTUBOCTOSLIUE IPYT IPYTY MOHS-
tis. [losToMy Ham Gnuska Touka 3penms L[, Tomoposa®, paccMaTpHBarowiero
CHMBOJI Kak ocoboe oOpa3oBaHHUE — TMpejcTaBisgtoniee (oOo3Hayaroliee), Kak u
3HaK — HeuTo o0o3HayaeMoe. EcTh M npyras Touka 3peHHs, COIJacCHO KOTOPOU
cHMBOI 060C06IeH OT 3Haka. '

CumMBoOJI paccMaTpHUBaEeTCs HAMU Kak CBEpHYTHIA Mu@. B 3T0M cBsI3u MeTo-
JoJorudeckoe 3HaueHne uMeroT Tpyasl A.@. JloceBa, B KOTOphIX (humocopckomy
aHaJIM3y TOABEPTINCH U 3HAK, U CUMBOJI, 1 MU(]) KaK B3aMMOCBSI3aHHBIE, ITOCIIEIO0-
BATEJILHO BBIBOIMMbIE OJHO U3 APYTOrO SBICHHSA .

MeTon0JI0rn4ecKy0 HEHHOCTh I HALIEro MCCIEeN0BaHus UMEIT uaeu K.
FOHra o KOJIJIEKTUBHO O€CCO3HATEIbHOM, PEain3yeMOM B apXeTUIlax, MpPeCTaB-
JICHHBIX B CUMBOJAaX M MH(bax®. ApXETHIIbI BHICTYIAIOT H KaK OTPAKEHHE Peallb-
HOCTH, M KaK IIporpaMmMupyemMasl peakius Ha Hee. BBenst moHsITHE «MU(DOIOTEMBbD)
KaK SIBJICHUSI TeHepupyrouiero Mudsl, nposisisitomuecs B apxerunax, K. FOur, no
CYTH, CTPYKTypupyeT MU(BI B CBOCOOpa3HYIO YHOPSAOUYCHHYIO cuctemy. Pa3Bep-
HYTbII 3THOJIOTUYECKUH aHANU3 TPAJIULIMOHHOTO MU(a B TPyAaX OTEYECTBEHHOIO
yyeHoro E.M. Menernnckoro® Ha KOHKPETHOM MaTrepualie oATBEPKAAET BbIBO-

el K. FOnra.

60 Tomopos, LI. Teopus cumBone/ [lep. ¢ ¢ppanu. b. HapymoBa . — M.: 1oM UHTEIIEKTyaabHOM
kHuTH; Pycckoe gpernomenonornaeckoe oomecTso, 1998.

ol Mawmapaamsuiu, M.K. CumBon u co3nanue/ M.K. Mamapnamsunu, A.M.IIsturopckuit. —
CII6., 2011; Kosanenko, E.M. Konmenmuu cumBoina B ¢punocopuu KyabTypsl XX Beka/ E.M.
Kosanenko. — Pocros-nHa-/lony: U3a-so CKHII BIII AIICH, 2006; LlapeBa, E.A. CumBou B
YCIIOBHSIX H3MEHEHUS COIMOKYIbTypHOTO ObITHA / E.A.IlapeBa. — Kypck: Kypck. ['oc. yH-T,
2006.

62 JToce, A.®. Hcropust aHTHYHOIT dcTeTk. Pammsis kimaccuka/ A.D. Jloces. — M.:000 «3-
natensctBo ACT»; Xapekos: @omnno, 2000; Jloce, A.®. 3nak. CumBon. Mud./ A.d. Jloces. —
M.: U3a-Bo MI'Y, 1982; JloceB, A.®. [IpobiieMa cCUMBOJIA M peaIuCTUIECKOe UCKyCcCTBO/ A.D.
JloceB. — 2-e u3n., uctp. — M.: UckycctBo, 1995.

% FOmr, K.I'. [lyma u mud: urects apxeturos. — M. — K., 1997; FOnur, K.I'. ApXeTHIT 1 CHMBOJL. —
M., 1991

6 Meneruuckuit, E.M. Iostnka muda. — M., 2012.
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B ycnoBusx TotaabHOr0o ME(OTBOPUYECTBA HAUX THEH, BOSMOKHOCTH MHU-
da B co3umarenbHOM MpOIlecce HOBOM KYJIbTYpHON peaTbHOCTH TPEOYIOT (uiio-
COCKO-KYIbTYPOJIOTHUECKOT0 OcMbIciieHna. CaMa HaydyHas NOCTAaHOBKA 3TOTO
BOIPOCA UMEET METOI0TIOTMYECKYI0 IeHHOCTh , TAK KaK B OOIIECTBEHHOM CO3HA-
HUU BO3001aaana uaes 0 TOM, 4YTO MU(QOTBOPYECTBO, B TOM YHCIIE U B pEKIaMe,
BBICTYITA€T UCKIIFOYMTEIIEHO KaK HHCTPYMEHT JACCTPYKTUBHOW MAHHITYJISIINU.

Pexnama paccmaTpuBaeTcs HaMU KaK 4YacTh KYyJbTYPhl yCTOWYHBO-
UISHTUPUIIUPYIOMUX Cce0sl JIOKAJBHBIX COOOIIECTB (IIMBUIM3AIUN), TEOpETHYE-
ckoe o0ocHOBaHME KOTOpbIX JaHO B Tpyaax H.A. Jlanunesckoro, O. lnenruepa,
A. Toitn6u® 1 apyrux aBTOpOB.

Cpenn HUX BBIJCISIOTCS TaK)Ke BaXKHBIC JJII HAC B METOOJIOTHYCCKOM
TTaHe pabOoThI, CTEPKEHb KOTOPBIX - «PyCCKas Ues» M «PYCCKas MUBUITU3AIINAS)
(B.C. Conosbes, H.A. bepases, . Unwun, B.H. Caratosckuii, N.I". SxoBenko®’ u
ap.). Mbl cuutaeM, yTo HamboJsiee 0OOOIEHHBIM KPUTEPUEM, XapPaKTEPU3YIOLUM
Ty WIA WHYIO [IUBWINA3AIMIO, SBISETCS B3aMMOOTHOIIEHUE OTAEIBHBIX €€ Mpe-
craButeneit (5) k oomectBy u mupy (MbI), npennoxxennoe B.H. CaratoBckum.

B xozne ananm3a gaktryeckoro marepuana aBTop IpuderaeT K CUCTEMHOMY
MOJIXO0/Y, B KOTOPOM TMPEAMET MCCIEIOBAHUS PacCMaTPHUBAECTCS HE TOJIBKO C yde-
TOM 3JIEMEHTOB, €T0 COCTAaBJISIOIINX, HO M XapaKTepa UX B3aUMOJICHCTBUS, BBISB-

JSI€TCS UX YIOPSAOUYEHHOCTh, HEPAPXUUHOCTh. B pe3ynbrate, no meicin M.C. Ka-

% Casenosa, E.B. Mudsl 1 oOpazoBanue B coBpeMeHHOH KyabType/ E. CaBenosa. — IBITY,
2007.

6 Nannnesckuit H.5. Poccust u EBpomna. B3rimsan Ha KyJbTypHBIE U MOJUTUYECKHUE OTHOLICHUS
CIaBSHCKOTO MHpa K repMaHo-pomMaHckomy. — M.: M.: UH-T pycckoi uumBuinmzaruu, 2008;
HInenrnep O. 3akat EBpornsl: ouepku Mopdosaoruu MupoBoit uctopuu. B 2 1. T. 1. 'enbimransa
u aeuctButenbHOCTh. — M., 1993; T. 2. BcemupHo-ucTopruueckue nepcrnektuBel. — M., 1998;
Toiin6u A. Iloctmwxkenue ucropun. — M., 2001; Sxosenko, NU.I'. [Tosnanue Poccun: nupunmza-
[IMOHHBIN aHANN3. — 2-€ U31., mepepad. u gom. — M., 2012.

Conosbes B.C. Urenne o Gorouenoseke. JlyXOBHbIE OCHOBBI JKH3HH. OmpaBgaHie 100pa. —
Munck, 1999; Uneun U. O mytsax Poccun // Pycckas upes: B2 1. T. 2. — M., 1994. - C.128-134;
bepnses H. O naznauenun yenoseka. — M., 1993; Cararosckuii B.H. Pycckas uaes: npoaomkum
au npepBaHHbIi myTh? — CII0., 1994.
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raHa, CUCTeMa CTaHOBUTCS HEYTO OOJIBIIIMM, YEM CYMMOW COCTAaBIISIONIMX €€ 4Ya-
creit®,

JluHaMu3M pa3BUTHUSL KyJbTypbl XX B., IPUPOAHBIE U KyJIbTYypHBIE KaTa-
CTpOo(dBI, CTPEMUTENBHBINA POCT MTPOU3BOACTBA, & BMECTE C TEM HAYKH U KYJIBTYPHI,
noTpeOoBal MOUCKA HOBBIX, OOIIETEOPETHUECKUX MOAXOJ0B B UX OCMBICICHUU.
BO3HMKIM pa3inyHOro poAa TeopuH (HEIMHEHHBIX CUCTEM, KaTacTpod, xaoca u
T.1.) 00ObEIMHEHHBIE €IUHBIM TEPMUHOM «CHHEPTeTHKa». TepMUH BO3HUK B €CTe-
CTBEHHBIX HayKaxX, HO €ro MPUMEHEHHE HAXOAMT Bce OoJiee MIUPOKOE MpU3HAHUE B
TEOpUU KyabTyphl. JlocTrarouHO Ha3BaTh Takue uMeHa, kak M.C. Karan, B.1. Ap-
muHoB, A.C. Axuesep, B. ®enrerxo®. M.C. Karau CIIPABEJIMBO I10JIAraeT, 4To
CHHEPreTHKA SIBICTCS KOHKPETU3AMUEN U PA3BUTHEM TEOPUU CHUCTEM B YCIOBHUSIX
X YCIIOXKHEHHS, Ae30PTaHM3aINN H CAMOOPTaHH3aIHH .

C npyroii CTOpOHBI, B HAYYHBIX IMyOIHKAIMAX BCTPEUAIOTCS MPEAoCTEepexKe-
HUS OT O€30TJISITHOTO MPUMEHEHUs] CUHEPreTUYECKOro MEeToja, Tak Kak B ecTe-
CTBEHHBIX HayKax OOBEKTOM H3Y4YCHUS SBJISETCS MPUPOJA, & B TYMAaHUTAPHBIX —
YeJIOBEK, HA/EICHHbIH CO3HAHMEM H BOJICH .

Opnnako emie B MPOIUIOM BEKE, HE3aBUCUMO OT CUHEPTreTUKH, BO3ZHUKAIOT
KOHIIETII[MU HEJIMHEHHOTo pa3BUTHUs KynbTyphl II. CopoknHa, OTKPBITOIl MOpaiu U

nuHamuyHOM penmuruun A. beprcona, otkpeitoro obuiectBa K. Ilonmepa, nuano-

, 72
TUYHOCTH KYJIbTYpbI (CleAoBaTeNbHO, U €€ oTKpbiTocTH) M.M. baxtuna'~. Meto-

% Karan M.C. ®unocodus kymerypsi. — CI16.,1996. - C. 23.

% Apummos B.M. Cuneprerrka KaKk ()eHOMEH MOCTKIACCHUECKOil HayKi. — M. , 1999; Axuesep
A.C. Poccusi: KpUTHKA HCTOPUUYECKOTO OMbITA: (COLMOKYIbTYpHasd quHaMuka Poccun): B 2 1. 1:
Ot nmpomwioro k Oymymemy/ A.C. Axuesep. — 2-¢ u3n-e., nepepad. u momn. — HoBocubupck:
Hay.-u3a. Lentp «Cub. Xponorpad», 1997; Karan M.C. Metamop¢o3sl 6b1THsI U HeObITHA. OH-
TOJIOTHS B CHCTEMHO-cuHepreTdeckoM ocmbiciernn. — CI16., 2006; Karan M.C. ®unocodus
KyJbTypsl. — CI16.,1996;.

7% Karan M.C. BBeeHue B MCTOPUIO MUPOBOM KyJbTypbl: B2 T. T. 1, ¢. 59.

T Cwm.: I'y6un, B.b. [IceBnocunepretruka — HoBelIast JokeHayka // B 3amuty Hayku. Bronnetens
Nel.—2006.—C. 110 -119; Karan M.C. ®unocodus kynstypsl. — CI16.,1996.

& beprcon A. /IBa HCTOYHMKA MOpAJIA U PEIUTHU. — 2-€ u3A., uctp. — M., 2010; Copokun I1.A.
CouunaneHas ¥ KyabTypHas auHamuka. — M., 2006; [Tonmep K.P. OtkpsiToe 001IECTBO U €ro
Bparu. T.1. Yapsl [Inatona. — M., 1992; baxtun, M.M. ABtop u repoii. K ¢punocodckum ocHo-
BaM rymaHuTapHbeix Hayk/ M.M. Baxtun. — CII6.: A3Oyka, 2000; baxtun, M.M. ®peiiauszm.
dopmMasbHBII METO B TUTEpaTypoBeieHMH. MapkcusM U guiocodus s3pika. Crateu. M. : Jla-
OoupunT, 2000.
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JOJIOTUYECKOE 3HAYEHUE KOHUEIIMKM BBIIICHA3BAHHBIX aBTOPOB I HAC HEOCHO-
pUMO, TaK KaK OHHU IO3BOJISIIOT PACKPBITh KYJIbTYpPHBIE MPOLECCH B CTAUM He-
YPaBHOBEIIEHHOCTH («Xa0Ca»), OTKPBHITOCTH U I100aTH3alUH.

B nuccepranuyu NpUMEHSUINCh TakK€ METOJbI, UMEIOIIUE YAaCTHBIM — WH-
CTPYMEHTaJbHBIN — Xapaktep. Cpeld HUX METO/Ibl, O0bEAMHEHHBIE €IMHBIM TTOHS-
TUEM «KOMIApPaTUBUCTUKA» (JIaT. CPABHUTENbHBIN), BKIIOUAIOIINE CPABHUTEIBHO-
UCTOPUYECKUM M HMCTOPUKO-THUIOJOTHYECKHUHN (CPAaBHUTEIbHO-TUIIOIOTUYECKUM).
Nx o0beAnHSIOT CpaBHUTEIBHO-COMOCTABUTENbHBIE MPOLIEIYPhl, B PE3yJibTare
KOTOPBIX BBIABIIIECTCS MO00HOE (001miee) u cnenuduanoe (0COOCHHOE) B KYJIbTY-
pe.

Bonbiioli MaccuB SMIUPUYECKOTO MaTepuaia B BUJIe 00pa3LoB KPeaTUBHOM
peKsiaMbl 00YCJIOBWJI HMCHOJIb30BAaHUE CTATUCTUYECKUX METOJOB HCCIEIO0BAHMS,
HAIIPaBJICHHOTO HAa BBISIBJICHUE OCHOBHBIX TEHACHIMN Pa3BUTHS PEKJIAMBl YEPE3
aHaJIu3 €€ KOJMYECTBEHHBIX MapameTpoOB. DTO MO3BOJWIO COCTABUTH COOTBET-
CTByIOIIHE 0000IIaroNMe TaOuIlbl U TpadUKH, XapaKTePU3YIOIIUE Pa3BUTHE IMU-
I'PAHTCKOM IeyaTHOM pekiiaMbl 3a 20 JeT ee cyumecTtBoBanus B Kurae.

Hayunass HOBU3HA TUCCEPTAllMOHHON PabOTHI COCTOUT B TOM, YTO BIIEp-
BbIE!

— B Hay4HbIA 00OpPOT BOBJICUEH paHEE HE MCIOJIb30BAHHBIN SMIUPUUYECKUI
MaTepHall B BHUJI€ BBIUJICHEHHBIX M 3a(DMKCUPOBAHHBIX OOPA3IOB KPEaTUBHOU pe-
KJIaMbl, OITyOJIMKOBAHHOM B BEAYIIUX PYCCKUX IMHUTPAHTCKUX U3aHuax Kuras;

— PpyCCKas SMHTPAHTCKas PEKJIaMa AHAIM3UPYETCS KaK CEMUOTHYECKOE SIB-
JICHUE, B KOTOPOM TEKCT MPEJICTABIICH B BEPOAIHHOM M BU3YaJbHOM IUIAHE TIPUME-
HUTEJIBHO K OPUTMHAJIBHOMY IMIIMPUYECKOMY MAaTEPHUAILY;

— NO3THUKA (3CTETUKA) U PUTOPHKA PYCCKOM 3MHUIPAaHTCKOM peKiIambl pac-
CMaTPHUBAIOTCS HE KaK MHCTPYMEHT MAaHMITYJSIUU MOTpeOUuTeseM, a Kak OJUH U3
(aKTOpPOB COXpAHEHUS STHUYECKOTO CAMOCO3HAHMSI B PYCCKOM 3apyOexbe;

— paccMaTpHUBaeTCsl B3aUMOCBSA3b 00Pa3HO-CMBICIOBOTO M CUMBOJIUYECKOTO
coJiepKaHUsl PyCCKOM 3apyOeKHON peKiaMbl, B pe3yJIbTaTe Yero cAelaHbl BaXKHbIC

YTOUYHEHUS PEryIUPYIOLIEN POy MU(OIOreMbl U KYJbTYPHOI'O apXETHIIA B HEW;
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— IIOKa3aH MEXAaHU3M B3aUMOJECHUCTBUs B PYCCKOM DMUIPAHTCKOM IE€YaTH
peKJIaMbl PA3IMYHBIX CTPaH, OTHOCAIIMXCSA K Pa3HBIM KYJIbTYPHO-LIMBUIN3ALM1OH-
HBIM THIIAM;

— Ha NPUMEPE SMUTPAHTCKOM PEKIIaMBbl OIUCAH IPOLIECC CAMOOPTaHU3ALUN
PYCCKOM KYJIBTYpBI IPH NEPEXOAE OT COCTOSIHUS Xaoca IIEpPBBIX JIET U3THAHUS U
OercTBa 3MHUrpaHToB U3 Poccru K HOBOMY Kau€CTBEHHOMY COCTOSIHHMIO IPU COXpa-
HEHUU €€ PYCCKOM UUBUIN3ALUOHHON UACHTUYHOCTH.

ITos10:keHHs1, BBIHOCHMBIE HA 3ALIUTY:

1. Pexnama, onyOnukoBaHHasE B 3MUrpaHTckod medatu 1920-x — 1930-x rr.,
Kak ()eHOMEH KyJIbTYpbl B OHTOJOTMYECKOM IUIAHE SIBJISETCS OJHUM U3 CPEICTB
oObekTHBU3aMK uaeanpbHoro (mpespamenne HUYTO B HEUTO) nocpeactsom
3HAKOB, Pa3BEPHYTHIX B TEKCT, UMEIOIUX CBOIO PUTOPUKY U MOITUKY (3CTETHUKY),
U CMMBOJIOB, B KOTOPBIX IPOSIBISETCS 0Opa3HOCTh U MHOTO3HAYHOCTh YEJIOBEUE-
CKUX TNIPEJICTaBJICHUNA JEHCTBUTEIBHOCTH, OOBEIMHEHHBIX €IUHBIM TMOHITHEM
«cemuochepar.

2. Camoopranu3anus KyJbTypbl pyCCKOT0 3apyOexXbsi, IPOSBICHHAS B JTyUIINX
oOpa3ax dMUTPAHTCKOM peKiIambl, BhIpa3ujiach B €€ CIIOCOOHOCTH COXPAaHSATH,
BOCIIPOU3BOANTH U T€HEPUPOBATH PYCCKUI 3THOHAIIMOHAJIBHBIN (IMBUIN3ALMOH-
HBII) KO/ Yepe3 BKIIOUYEHNE MEXaHU3MOB, BEIPA0OOTAaHHBIX B €€ SI3bIKOBBIX CTPYK-
Typax, OTBEYaTh Ha BbI30OBbI MEHSIOIIEHCS] BHEIITHEN CPEJIBI.

3. Pa3zBuTue KynbTypbl pPYCCKOro 3apy0Oexbsi MOXXHO paccMaTpuBaTh Kak
«IIyJIbCUPYIOIIMI MPOLECC, B KOTOPOM PaBHOBECUE MEXAY TPAaaULUEW W HOBA-
TOPCTBOM, OPUTMHAJIIBHOCTBIO ¥ 3aMMCTBOBAHUEM, OTHOCUTEIIBHOU 3aMKHYTOCTBIO
KyJIbTYPHOTO COLIMYMa CMEHSIETCSl HapyUIEHHMEM TaKOro paBHOBecUs (BILIOTH /10
Xa0ca), OTKPBITOCTHIO OOIIECTBA U MOAKIIOYEHUEM MEXaHU3Ma €€ caMOOpraHu3a-
nuu. B pesynbrare 3a pyOexoM, BHE NMPEAETIOB TEPPUTOPUHM UCTOPUUIECKOTO IPO-
KUBAHUS PYCCKUX, CPOPMHUPOBANICS HEMOBTOPUMBIM (PEHOMEH — KyJIbTypa pyc-
CKOH 3MHUTpalliy MEpBOW BOJIHBI, OJHUM W3 BaXKHBIX (PAKTOPOB M KOMIIOHEHTOB

KOTOpOH ObljIa pexyiama.
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Teopernyeckass 3HAYUMOCTh HccJIe0BaHusdA. PaccMarpuBaemble B auccepra-
UM MPOOJIEMBI MO3BOJAT TIyO)Ke MOHATH HE TOJBKO 3HAKOBO-CHMBOJIMYECKYIO
CYLIHOCTb SMUI'PAHTCKOM PEKJIaMbl, HO U B LIEJIOM PYCCKYIO KYJIbTYpy KaK CHUCTE-
My, CIIOCOOHYIO COXPaHSATh, TEHEPUPOBATh U PACIPOCTPAHSATH HOBBIE CMBICIBI U B
YCIIOBUSIX OTHOCHUTEIIbHOW YPaBHOBEIIEHHOCTH CHCTEMbI, U IMpPHU €€ pa3zbanaHcH-
pOBKe, Korja HauOoliee SIpKO MPOSBISAETCS MMMAHEHTHO NpHCyLIas el crnocoo-
HOCTb K CaMOOpraHu3anuu. BeIBoAbl, CleIaHHBIE HA OCHOBE KOHKPETHOI'O OMIIK-
PUYECKOTO MaTepuaa, BBIXOAST 32 pAMKH XPOHOJOTUYECKU 0003HAYEHHOTO NIEepH-
oza.

IIpakTuyeckass 3HAYMMOCTb HCCaeA0BaHUsA. KOHKPETHBIA MaTtepuan MOXKET
OBITh UCTIONB30BAH MPHU MOATOTOBKE 0a30BBIX KypcoB Mo AucHuIuinHe «KynpTypo-
jgorus» s OakajdaBpOB M MarucTpOB BBICIIMX YYE€OHBIX 3aBEACHUI BceX
HampaBjeHUil, B TOM 4YHCIe I HKOHOMHUCTOB («PeKJlaMHBI MEHEIKMEHT,
«MapkeTHHIr»), CleHUaJIuCTOB MO CBA3U C OOIIECTBEHHOCTHIO U pEKIIaMe, KypHa-
JIMCTOB, a TaKXe Mo aucuuiuivHe «Mcropus KyapTypb» B TBOPUECKHUX BBICIIMX
y4eOHBIX 3aBEJICHUSIX U MHCTUTYTAaX KyJbTypbl. [[J1s1 CTyIEHTOB MOMET YMTaThCA
OTIEIBHO U CHELKYPC, OJHOCThIO 0a3UPYIOLINIICS HA TEOPETUYECKOM U (paKTHhye-
CKOM Marepuaje HMCCIENOBaHUs. BOBIICUEHHBIE B HAYYHBIM aHAIN3 BU3YyaJbHbIC
TEKCThl DMUTPAHTCKOM PEKJIAMHOM IMPOAYKIUHU, paHee Malou3BecTHble B Poccun,
HoCIy’KaT o0pa3liaMu Kak Al Ipo¢eCCHOHAIbHOW MOArOTOBKU CTYAEHTOB XYJI0-
YKECTBEHHOI'O HAMpAaBIICHUSA, TaK U JJISl XyJA0XKHUKOB-IIPOPECCHOHAIIOB, paboTaro-
IIUX HaJ CO3JaHUEM COBPEMEHHON KPEAaTUBHOM PEKJIaMBI.

CTpyKTYpHO AuMccepTanMs COCTOUT U3 BBEICHMS, TPEX IJ1aB, IO JBa pas3zeiia
B Ka&XJIOW, a TAKXKE 3aKIIOYCHHsS], CIIUCKA JIMTEPATYpbl M HMCTOYHHUKOB, JBYX

HpI/IJIO)KCHI/Iﬁ C Ta6JII/II_IaMI/I " WITIOCTPaAlUsAMMU.
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I'n. 1. 3HakoBasi CyIIHOCTH PYCCKO# IMUIPAHTCKOM pekiamMbl B Kurtae

1.1. Cemuornuyeckasi (3HaKOBasi) TPAKTOBKA IMUTPAHTCKOMN PeKJIaAMBbI

B pyccknii 3BIK CIIOBO «PEKJIaMa» MPUIUIO U3 3aIIaJHOEBPOINEHUCKUX S3bI-
KOB, HO UCTOYHHUKOM pacrpocTpaHeHus Owu1 ¢paniryzckuit. B XVII B. dpaniys-
CKMI rjaroi «réclamer» umen HECKONIbKO MHOE 3HAYEHUE, YCUIIMBAIOLIEE CIELHU-
(GuKy peKIamMHOM JEeATENIbHOCTH, @ MMEHHO: «HACTOMYHMBO IMPOCUTHY», «Tpedo-
BaTh» . B 3T0 e Bpems (paHIly3CKHil KOPOJNCBCKHl IBOp, MOPAKABIIHII BCEX
CBOMM BEJIMKOJIENIMEM, CTAHOBUTCS 3aKOHOJATENIEM MOJ I Bcel EBpoIbI, BKIIIO-
yasg U Poccuro. XapakTepHO, 4TO CIIOBO «MOJa» — XOTb M HE TOXKIECTBEHHO, HO
OJIM3KO MO CMBICITY CJIOBY «pekijiaMa». B 0JHOM U3 COBpEMEHHBIX BapUAHTOB TOJI-
KOBAaHMs 3HAYEHHUE CJIOBA «MOJA» 3TO «...BceoOllee NMPU3BAHHE, BHUMAHUE, U3-
BECTHOCTb B JaHHOE BpeMs»» & TOYHO TaKylo Xe 3aJady — HPHBIeYb BHUMAHHE —
CTaBUT Iepes co0o0il M peknama. XapaKTepHO, YTO CIOBO «MOJAA», KaK U «PEeKJia-
May, MPUILIO B PYCCKHM SI3bIK M3 (PpaHIy3CKOTO udepes FepMaHH}o75. S3BIK Kak
CPEACTBO KOMMYHHKALIMM OTPAXAeT HE TOJIbKO T€ WJIM HHBIE MOHATHS, HO U HX
IPOUCXOXKJIEHNE, U TaKUM O0pa3oM TaKXKe SBJSETCA UCTOYHUKOM M3YUECHHS pa3-
BUTHS PEKJIAMHOM J€ATEIbHOCTH.

Pexnama, no cyTu, npencTaBiseT OJUH U3 HauOOJIee Pa3BUTHIX B HACTOSIIIEE
BpEMSI CETMEHTOB colManbHOM nHpopmaruu. B o0mem nonnManuu Takas uHGOp-
Malus — 3TO CBEJEHUS 0 KOM-JIHO0 WM 4eM-JIn0o, MepeJaHHble U CTaBIIUE J0-
CTYIIHBIMH KakuM-In00 oOpa3zom. PekiiamMa BeICTymaeT M Kak BHJl COLIMAJIBHOU
KOMMYHHUKAIIUH, T.€. MOKET ObITh UMEHHO TEM, YTO CBS3BIBAET JIIOJEH MEXKIY CO-
ool B obOmectse. 1110AOTBOPHO Takke paccMaTpUBaTh peKjiaMy Kak CeMHOTHYe-

ckoe 00pa3oBaHHE, B KOTOPOM CBSA3b MEXAY OOBEKTOM (JIULIOM, OT KOTOPOTO HC-

7 Yepnsix, [1.51. McTOpUKO-3TUMOIIOTMUECKUH CIOBApbh COBPEMEHHOI'O PYCCKOro si3bika: 13560
cios: T. 1-2. — M. : Pyc. 3. 1993. T. 2.: manuups-suryp. — C. 108.

™ Moa Ha TOT WM HHOIA TOBAp, Ha TOT WJIM MHOW CTUJIb OZIEXKBI U NTOBENACHUS — PE3YJIBTAT pe-
KJIAMHOW JeSITEIbHOCTH, HO OTHIOJIb HE caMa pekiiamHas aestenbHocTh. (CMm.: Edpemona, T.E..
Hosggrii cnoBapb pycckoro si3eika. TonkoBo-o0pa3oBatenshbiit/ T.E. Eppemosa. — M. : Pyc. 3.,
2000. T.1. A-O. - C. 882

» Edpemosa, T.E. HoBslii cioBapsb pycckoro si3bika. TonkoBo-o0pa3oBatenshbiil/ T.E. Edpemo-
Ba,. — M.: Pyc. 3., 2000. T.2. T1-41.
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XOJIUT COOOIIEHUE) U CYOBEKTOM (JTUIIOM, BOCIPMHUMAIOIIUM COOOIIEHUE) OCY-
HIECTBIISICTCS C TOMOIIBIO 3HAKOB (I'ped. CEMUOC 3HAK)..

XapakTepusysi COBPEMEHHOE COCTOsIHME CEMUOTHKH, B. demenko nan mno-
psiaKa necsaTu e€ onpeaeseHu, B OCHOBE KOTOPBIX JICKHUT MOHATUE «3HAK». OIHO
U3 HUX HamOoJiee MOJIHO OTpa)kKaeT METOJ Haiero ucciegaoBanus: «CeMHOTHKA —
MPUJIOKEHUE JIMHTBUCTUYECKUX METOJI0OB K OOBEKTaM HHBIM, YEM €CTECTBEHHBIN
s36IK» C. TaKuM OOBEKTOM ISl HAC SBISICTCS PEKiama, BKIIOYCHHAs TeM ke B.
@DenieHKo B KPYyr CEMUOTHUCECKUX MCCIEIOBAaHMM, HapsIAy C JMHTBOCEMHOTHKOM,
KMHOCEMHOTUKOM, CEMUOTUKON UCKYCCTBA U T.0."" Tlomxox K peKlamMe Kak K 3Ha-
KOBOMY 00pa30BaHMIO, T.€. C MO3UIIMA CEMUOTHKH, MOy IIUPOKOE TTPU3HAHUE.
Tak, nna P. bapra 3HakoBas cucreMa si3blka peKjiaMbl HOCUT BJIACTHBIA XapakrTep,
T.K. CO3/1a€T UJCOJIOTUYECKUE CTEPEOTHUIIbI, TOCIOJCTBYIOIIHNE B SI3bIKE U CTAHOBSI-
IIMECS HOCUTEIIEM JIOKHOTO CO3HAHMUSL.

Bo3HUKHOBEHHE CEMUOTUKH KakK pasjesa JMHTBUCTUYECKOW HAYKH CBSI3aHO
¢ TBopuecTtBOM Y. Ilupca, KOTOPBIM OJHUM W3 MEPBBIX MPEIIOKUAI HAYYHOE OIpe-
JieJIeHe 3HaKa U jan ero kinaccudukaiuio. Ctpykrypa 3Haka, no Y. [upcy, tpex-
YJI€HHA U MPEJICTABIISIET U3 ce0sl TPEYTrONbHUK: OOBEKT — pEeNpe3eHTaHnTa — UHTEP-
npeTaHTa. B 1ieHTpe KOHIENIUK 3HAaKa OH MOCTaBHII YEJIOBEKa KaK €ro co3jarens
u unrepnperaropa. @. ne Coccrop NpeayIoKUI JBYUJICHHYIO MOJIENb 3HAKA: O3Ha-
yaromee (hopma 3HaKa) M 03Ha4aeMoe (CcojJepKaHue 3HaKa, T.€. KOHIICIIIHS YeyIo-
BeKa O SIBJICHUSIX JIEHCTBUTENbHOCTH) . COBPEMEHHAS CEMHUOTHKA TPAKTYeT 3HAK
KaK TO, YTO CIIOCOOHO BBICTYIIATh BMECTO YETO-THOO APYTroro, Oyaydd BOCIIPUHS-
TO HEKOTOPBIM >KUBBIM OOBEKTOM.

A.®. JloceB BbICKa3zal, Ha Hal B3IJISL, BaXXHOE METOJOJIOTMYECKOE MOJIO-

xeHue. SA3pikoBoe 0003HaYeHue (peub UIET O S3bIKE KaK O 3HAKOBOW CUCTEME) HE

® ®emenko B. AUTOPOETICA KAK OIIBIT 1 METOJI, win O HOBBIX TOPU30OHTAX
CEMUOTHUKMU // CemuoTtuka u Aanrapa: Autosorus / Pen.- coct. }0.C. Crenanos, H.A. ®a-
teeBa, B.H. ®emenko, H.C. Cuportkus. [Tox o6mr. pexa. FO.C. Cremanosa. — M.: AkajgemMudeckuii
ITpoekt; KynsTypa, 2006. — C.56.

"7 Tam xe. C.60.

™ Cwm.: Coccrop @. ne. Kypc o6eit muHreuctuku: nep. ¢ ¢p. / noa pea. u npumed. P.1. Ilop..
3 — e u3., crepeotun.. — M.: KomKnura, 2006.



21

TOJIBKO OTpakaeT JNEHCTBUTEIBHOCTh B YEJIIOBEUECKOM CO3HAHUHU, HO U aKTHUBHO
BMEIIMBACTCSL B ICHCTBUTEILHOCTD . PeKIaMa KaK CEMHOTHYECKOE SIBICHHE HE
TOJIBKO OTpaXaeT CYUIECTBYIOUIUN HE3aBUCUMO OT HEr0 OOBEKTHUBHBINA OKPY’Karo-
M MHpP, HO U, B CBOKO OUY€pE/lb, AKTUBHO BO3JEUCTBYET Ha Hero. U To, u npyroe
CJIEAyET YUYUTHIBATh MPU aHAIIN3E PEKIAMbl U PEKJIAMHON JEATEIbHOCTH.

[IpuMeHUTENBHO K HAIIEMY HMCCJICIOBAHUIO MOXKHO BBICKA3aTh CIEAYIONTUN
TE3WC: pycckas mevyaTHas pekiiama B Kurae orpaxkana Te 0ObeKTUBHBIC YCIOBUS, B
KOTOPBIX CYIIECTBOBAJIM HAIIM COOTEYECTBEHHUKH, U OJTHOBPEMEHHO, B MEPY CBO-
UX BO3MOXXHOCTEH, aKTHUBHO BIIMSUIA HAa WUX BOCIPUSITHE OKPYKAIOIIETO MHUpaA, a
CJIEIOBATEJILHO U HA HUX CaMUX.

Kaxk usBectno P. [lupc paznenun 3HaKy Ha TpU BUJA: 3HAKU-UHICKCHI, 3HA-
KH-UKOHBI U 3HAKU-CUMBOJIBI. KpuTeprem Takoro pasziesneHus siBIsSeTCsl OTHOIIIE-
HHE 3HAKa K IeHCTBUTEILHOCTH .

B 3Hakax-uHaekcax, K KOTOPbIM OTHOCSIT MPEXK/IE BCErO CJIENbl U yKa3aTelu,
OTHOILIEHUE MEXIY SIBJICHHEM M 3HAKOM CTPOMTCS Ha MPHUHIUIIE CMEXHOCTU B
POCTPAHCTBE U BPEMEHH, YTO 00JIer4aeT MHTEPIPETAIMI0 3HaKa BOCIPUHUMAIO-
IIKM ero® .

Ha cTpanunax smurpantckux razet B Kurae B 1920-x rr. Hepeako BcTpeya-
I0TCSI 3HAKU-UHJIEKChI B BUJIE CTPEJIOK, HAJIMKUCEHN, KOTOPhIE YKa3bIBAIOT, YTO B TO-
CIIeNYIONMX HOMEpax OyAeT MOMEIleHa peKiiaMa TOrO WM WHOTO ToBapa. Yura-
Teb KakK Obl MJIET «II0 CJEAY», 3aMHTPUTOBAHHBIN co3aaresieM pekiiambl. OJIHaKO
HEOOXOMMO OTMETHUTh, YTO €CIIM B OONICTIPUHATOM TMOHUMAaHHWH 3HAKa-MHICKCA
CBSI3b MEXY 3HAKOM U pedepeHTOM HOCHUT €CTECTBEHHBIA XapakTep (IIbIM, CIIE],
MmyJbC U T.J.), TO TaK Ha3bIBa€MbI€ yKa3aTeJIbHbIC 3HAKU B PEKJIaMe, KaK U cama pe-

Kjlama, YCJIIOBHbI M HNCKYCCTBCHHBI (3TO HC NpPCAMCTBI U SABJICHUSA, a4 TOJBKO HX

7 Tam xe. C. 13

80 Cm. Mupe Y.C. Vkas. cou. C. 201 —212.

#! BhigeneHue Takoro poaa 3HAKOB SBISIETCS CBOCOOPA3HBIM IPOIOKCHHCM aHTHUYHOM TPau-
1. XapakTepu3ysl B3MISAIbI TOTMaTHKOB, CeKCT DMITMPUK MUTIET, YTO HEOUSBUIHBIC BEIIH «. ..
BOOOIIIE HE BOCIPUHHMAIOTCS, HEOUEBUHBIC )K€ BPEMEHHO M HEOUEBHUIHBIC TIO MPHUPOJIE BOC-
MPUHUMAOTCS TIyTEM 3HAKOB, IIPUYEM HE OJTHUX M TeX K€, HO HCOYCBUIHBIX BPEMECHHO — ITyTEM
HANIOMMHAIOIINX, & HEOUEBUIHBIX 110 IPUPOJIE — MyTeM yKa3bIBarOImux». (CM. : CekeT DMIUPHK.
Cou. B2-x 1. T. 2. — M.: Msicnb, 1975. — C. 280.).
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n3o0paxeHus). TeM HE MEHee CXOACTBO yKa3aTelIbHbIX 3HAKOB C €CTECTBEHHBIMU
pedepeHTaMu B IPHUPOJE 3aKITIOYAETCS B TOM, YTO OHU TaK)Ke CTPOSATCSA HA TIPHH-
L[UII€ CMEXKHOCTHU B IPOCTPAHCTBE U BpeMEHU. ECiu unTaTenp, uas «Io ciaeay», He
HaiileT pexiaMy B OMIDKaWIIMX HOMEpaxX ra3eThl WM Ha ONMKalIIuxX cTpaHuIax
KHUTY (KypHajia W T.J.), TO CAaMH yKa3aTeJbHble 3HAKH CTAaHOBSTCS OECCMBICIICH-
HbIMU. CMEXHOCTh 3HaKa-uHjeKca (ykasarens) ¢ o003HayaeMbIM B razere (Wiu
KypHaje) MOKeT OBbITh U BeChMa yCJIOBHA. Tak, KpaCOYHBIN 3aroJiOBOK Ha MEepBOU
nosioce razetel «Pynop» unm «3apsi» yKas3blBaj, 4TO 3TO MPa3IHUYHBIN HOMED, TO-
CBSIIIICHHBIN TOMY WM MHOMY MPaBOCIABHOMY Ipa3AHUKY, TOBOPUI 3aMHTEPECO-
BaHHOMY YMTATEJIO: HA CIEAYIONIEH CTpaHuIle OyIeT peKxiama.

HNKkoHHuyeckre 3HaKd HUMEIOT OTHOCHTEIBHOE CXOACTBO C PENpE3eHTHpYe-
MBIM UM OOBEKTOM B CO3HAHWU BOCTIPHHUMAIOIIETO. DTO CXOJCTBO OMPECIICTCS
KaK UKOHMYHOCTh. Hanbosee moiHo, Ha Hall B3IMJISI, CXOJCTBO B pEKJIaMe MpOsiB-
JsieTcst B rpauyueckoi pekiiaMme, cojeprkaiieil n300pakeHne peKIaMupyeMoro To-
Bapa. 3HAKU-UKOHBI B PEKJIaME OTOXICCTBIISIOT C U300paKeHUEM, KOTOPOE JOMHU-
HUPYET B HEMl, OToABUTasl BepOaAJIbHBIN TEKCT HAa BTOPOH TutaH. Tak, pekiiama BUHA
npeanoiaraeT n300paxxeHrue BUHHOM OyTBUIKH, a CUTapeT — PACKPhITON MavKu, U3
KoTopoil BbIrAabiBatOT curapetbl (IIpunoxenune 2. Puc. 3). Takux npumepon
MO>KHO TPUBECTH MHOXKECTBO M, KakK MPaBHIIO, Takas peKiiamMa He3aTeuuBa 10
CBOEH CYTH.

B cumBoiMueckux 3HaKax OTHOIIEHHE 3HAKA K 0003HAYaeMOMY UM HE CTpO-
UTCS HA €CTECTBEHHOU ((PaKTUUECKOM) CBSI3M MEK]ly HUMU, KaK B ClIy4ae ¢ UHJECK-
camu. P. SIkoOCOH MpeJIOKUI XapaKTepru30BaTh 3HAKU MHICKCAIbHBIC, NKOHUYE-
CKHME€ U CUMBOJIMYECKHE, OCHOBBIBASICh HA KPUTEPHUSIX CBSA3U (€CTECTBEHHOW U MPO-
M3BOJIBHOI), TOX06MS (110 CMEKHOCTH U CXOACTBY).

Nkonnueckunii 3Hak oOsagaeT ¢GakTUUECKUM MOJI00MEM O03HA4aeMoro.
dopma 3HaKa B KaKOM-TO Mepe cxoiHa ¢ 0003HavyaeMbIM 00beKkTOM. Bo3zaeiicTBue
MHJIEKCa U CUMBOJIAa OCHOBAHO HA CMEXHOCTH, HO CaMa 3Ta CMEKHOCTh pa3jinyHa.

CMEXHOCTD HHACKCA UMCCT XapaKTCp €CTECTBEHHOM CBSI3U (6JII/I3OCTI> BO BPCMCHHU

82 fxo6con P. M36pannsie paboTsr. — M., 1985. — C. 323,
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u npoctpanctse). Jns cumBosa, o MHeHuto P. flkoOcoHa, 3Ta CBA3b 03HAYal0-
LEro M 03HAYAEMOIro0 «CIydaiHa» ' HIIH, JTydIle CKa3aTh, OMOCPEIOBAHA (HMEeT-
cs B BUAY accouuanusiMu). OHa HE UMEeT HEMOCPECTBEHHON pakTuyeckon (OyK-
BaJIBHOI, BU3yaJIbHOI) IPUBSI3KK® .

Ha npaktuke knaccudukanus 3HAKOB HAa WHACKCAJIbHbIE, UKOHUYECKUE U
CHMBOJIMYECKHUE, B PEKIIaME BbI3bIBACT 3aTpyAHECHUE. OJIUH U TOT K€ 3HAK MOXKET
OBITH OJJTHOBPEMEHHO U TEM, U JAPYTUM, U TPETbUM B 3aBUCUMOCTH OT KOHTEKCTa. B
TEOPUU PEKJIaMbl CHMBOJIMYECKHUMHU 3HAKAMU MPUHATO CUUTATh TE€, KOTOPHIE T'€HE-
TUYECKHU CBS3aHbI C TOBApHBIM 3HAKOM. OHHU CYIIECTBYIOT €€ C JpPEBHEUIINX
BPEMEH, KOrJa PEMECICHHUKN CTaBWJIM KJIEHMO Ha IMPOU3BOAMMON MMHU MHPOJIYK-
. ToBapHbIil 3HaK — 9TO CI0KHOE 3HAKOBOE 00pa30BaHKE, B KOTOPOM B Kaue-
CTBE€ AJIEMEHTHOI'0 COCTaBa MOTYT OBbITh U 3HAKU-CUMBOJIbIBI, 1 KOHKPETHBIE U300-
paxkeHus: (3HAK-UKOHA), B COBOKYMHOCTH O3HAYalollli€ HEYTO TPEThE — BBICOKOE
Ka4eCTBO PEKJIAMUPYEMOT0 TOBapa, HAJCKHYIO PEMyTalHI0 TOBAPOIPOU3BOIUTE-
ns1. Tak, ToBapHBIN 3HAK TaOAYHBIX U3JICIINNA U3BECTHEHIIICH HA pycckoM JlaapHeM
Bocroke u B Manbuxypuu pupmsl «. Uypun u Ko» conepxain B cebe, oJHOBpe-
MEHHO, UKOHUYECKUH 3HaK B BUJE M300pa)KEHUsI MayKHU MAupoc, CUMBOJ — yCCy-
PHUIHCKOTO TUTPA, a TAKXKE U 3HAK-UHJEKC B BuAe mudpsl 1863 — roga oOpazoBanus
dbupmbl. Bce 310 BMecTe B34TO€ MOAUYEPKUBAIIO BBICOKUU CTAaTyC (pUPMBI Cpeau
pycckux ToBaponpousBoauTesnei B Kurae.

HeoaHo3HauHOCTH TPAKTOBKM (MHTEPIIPETAIIMN) 3HAKA B PEUEBBIX MJIM UHBIX
KOMMYHUKAIUAX (BKJIOUas PEeKJIaMy) U B TO K€ BpeMsi TpeOOBaHUE €T0 OIpejie-
JIEHHOCTU — JuajeKkThudeckoe npotuBopeune. B aroit cesizu @. ne Coccrop Bblje-

JIMJI [Ba IUIaHa A3bIKA: OTHOIICHUC MPUCYTCTBUA U OTHOIICHHUC OTCYTCTBHAL. Hep—

SCm. : Tam xe.

# «CuMBOIIBI ke ecTh 0003HAUYCHIE HE MPEAMETOB, HE BEIIECTBEHHBIX CTPYKTYP, a CO3HATEIb-
HBIX IIOCBUIOK, Pe3yJIbTaToB co3HaHUs». (CM. : Mamapnamsuiun M.K., Ilsturopckuit A.M. Cum-
Bouibl 1 co3Hanue. — CII6., 2011 — C. 98).

% Cwm. : [lla6anos H.®. KympTyponorideckas cucreMoreneTika 6ponga. — H. Hosropox, 2009.
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BbIH IJIaH MPEACTaBISET cOO0KH KOMOMHAIIMIO 3HAKOB, IPUCYTCTBYIOLIUX PEAIBHO.
Bropoii nian — accouuaTUBHBIN, CYIIECTBYIOLINMI B CO3HAHHK .

JIto6oe cooluieHne, He HUCKIOYas pekiiamy, paccyxknaaetr P. bapt, mpen-
CTaBJISIET COOON COeIMHEHNUE TUIaHa BBIPAKEHNUS, WM O3HAYAIOIIETO, C TUIAHOM CO-
Jep’KaHusl, Uiau o3HayaembIM. Eciu paccmarpuBath pekiamuyto ¢pasy (P. bapr
UMEET B BUY BepOabHbIA TEKCT), TO BBISICHSETCSA, YTO Takas (ppaza UMeEET JiBa CO-
oOuenust. Ix B3anMHOe BKJIIOYEHHE JPYT B JIpyra U COCTABIISAET CEUPUKY S3bIKa
pekiamel. [lepBoe coobiienue oopasyer gppaszy, yntaeMyto B OyKBaJIbHOM CMBICIIE,
OTBJICYCHHYIO OT €€ PEKIaMHOTO Ha3HAYeHHUs. DTO MEPBUYHOE COOOIIECHUE HA3bI-
Baercsa P. baprom nenoratuBHbIM. BTOpoe coolIieHne — KOHOTaTUBHOE — BKITIOYA-
eT B ce0s1 MHOXKECTBO acCOLMalMi CBA3aHHBIX C nepBbIM. [lepBoe u BTOopoe obOpa-
3YIOT METATEKCT — rJ100ajJbHOe COOOUIEHUE, O3HAYAIOLIEee, KaK MPaBUIIO, JHUIIb OJI-
HO, HO IJIaBHOE 3HaueHue' . [IpUMEHHTENBHO K 1000 peKiaMe, B TOM 9HCIe
paccMaTpuBaeMOl HaMHM, 3TO COOOIIEHUE CIEAYIONIETO MOPSAKA: PEKIaMUPYEMBIii
TOBap 00JadaeT JIy4IINM KauecTBOM. MOXKeT ObITh, pEKIIaMUPYEMbIN TOBAp €IIIe U
nemieB 6e3 yuiepOa i1 kKauecTBa. BapuaHTOB He MHOTO, HO BCE OHH «OBIOT B TOY-
Ky», IO0Y>KJ1asl MIOTEHUMAJIbHOTO MOKyNaTels clieJaTh NOKYyNKy. Belb B KoHEeUHOM
UTOre peKyiamMa MPU3BaHAa HE TOJBKO M HE CTOJIbKO MH(GOPMHUPOBATH O TOBApe, a,
KaK y>K€ TOBOPWJIOCH BBIIIE, MOOYKJATh K ONPENEIEHHOTO pojaa ACUCTBUAM (KY-
IIUTB TOBAp, BOCIIOJI30BATHCS YCIIyraMu).

B XX B. pekiiama Kak CEeMHUOTHYECKasi CUCTeMa 3HaKOB cTajla ()E€HOMEHOM
CPEJICTB MacCOBOM KOMMYyHHUKalMd. Ha cMeHy MEXIMYHOCTHOMY OOLIEHUIO B Iie-
penade pexiiaMHOW HH(POPMAIIUK MPUIILITH TEXHUYECKUE CPEICTBA CBSI3U U KOMMY-
Hukauuii. C Ipyroil CTOpoHbl, NOTPEOUTENIMHU 3TOM MHPOPMALIUKU CTaIU MacChl
JIOJIEN, TICUXOJIOTHS U NMOBEAECHUE KOTOPBIX OTIWYHO OT UHAWUBHUIYAJIBHOIO IOBE-
JIEHUSI KOKJOTO U3 HUX, KOTJIa OH HaXOAUTCS BHE OOJIBLION rpymmbl. XapakTepH-
3ys MOBeJACHUE OOJBIINX TPYIII JtoJel (Tosmna, Macca, my0OJvka, ayIuToOpus), co-

MHUOJIOTH N COLHUAJIBHBIC IICHXOJIOTHM OIICPHUPYIOT TAKMMH IIOHATHAMM, KAK «3apa-

8 Coccrop @. ne. Kypc o6meit muarsuctuku. — M., 2006. — C. 121.
¥ bapt P. Pexnamuoe cooGmenue// bapt P. Cuctema Moapl. CTaThbil IO CEMHOTHKE KYJIbTYPBI. —
M.: U3narensctBo Cabamnaukossix, 2003. — C. 410 — 411.
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JKEHUE», «BHYILICHUE» WU <<nozxpa>1<aHI/Ie>>88. B nemoMm co3naHue mroaed B macce
(TOJITIe) MOXKET YIMOJOOUTHCS MOBEJASCHNUIO peOeHKa (yTpaTra KpUTHUYHOCTH, JIOBEP-
YUBOCTb, MOBBIIIEHHAS 3MOLUUOHAIBHOCTD U T.J.) DTUM JETKO MOTYT BOCHOJIb30-
BaThCsl HEJJOOPOCOBECTHBIEC CO3/IATENIN PEKIAMHON MPOIYKIIUH.

CaM TepMHH «CpEJCTBAa MACCOBOM KOMMYHHKAIIMKW» OBbLT BBEJCH B HAYUYHBIH
060opoT B 1920-x rogax, Korja mosiBUIOCH U BOILIO B o0uxoja paauo. OgHako K
3TOMY BPEMEHHU BO BCEM MUpE, BKiItoudas Poccuro, nepruoandeckas neyarb — rase-
Thl ¥ KYPHAJIbl — U3 MAJIOTUPAXKHBIX, PEIHA3HAYEHHBIX JJISI HEMHOTOUNCIEHHON
00pa3oBaHHOW TyONWKH, IPEBPATHIIACh B MAaCCOBBIE M3JAHUS, JOCTYITHBIC 0OJIb-
IIMHCTBY TEIeph Y’Ke IPAMOTHOrO HACEIeHHs . Bo3HHKIA HOBas mpodeccus —
KYPHAIIMCTUKA, MOSBUJIUCH CIICIUATIUCTBI MO PEKJIIAME M PEKIIAMHBIE areHTCTBA.
[Io 3TOM mpUYMHE MEPUOAMYECKYIO MEYaTh MOXHO CMENO MPUYHUCIUTHh K Cpen-
CTBAM MacCOBOW KOMMYHUKAIIUU

OTH mpoLecchl OXBATWIA BECh MUD, BKIIo4ass pycckuil JlanbHuii BocTok n
1osjocy oruyxaeHus Kuraickoir BocTOUHOU kee3HOM AOPOTrv, HACEJIIEHHOM mpe-
MMYLIECTBEHHO pycckumu. Beero B Kutae, no HamumM noacueram, U34aBajioch 10
1917 r. 60 mepuoauyYecKux W3AaHHMA, TIABHBIM 00Opa30oM Ta3eT, B TOM YHUCJC B
Xapoune — 55. 1o koau4ecTBy NEPHOIUISCKUX U3TAHUN U YPOBHIO KYPHAIUCTH-
KM pycCKas redatb XapOuHa MPEeBOCXOJUJIa BCE NAIbHEBOCTOUYHBIE I'yOEpHCKHUE
roposia u Ob1 comoctaBuma ¢ Mocksoii u [lerepOyprom. 3aecy paboTtanu Takue
BUPTYO3bI KypHanucTuku kak H.A. Ycos, 3.M. Knnopun, I'.O. JleBuniuuriep, C.
[ToneTuk u n1p., U3BECTHBIE HE TOJIBKO B XapOuHe, HO U B Poccum.

B 1920-x rr. mpoucxoauT OTHOCHUTEIbHAS CTAOMIIM3alMsl MOJIOKCHUS PYC-

CKOH SMUTI'pallid B Kurae. HanmaxxuBaercs KOMMCpUYCCKasd W M34aTCJIbCKasA ACA-

% Cwm. : Augpeesa I'\M. CormansHast cuxonorust. — M., 1996. - C.175 — 182.

% V3BecTHbIC aMepUKAaHCKHE yUeHbIE, ABTOPHI YUEOHHKA [0 TCOPHH M MPAKTHKA PEKIaMBbI IIPH-
BOJISIT B HEM TpaduK, B KOTOPOM 0003HAUEHBI, C OJHON CTOPOHBI, POCT MPOTSKEHHOCTHU JKEJIe3-
HBIX JIOPOT, THpa)ka Ta3eT, a C APYrod — YMEHBIICHHE J0JH HErpaMOTHBIX CPEAH HaCelIeHUs
CIIIA. Bce Tpu nokasaTelns IpeKpacHO KOpEIUupyroTcs ApyT ¢ apyroM. IlepBbiil — 1yinMHHA Ke-
JIE3HBIX IOPOT — XapaKTepHU3yeT YPOBEHb SKOHOMUYECKHUX CBs3ei (IIepeBO3 TOBAPOB), BTOPOM —
TUPAX ra3eT — MacCoOBble KOMMYHHKAIMH (peKamMma TOBapOB), TPETUN — IPAMOTHOCTh HACEJIEHUS
(cocoOHOCTH BOCTIpUHSATH pekiamy ToBapa). (cM.: Cenapumk U.T. Pexnama: Teopus u npakTu-
ka. / U.T. Counpumxk, B. @paitdyprep, Pormmomt K — M., 1989. — C. 546.).
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TeAbHOCTh. lledyaTHass mpoayKIMs BHOBb CTAHOBUTCS OCHOBHBIM MaTe€pHalbHBIM
HOCHUTEJIEM PEKJIAaMbl TOBAPOB U YyCIyr. M3MEHEHUsM K JydlieMy B PEKJIAMHO-
U3JaTENIbCKOM JIeJIe CIIOCOOCTBOBAI, IIPEXKAE BCETO, 3TO POCT JEI0BOI aKTUBHOCTH
pycckux, HabupaBmielr 000poThl ¢ cepenunbl 1920-x. C Apyroii CTOPOHBI, MOBBI-
11A€TCSI UHTEJUIEKTYyaJIbHBI YPOBEHb DMUIPAHTCKOW KYPHAJIUCTUKH, BBI3BAHHBIN
IPUTOKOM KaJpOB M3 LEHTPAJIbHBIX PETHOHOB CTpaHbl, a Takxke u3 Cudbupu u pyc-
ckoro [lampHero Boctoka. OHM Hecnu ¢ co0Ol HE TOJBKO TEPEOBHIE TPHEMbI
KYPHAJIUCTUKH, HO M CTPEMWINCh PEOPraHU30BaTh BCE H3AATEIBCKOE [EIO.
Haub6onee npeycnen B atom M. JlemOu4, co3naBmuii, mo CyTu fiena, COBpEMEHHBIN
U3JIaTeIbCKU KOHIEpH «3aps». Bmectre ¢ M. JlemOudyem paboTanu: CTOITUYHBIN
xypHanuct [.H. Ilunkos, cubupsk I'.I'. CaroBckuii-PxeBckuii, 1albHEBOCTOYHU-
xu ML.JI. Munnep u E.C. Kaydman . B cocTaB KOHIIEpHA BXOIMIIM razeTa «3aps»,
ee «nouyepHee» usganue «lllanxaiickas 3aps», a BIOCIEICTBHH, HE MEHEE IOIIy-
asipHasi razera «Pymnopy». Beimyckancs WLTIOCTpUpOBaHHBIA KypHall «Py6ex» u
nerckuil — «Jlactouka». Kpome Toro, uzgaBanuch razerbl «CioBo», «BeuepHss
3apsi», KypHabl, IeyaTajluch KajaeHaapu, kauru. Ha usparenscrBo pabotanu TH-
norpadguu B XapOune, lllanxae u TsaHbIBZHHE, BCIOMOTATEIbHBIE MOJIUTpaduye-
CKHe TIPENPHSTHS (CTOBOIHTHS, MACTEPCKAst 1O M3TOTOBJICHUIO KITHIIE U T.IL.)
KoHuepH umen nmyHKTHl pacnpoctpaHeHus: nedatu B Kurae u SnoHuu, orceuian
CBOIO MPOAYKIIHIO OoJiee ueM B jaecsaTku ctpaH mupa (Bkimodas CCCP). Takum 00-
pa3oM, SMUTPAHTCKUE Ta3€Thl U )KyPHAJIBI HA JIeJe Urpajid (PyHKLHIO CPEACTB Mac-
COBOM KOMMYHHKAllMM B COOTBETCTBYIOLIEH ayJAUTOPHUH, KOEH SBJSUIACH PyCCKas
AMUTIpaLys IEPBOI BOJIHBI.

B 60-x rr. npouioro cToieTvs B paMKax KOrHUTUBHOTO MOJX0J1a B MCUXO-
JIOTUU BbIpa0aThIBAETCS TEOpUs YCTAHOBKHU ajjpecara MH(popmanuu, T.e. TOro, KTo
BOCIIPMHUMAET peKIaMHy10 HH(popmanuo. Cama 3Ta yCTaHOBKA UMEET CIIOKHYIO
CTPYKTYpPY, BKJIOYAIOLIYI0 B C€O0sl CleAylollde KOMIIOHEHTHI: IMO3HABATEIbHBIN

(KOTHUTUBHBIN), SYMOIMOHAIBHBIA U TOBeAeHYECKU (KoHaTuBHBIN). [locnennee

% Cm.: Kysnenosa T.B. Pycckas kuura B Kurae (1917-1949). — XaGaposck, 2003. — C. 6, 23,47,
50, 51, 83, 112, 113, 121, 122, 118, 145, 224,
1 3aps. 1932. 1.12.
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0COOEHHO Ba)XHO, TaK KaK MOTPEOUTENIb B KOHEYHOM CUET€ JOJIKEH KYIUTh pe-
KJIAMUPYEMBINA TOBAp.

NHTYUTUBHO SMUTpaHTCKUE W3JATENH PEATM30BBIBAIM BHIIICHA3BAHHYIO
TEOPHUIO B MIPAKTUKE PEKIAMHOIO Jiesa. bopsce 3a unrarens, SMUTPAHTCKHUE ra3eThl
nyOnukoBanu OecruiatHble NpuiiokeHus. Tak, B «Pymope» mo monenenbHUKaM
BbIXOJMJIa «ABTOMOOMIIbHAS CTPAaHULA», a N0 YeTBepraM — «XapOUH KOMMeEpUe-
ckuit». O06a onu B 1920-X IT. BBIXOJWIHN PETYJSIPHO, OPUEHTHPYSCh HA COOTBET-
cTBytolero unrarensi. B razere «3aps», peryisipHo, mnyoiaukoBauch «KeHckas
CTpaHuuKa», «JleTckas cTpaHu4Ka», CyJisd M0 OTKIMKaM, MOJb3yroluecs 00JbIIon
nomnyJsipHocThi0. Oco00 ciaenyeT OTMETUTh KypHal «PyOex», opueHTupyomunics
Ha 3JIUTHOTO yMTarens. Kaxaplii HoMep BKIItOUald XpPOHUKY COOBITHI, pacckasbl U
CTUXU MOIMYJISPHBIX aBTOPOB, NEPEBOBI C AaHTJIUMCKOI0, CTPAHUYKY KapukaTtyp. B
KypHase Oblia TaKXkKe )KeHCKask CTpaHU4Ka.

KoMMyHUKATUBHBINH aKT UMEET CBOIO CTPYKTYpPY, KOTOPYIO MOKHO MpeJcTa-
BUTH B BUJIC CXEMBI (CM.: PUCYHOK 1).

Takum 06pa3om, cooOlieHnEe BKIIIOYAET B ce€0s1 CASAYIOIINUE ACTIEKThI:

1)  cemanTHueckuil (MpeaIMETHBINA MUP, OTOOPaKEHHBIN B COOOIIECHUN);

2) AMOTHUBHBIA (WM SKCHPECCUBHBIN) (CAMOBBIPA)KEHHE U CAMOYTBEP-
KJIEHUE JIMYHOCTH aJipecaTa);

3)  cuHTakcHUYecKui (opraHu3anus 3HAKOB B COOOIIIECHUN);

4)  (darmyeckuii (KOHTAKT aJpecaHTa U ajapecara);

5)  acTeTHYeCKUU WM Mo3THYeCKHui (hopmMa COOOIICHUS B «9UCTOM» BH-
ne);

6)  mparMaTH4ecKuil (PUTOPUYECKHI) — HANpPaBIEHHOCTh HA OTBETHYIO

) 92
pC€aKkurio B BUAC KEJIIACMOI0 JCUCTBHUA .

2 CrpyKTypa KOMMYHHMKAaTHBHOTO COODIICHHH Goliee MOAPOOHO TpeacTaBieHa B padore P.
Sxo6cona u Tpymmuoit JL.I.(cMm. : Skob6con, P. JIuarBuctuka m mosthka/ Poman SkoGcoH
//CtpykTypanus3m: «3a» u «apotun». CO. crareil. — M.: IIporpecc, 1975. — C. 198 — 199; Tpy-
muHa JL.I'. Ykas. cou. c. 94-95).
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[Tocneauuii — mparMaTU4ECKUl — aclieKT COOOIIEHUs, KOTOPhIA Mbl Ha3bIBa-
€M €Ill€ U PUTOPUUECKUM, SIBJIISIETCS TJIaBHBIM B PEKJIAME, TAK KaK camMa OHa — HE

IIpoCTO COO6H_ICHI/I€, a COO6HICHI/I€ YBCUICBATCIILHOC, H06y,Z[I/ITCJIBHO€.

Puc. 1.
CTpykTypa KOMMYHUKATHBHOI0 aKTa
CeMaHTHUYECKHI aCIEKT
darnyeckum PedepenT koHTEKCT
ACIICKT T
KOHTAaKT
ApecaHTt » CooOmenue —> AnpecaHt
KOMMYTaTop, KOMMYHMKAHT
(perunueHT ( monmy4Jartenp
(,lIEepLIIIUEHT, COOOIIICHNS)
OTITPAaBUTEIb
COOOIIICHHS ) dbopma KO
|
SMOTHUBHBIN ACTETUYCCKUU CUHTAKCUUYECCKUU parMaTU4YeCKUn
aCIIeKT ( mosTHYECKUi) aCIIeKT (putopuueckuil)
aCIEKT aCIeKT

B KOMMyHUKaTHBHOM COOOIIEHUH YYaCTBYIOT aJpecaHT (KOMMYTATOp, Tep-
IUIIMEHT), WJIK OTIPABUTENb COOOUIEHUS, a TaKkKe ajipecaT (KOMMYHHMKAHT, pelu-
MUEHT), T.€. MOJIyyaTeslb cooOIeHus. TeopeTuyecku mnepeaada cooOmieHus (UH-
dbopmair) MOXKET OCYIIECTBIISITHCS HEMOCPEJICTBEHHO («H3 YCT B yCTa») depes
KOHTaKT MEX]y OTHpPaBUTENIEM M MOJydaTesieM WX ONOCPENOBAHHO, TO €CTh TO,

yto P. SIk0OCOH Ha3Ban daTnyeckum acrekToM cooOmieHus JIro6oit ko, o0bean-
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HSIOIIUI TOBOPSILErO U CIYIIAIOIIETO, HE OJHOPOJIEH. DTO COBOKYITHOCTh, COCTO-
Aasi U3 HECKOJbKHUX IMOAXO0J/I0B, KOTOpPbIE BBIOMpAET TOBOPALINI B 3aBUCUMOCTHU
OT TOT'O, YTO OH XOUET CKa3aTh, KOMY aJpeCOBaHO BbICKa3bIBaHUE. Eciu peus naer
0 KOMMYHUKAIIMK MEXAY NUIIYLIIUM U YUTAIOIINM, TO 3/1€Ch CUTyalHs emie 0oJiee
cnoxHas. [Iponieccel HanMcaHMs TEKCTA U €r0 MPOYTEHUS OTAEIEHBI IPYT OT Ipyra
BO BPEMEHU M MpocTpaHCTBE. Ha aleKkBaTHOE MPOYTEHHE BIUSAET YK€ U TOT KYJIb-
TYPHBI KOHTEKCT, B KOTOPOM HaXxOAUTCs YATAIOIIUM agpecar.

Kon m KOHTEKCT — HE paBHO3HAYHBIE SIBJIEHUA. ECIM MepBoe — «TEXHUKA Iie-
peBojia» U caM 1o cebe JOHKEeH ObITh KOHBEHIIMOHAIBHO OMPEEICHHBIM, TO BTO-
po€ — HE 3aBEPILICHO M BOCIIPUHUMAETCS BCEMU I10-PA3HOMY. ITO IOJIOKEHHUE B
IIOJIHOM M€pe OTHOCUTCS M K TOMY 3MIIMPUYECKOMY MaTEpHUaly, KOTOPbIA UCIOJIb-
3yetcst Hamu. Ceifuac He COCTaBisIeT OOJBIIOTO TPY/Aa MPOYUTATh MO-PYCCKH (KO
S3bIKA KECTKUM M CPABHUTENIBHO YCTONUMBBEIN) pekiiaMHoe coolmenue 1920-x rr.,
HO TOHSITh €r0 CMBICH B KyJIbTYPHOM KOHTEKCTE TOIO BPEMEHHU TPEOYEeT JOIMOJIHU-
TEJIbHBIX YCHUJIUM.

Kaxoe cooOIenne HMeeT cBoif Ko . B 3aBHCHMOCTH OT chepbl IpHMEHe-
HUSI MOYKHO ITPEJUIOKATH CIECAYIOIIYIO NX CHCTEMATU3ALHUIO.

1. CouunanbHble KOJbl, (YHKIHMOHUPYIOLIUE B MEKIMYHOCTHBIX KOMMY-
HUKALMIX (YeIoBeUecKasl peyb, TEIOJBUKEHHUS, BEIIM U MOJAA, MUMHKA, KECThI U
M03bl, TPAAUIIUU U PUTYAJIbI U T.1.).

2. CreunanbHble, UM TEKCTOBbIE, KOJIbI (HAy4YHbIE, ICTETUUYECKUE, ME-
JTUWHBIC U T.1.).

3. MHTepnpeTallMOHHbIE KOJbI, K KOTOPBIM OTHOCST WJEOJIOTHIO KaK CH-
CTeMy OOIIECTBEHHBIX LIEHHOCTEW, ONPENENSIOIIUX OTHOIIEHHWE K SBICHUAM U

4
TIpeaMeTaM OKPYKAIOIIEro Mupa’ .

% Tak B pabore Y.IKO [0 CCMHONOTHH BCTPEUAIOTCS CIIEAYIONIHE CIOBOCOUCTAHMS: «KHHEMATO-
rpaguyeckue KoJbl», «apXUTEKTYpHbIE KOIbD», «puUTOpHyeckue Koaph. (CMm.: Dko, Y. OTcyT-
CTByIoIIas CTpyKTypa. Beeaenue B cemuonoruto. — CI16., 2004. — C. 539 — 541.

# Cwm.: Tpyumuna, JI.E. Kynerypdunocopckrue ocHOBaHUS peKIaMHON AedaTenbHOCTU. — YeOoK-
capsl, - Yebokcapsr, 2010. —C. 101.:
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PaccmarpuBaemasi HaMu pekjiaMa KOAUPYETCS U COLUAIbHBIM KOJOM, Tak
Kak oHa (YHKIHOHUPYET B COOTBETCTBYIOIIECH MEXKJIMYHOCTHOU Cpeie dMUTPaH-
TOB, U, OJHOBPEMEHHO, CIEUHUAIBHBIM KOJOM, TaK KaK 3TO MPOIYKT ME€YATHOIO
MPOU3BOJICTBA, MEAUNHOTO MPOCTpaHCcTBA. He MOr XyHOXHUK peKiaMbl HE HC-
M0JIb30BaTh U MHTEPIIPETAIMOHHBIE KOJIbI, T.€. ObITh CBOOOJHBIM OT TE€X OCHOBO-
MOJIAraloIIuX HUJIEH, C KOTOPHIMH JKHJIAa PYCCKasl SMHUTPALIUs «II€PBOU BOJHBI» B
Kurae. 310 unes Bo3BpaiieHus Ha PonnHy, HeMHHYEeMOTo TIaJieHus 0OJIbIIeBU3Ma
U T.1. 3a/1aua KOMMYTaTopa, T.€. XyJA0KHHUKA M COCTABUTEJsI BepOAIbHOIO TEKCTa
OMUTPAHTCKOU PEKJIaMbl, COCTOSIa B TOM, YTOOBI BBHIOPATh TaKO€ COYETAHUE KO-
JIOB, KOTOpO€ ObUIO OBl MOHATHO MaKCUMaJIbHOMY KOJHUYECTBY KOMMYTAHTOB (B
HalleM Cly4ae — PYCCKUX HSMUTPAHTOB), BOCHPUHUMAIOUIUX (ACIIUPPYIONIUX)
TEKCT PEKJIaMBbl.

B 3aBucMMOCTH OT TOTO, HaCKOJIBKO TOT WJIM MHOW 3aKOJIMPOBAHHBIA TEKCT
BOCIIPUHUMAETCSl aJpecaroM Ipu ero jaemudpoBke, Y. DKO pa3aenusl KoJAbl Ha
COOCTBEHHO KOJBI M JICKCUKOJBI. [lepBblii THI KOJOB — OOIIMNA AJIsi aJipecaHTa u
aapecara, CBA3aH C UCXOJHbIMU JIEHOTATUBHBIMU 3HAYEHUSIMH TEKCTA. Taknue Koabl
YCTOWYWBHI, TOYUHEHBI CTPOTHM TIPABHIIaM, JIETKO MH(PPYIOTCS U AP PYIOTCS.
BTopoii THI — JIEKCUKOABI — OTIEPUPYET CO 3HAYCHUSIMH, CBSI3aHbI 00JIee C KOHHO-
Tarmeit (moarexkcrom) . Tak MM MHAYe, B PEKIAMHOM, KaK M B JIIOOOM JPYroM
COOOIIIEHNH, BAKEH HE TOJIBKO OCHOBHOM CMBICT TEKCTa, HO U TIOJITEKCT, aKIIEHTHI
Y HAMEKHU.

Pexnama — 310 cooOleHne, KOTOpoe UCXOAUT OT PEKIAMOAATENS WIH MpO-
M3BOAUTEINS TOBapa (aapecaHTa) K MOKyIaTelo, NOTEHIUAIbHOMY UIIM PEaJbHOMY
CyOBEKTy, MOTYyIIeMy KynuTh ToBap (azpecaty). f3bIk BepOaIbHOIO TEKCTa, Kak
M3BECTHO, MOJJIa€TCs IBOMHOMY YWICHEHHUIO: Ha MEPBOM YPOBHE BBIJCISIOTCS 3HA-
YUMbI€ €IMHULIBI, T. €. cioBa — Mopdembl. Ha BTopoM — (hoHEMBI 3BYKOBBIX €J1U-
HUII, KOTOPbIE MOKHO BBIJICJIUTh, HO CaMU MO ceOe BhIJIEICHHbIE 3BYKH (TIPU MHUCh-
Me — OYKBBI) CMBICJIOBBIMU TIpU3HaKaMu He oOnamaror. A.dD. JloceB chopmymupo-

BaJl aKCUOMY 3HAKOBOU TCOPHUM A3bIKA, COTJIACHO KOTOpOfI «...BCSIKMH 3HaK ImoJay-

95 9ko, Y. Yka3. cou. C. 72.
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YaeT CBOKO MOJIHOLEHHYIO 3HAYUMOCTh TOJIBKO B KOHTEKCTE JIPYTUX 3HAKOB, MIOHHU-
Masi 1I0J, KOHTEKCTOM LIMPOYAUILINN HpI/IHHI/IH»%. WNuave roBops, U aapecanHt, u
azipecaT PEeKJIaMHOTO COOOIICHHS JOKHBI HAXOIUTHCA B €IUHOM KYJIbTYpPHOM
IIPOCTPAHCTBE, a4 HE TOJIBKO TOBOPUTH HA OJHOM s3bIke. [IpenBapurensHo cnemyer
OTMETHTb, UTO, 0€3yCIOBHO, PyCCKasi SMUTPAHTCKAsl Mle4yaTh, a UMEHHO OHa ObLia
OCHOBHBIM «KOHTaKTOM» PEKJIaMHBIX COOOIIEHH, MyOIMKOBaJIa peKiiaMy Ha pyc-
CKOM SI3bIKE€, PACCUUTHIBAS, YTO KHUTHU, TA3€Thl U )KYpPHAJIbl OyJET YUTATh PyCCKUN
YUTaATENb, BJIAJCIOMINI POIHBIM SI3bIKOM. Kpome TOro Ba)KHO, YTO 3TOT YUTATEIb
OyJeT HaXOJUTHCS B PyCCKOM KYJBTYPHOM IIPOCTPAHCTBE, T.€. TO, yTo A.®D. Jloces
HAa3bIBACT «KOHTEKCT KaK IIMPOYANIINNA IPUHLIAID).

B nenoM, cTpykTypy KOMMYHHMKAaTMBHOI'O akTa MOXKHO paccMaTpHUBaTh B
JBYX IUIAHAX: PEaJbHOM M MJeanbHOM. [IepBBIN IIaH — peanpHBIA — BKIIOYAET,
NPEXAE BCEro, apecaHTa U aJapecara, a TAKKE CpPeICTBA KOMMYHHKALIUH, CBA3bI-
BaIOLIUE TOTO M Apyroro. OTHOCUTENBHO HACAIBHOIO IUIAHA YMECTHO NMPUBECTHU
cinoBa ['.I'. lllmera, koTOpBIH, ONpeaesss cCBoeoOpa3re 3HaKa, CUUTAI, UYTO «...OH
— mpeaMeT Kak Obl JIBOWCTBEHHOW MPUPOJbI: OH JaeTcsd OAHOBPEMEHHO U Kak
OpeIMET JIEUCTBUTEIBHOIO 3MIIMPUYECKOIO0 MHpPA, MOCTUTAEMbI YyBCTBEHHO, U
KaK IPeIMET MHPA UICATbHOTO, TOCTHTAEMBIH B MBIILICHANY. '
B namem uccinenoBaHuM peanbHBIM IUIaH KOMMYHHKAlMM — 3TO PEKJIAMONATENH
TOBapOB M IOKYIATEIX TOBAPOB cpeau pycckux smurpantoB B Kurtae. CooOuie-
HUE, MEPEeIaBaeMoe OT OJHMX K APYTMM, ONOCPENOBAHO CPEICTBAMU MacCCOBOM
uHPOpPMaIUU, KOHKPETHO — OIMyOJUKOBAHO Ha CTPAHUIAX PYCCKUX MEYATHBIX W3-
JaHUi TOoro BpeMeHU. ToBapbl, oOpallaloluecss Ha PhIHKE MEXy MPOU3BOIUTE-
JIMU U TOTPEOUTENSIMH, — OOBEKTHI COOOIIEHUS, PETPAHCIUPYEMBbIE COOTBET-
CTBYIOIIIEN 3HAKOBOU cuctemoi. [locnennee u ABnseTcs uAcanbHbIM IUIAHOM KOM-

MYHHUKAIIUU.

% JToces A.®. Yka3. cou. C. 59.
" Iner I'.T. Mbicis 1 ci10Bo. M36panabie Tpymsl. M.:, 2005. —C. 511.
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1.2. Putopuka u mo3TuKa peKjaamMbl pyccKkoro 3apyoe:xnos B Kurae

B KOMMYHMKaTHBHOM aKTe, KaKk OTMEYaJOCh B MPEIbIAYIIEM pasjelie
JUCCEPTAINH, €CTh M MOATUYECKOE, U pUTOpUYecKoe (mparmarmdeckoe). [lepsoe
UCXOJUT U3 (POPMBI COOOIICHHS KaK TAKOBOM (€ro A3CTETUYECKOI MPUBIIEKATEIHHO-
CTH), BTOpOE — U3 1eJIM coodteHus (yoeauTs, moOyauTh K IeUCcTBUI0). BTopoe He
MOXKET 000MTHCH 6€3 MEePBOTro, a mMepBoe 0ecCMBICIICHHO 0e3 BToporo. Pekinama mo
CyTH cBoell OeccMbIcieHHa 0e3 PUTOPUKH B IIMPOKOM MOHMMAaHHUHM 3TOTO CIIOBA,
BBIXOISIIETO 32 PAMKH PEYCBON KOMMYHHUKAIIUH.

[TpaBuibHOE TOHMMaHKUE U HYKHasl UHTEPIIPETALHS COOOIICHUS, pa3Bep-
HYTOTO B PEKJIAMHBIA TEKCT, SBJISIFOTCS BAKHEHIIMMH KOMITOHEHTAMU PEKJIaMbl
KaK MOOYyIMTEeJNbHOM JEATEIHbHOCTH. B CBS3W C 3THM CJEIyeT OTOBOPUTHCS, YTO
10T PUTOPUKOIN MBI TOHUMAEM B HIMPOKOM CMBICIIE MOOYIUTEIbHBIC IPUEMBI, BbI-
XOJISIIIME 33 PaMKU BepOAIbHOM (pedyeBOM) COCTABJISIIONICH peKiIaMbl, OXBaThIBa-
folue e€ BU3yaJdbHbIN 1 BepOaIbHBIN IJIaH KaK €AHHOE nemoe .

TekcT pexiaMbl paccMaTpuBaeTCsl HAMM Kak 1€JIOCTHAsI U CBSI3aHHAS €IMHOMN
CMBICIIOBOH CBSI3bI0 COBOKYITHOCTb 3HAKOBBIX €MHHIL. ~ CMBICIOBAS MHOKECTBEH-
HOCTH CJIOBa-3HAKA, JISKAIIETO B OMPEACIICHUN MOHATHSA TEKCTa, MO3BOJIAET TPaK-
TOBaTh €r0 U B y3KOM (COOCTBEHHO JIMHI'BUCTUYECKOM), U B IIUPOKOM (CEMHOTH-
YECKOM) CMbICTie. B y3KOM CMBICIIE TEKCT €CTh MOCIIEI0BATEIHLHOCTh BEpOaTbHBIX
(CJIOBECHBIX) 3HAKOB, JIUOO MPOM3HECEHHBIX (YCTHBIN TEKCT), TUOO HAMKMCAHHBIX
(IHCHMEHHBIH TekcT). ' B LIHPOKOM CMBICIE CIIOBO «TEKCT», KAK €r0 TPAKTYeT

CEMHUOTHKA, — J00as popma KoMMyHUKauu (00psI, TaHeIl, pUTyall U T.1.).

%% TIpuBoMM ci10Ba ApHCTOTENS B OATBEPKACHHE MPABHIBHOCTH IPHMEHEHHS TEPMHUHA PHTO-
pHKa, K UCClIeZIOBaHUIO pekiambl: «MTak, onpeaeauM pUTOPUKY KaK MCKYCCTBO HAaXOAWUTh BO3-
MOYKHBIE CTIOCOOBI yOeXKIEHHsI OTHOCUTEIBHOCTH JIF000ro npeameray. (Cm. : Apucrorens. Puro-
puka. [Toatuka. — M.: JIabupunr, 2000. — C. 8.).

?? C110BO TEKCT OT JIATHHCKOTO «text» - TKaHb, CIUICTEHHE, coeanHenne. CM.: SI3BIKO3HAHNE.
bonpmoit sHuMKIONEANYECKH croBaps. - M., 1998. — C. 507.

1% 3p1xo3HAHME. BOIBIION YHIMKIONEAUYECKHIT clloBapb. - M., 1998. — C. 507.
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[To cyTH, B peKJIaMHOM TEKCTE MOTYT OBbITh MCIIOJIb30BaHbI JII0ObIE apTedak-
ThI, OCMBICJICHHBIC U TOJJaHHBIE KaK 3HAaKH, 00JaJaroliiue MpU3HAKaMu CBSI3aHHO-
CTH U 1IEJIOCTHOCTH, BOCIIPUHUMAEMBbIE aJJpeCaToOM KaK TaKOBBIE.

B 3aBucMMOCTH OT TOTro, KakuM 00pa3oM MepealoTcsi U BOCHPUHUMAIOTCS
pEeKJIaMHBbIE TEKCThI (COOOIICHHMs), B TIEYaTH UX MOXHO Pa3[eiIuTh HA TPU BHUIA:
BepOaIbHbIe, BepOAIbHO-BU3YaJbHbBIC U BU3yaJIbHBIE.

B nepBoM BuE peKIaMHOIO MMEYATHOIO TEKCTA TJIABHBIM CPEJACTBOM KOMMY-
HUKAILIMK SBJISIETCS CIIOBO, MPU 3TOM (popMa KOMMYHHUKAIIMU — TUCbMeHHasd. OiHa-
KO MPUMEHHUTEIFHO K HAIIUM KPUTEPHSIM OTOOpa HE KaXKI0€ COOOIICHUE MOMKET
paccMaTpHUBaThCs KaK KPEaTUBHBIN PEKJIaMHbINA TEKCT. OTCYTCTBUE 3CTETUYECKOTO
Hayaja, Ipu HaJW4YuU BepOAIbHOTO TEKCTa, JENaeT €ro MPOCThIM OOBSIBICHUEM.
Haobopot, eciii MbI UMEEM JIeTI0 C XYA0KECTBEHHBIM MIPU(GTOM, KOMITO3HUITHOH-
HBIM TOCTPOCHHUEM HAJIMCH, COOTBETCTBYIOIIEH paMKOM, 0OpaMIISIONIeil TeKCT, U
JPYTUMH JCTAISIMU, BIHCHIBAIOIIUMHU 3TO PEKJIaMHOE COOOIIEHHE B OMpPE/ICIICH-
HBII CTUJIb, TO PACCMATPHUBAEM €T0 KaK KPEaTUBHYIO PEKIIaMy.

Bo BTOpOM — OCHOBHOW CMBICT pEKJaMbl BBIPAKEH CIOBOM (ITMChMEHHBIM
TEKCTOM), HO JOTOJHSETCS BU3YaJIbHOW KapTUHKOHW (Tpaduyueckoe M300pakeHUe
win Goto). B maHHOM THTIE TpEeBATUPYET HAIMHKCH.

B Tperbem BuIE pEKIaMHOIO TEKCTa JOMUHUPYET BU3yallbHAsh KapTUHKA, a
HAJIUCh AOMNOJHAET €€. Takoil TUIl peKjaMbl, B KOTOPOM TE€KCT MUHUMAJEH WIIU
MIOYTH OTCYTCTBYET, MPE00IaaeT Cpeiu OTOOPaHHBIX HAMHU 00pa3llOB TBOPUYECKOM
pexiambl. (Cwm.: [Ipunoxenue 2. Puc . 811, 23, 33 u ap.).

Hu TpaHcnauus 3ByKa, HU «0XUBJIEHHUE» KapTUHKHU B IPUHIIAIIE HEBO3MOKHbI
JUISl TIe4aTHOM pekyiambl. TeM He MeHee, MPUEMBbl, UCIOJIb3yeMble B KHMHO, ObLIH
CTOJIb YOEIUTENbHBI, YTO PYCCKHUE XYIOKHUKHA-IMHUTPAHTHI, CIEIUATUCTHI TI0 Pe-
kiame 1920-x — 1930-x rT. He MOIVIM UMHU HE BOCIIOJIB30BATHCS. YK€ K Hadaly
IPOLIOrO CTOJIETUS B PYCCKYIO peKiIaMy, KOIr/la KMHO €lle TOJbKO MOSBUIOCH Ha
CBET, MPOYHO BXOAUT dP(PEKT «IUTETHHOCTHY, KOT/Ia OJJHA U Ta e peKIaMHas
KapTUHKA MOBTOPSJIaCh B ra3eTe MHOXKECTBO pa3. s mpoureHus (nemmdpoBKU)

PEKIAMHOTO TeKCTa TpeOyeTCsl BpeMsi, HO caM PEKJIAMHBIN TEKCT amneJuITupyeT K Ta-
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KM KaTeropusiM, Kak «10» (TOKYIKH) U «mociie» (mokynku). Tak, B pekiame
oJIeI6I TOproBoro noma «bp. beHT» Bech BU3yalbHO-BEpOATBHBIN TEKCT pacria-
JaeTCd Ha NATh KApPTHUHOK, HAJ KaXXIOW M3 KOTOPBIX PACIOJIaracTcs Ha3BaHUE, a
MoJ KaXk10M — CTUXOTBOPHBIM KOMMeHTapuil. /[pama BbIOOpa TOBapa 3aBepliacTcs
0JIaronojay4yHo — TOBap KYIUIEH, MOKynaTenb cyactiuB. B cepemune 1920-x 1T.
MPOU3BOJIUTCSI CBOCOOpa3Hasi «packaJpoBKay, T.€. KOrJa OJHA U Ta ke KuBas (hu-
rypa (pebeHOK, K IpUMEpPY) B PEKIAMHON KapTHHKE, MHOTOKPATHO MOBTOPEHHON
Ha CTpPaHULAX Ta3eThl, MEHSAET CBOIO MO3y M MecTonosoxenue (cMm.: [lpunoxenue
2, puc. 1). B 1930-x rr., korna B CIIIA HacTynuia pacuBeT ra3eTHOro KOMHKCA,
XapOUHCKas peKIaMa oboraTiiack ero mpueMami.'’' OKaHTOBKA TEKCTOB PEILIHK
MEPCOHAXKEN B PEKIIAME CHIENIANIa UX «TOBOPSIIMMI». OJHAKO BCE ITO — UMUTAIUA
TOT'0, YTO HA3bIBACTCSI KMHO

OTMeTuM TIIaBHBIE PA3IUYUS MEXAY CEMUOTUKON BU3yaJIbHOT'O U300paKeHUs
¥ BepOAIbHOTO BHICKA3BIBAHMIS -,

B BepOanbHOM BBICKAa3bIBAHUU PEATHLHOCTH KOJUPYETCS MPU TTOMOITU MPOU3-
BOJILHO MOJAOOPaHHBIX €IMHMI] — 3HAKOB. B BU3yanbHOM M300pa)keHUU KO OIpe-
JIeJieH PealIbHOCThI0, KOTOPYIO OH oToOpakaeT. OO03HauaroIee HEPEeaKo TOXKIe-
CTBEHHO 0003HAaYaeMOMY, €CIIH Peub HE UACT 00 aOCTpaKTHOM HCKycCcTBE . B Bep-
OaJIbHOM TEKCTE CJIOBa pa3BOPAYMBAIOTCSA B JIMHEHMHOW MOCIEA0BATEIBHOCTH, T.€.
CUHTarMaTHU4ecKu, OAHO 3a ApyruM. M3o0pakeHre BOCIPUHUMAETCS B TEPBBIN
MOMEHT KakK IeJIoe («ISTHOY», «CHUIYdT»), a 3aTeM — IO 3aKOHAM KOMIIO3MIINH, B
TON BEpOATHOU MOCIIEIOBATEIIBHOCTH, KaKoi ee 3aAaeT XynoxHUK. OHaKo 3Ta 3a-
JTAHHOCTH HE SIBIISICTCA KECTKOM. 3pUTENlb BOJICH MOCTYIAaTh, KaK €My 3a0iaropac-

CYyAUTCS, pacCMaTpuBasi U300pakeHUE, KOMITIO3UIIUS JIUIIIb TTOMOTAET MOHSTh €0 U

101 . . .
1 Kommuke (arrn. Comics, MH. — COKpP. OT — COMIC Strip Moxoca B ra3ere ¢ IOMOPHCTHUECKIM

pucyHkoM). Cepusi IOMOPHUCTUYECKUX PUCYHKOB C KPATKUM COTPOBOJIUTENBHBIM TEKCTOM, 00pa-
3yromuM cBsizaHHoe mnoBecTBoBaHue. (CM. : Kpeicun JLII. TonkoBbli cloBaph HMHOSI3BIYHBIX
cioB. — M., 2010. — C. 374).

12 Cwm.: TToTe6ust A.A. B KIacCHIECKUX paboTax, MOCBAIICHHBIX ICTETHKE U TIOITUKE, MOTBITAI-
Csl BBISIBUTH OTJIMYHE MEXKIY JKUBOIHKCBHIO M TMO33MEH, W, MOXKAJIyH, MEPBBIH B OTEYECTBEHHOU
HayKe pacCMaTPHUBAJl M TO M JIPYroe Kak 3HAKOBYIO CHUCTEMY, YJIOBUB Pa3HHIy MEXIY TeM, Ka-
KUMHU 3HAKaMU OTEPUPYET MO033UsI, a KAaKUMU — KUBONUCK. (CM .: [Tote6Hs A.A. DcTeTrka u mo-
stuka. — M. : UckycctBo, 1976 - C. 289 —290).
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HU B KOEM CIIy4ae He SIBJISIETCS TEM >KECTKUM KOJIOM, YTO €CTh B BEpOaIbHOM TEK-
cte. B BepOasibHOM TeKcTe clloBa JUCKPETHBI, T.€. IEIATCS HA OTPAaHUYEHHOE YHC-
70 (poHeM, 3aMeHa WM NEePeCcTaHOBKAa KOTOPBIX CO3/IaeT APYroi cMeici. B Buzy-
aIbHOM M300pa)XeHUH €IWHUIIBI N300pakeHUs TPYAHO pa3AenuMbl. «HuTtas» BuU-
3yaJbHBIN psiJl pekyiaMbl (M HE TOJBKO, HO M M300pakeHHsl BOOOIIE), 3pUTeNb Te-
PEXOAUT OT LIEJIOr0 K YacTHOMY (neTassiM). BepOanbHbIil TEKCT peKJIaMbl YUTACT-
csl B OOpaTHOM MOPSAKE — OT OT/AEIbHBIX (JOHEM K CIIOBAM, a 3aT€M BCEro TEKCTa B
1EeJIOM. YKa3aHHbIE Pa3IMuus SIBISIIOTCS MPUYUMHOW TOTO, YTO MHCTPYMEHTApPUM,
INPUTOAHBINA JJI1 UCTOJKOBAHUS CIIOKHBIX OTHOILIEHWW BU3YaJbHBIX U BepOaIbHBIX
PSI0B B TEKCTE PEKIIAMBbI, Pa3HbIN.

K Bu3yanbHbIM M300pakeHUSIM, KpOME TpaUUeCcKUX U KUBOMUCHBIX, OTHO-
ciaT ¢dororpaduio, KOTOpas B IJIAHE CEMHOTHUKU HE TOXKJIECTBEHHA JBYM TEPBBIM
nzo0paxkenusM. B gororpadun nzobpakeHrne MOTUBHPOBAHO PEATBHOCTHIO MOJI-
HOCTbBIO, B pUCYHKE (MJIM KMBOMKCH) — JuIb yacTuyHo. [lo P. Bapry, ¢poTtorpadus
- TOYTHU OYKBaJIBHBINA CIIOCOO M300paxKeHUs IeUCTBUTENLHOCTH. JKUBOMKCH U Tpa-
¢buka conepkar OoJiblliee KOJIMYECTBO KOHHOTALUU, 4yeM doTorpadus. Pa3sepToi-
Bas CBOIO apryMeHTauuto, P. bapT yTrBepxkaaer, 4To OTOChEMKa HE €CTh TPaHC-
dbopmarus, co3aarolas COOTBETCTBHE 03HAYaeMOro U o3Hadaemoro. [ljis nonuma-
HUs poTorpapuueckoro n300paxeHusi HaM HUYEro HE HY>KHO 3HATh O 3HaKaX, Mbl
MIPOCTO JIOJDKHBI BUJIETh M300paxkeHue. B pekiame, TakuM oOpazom, o P. bapty,
MOTYT MPUCYTCTBOBaTh TPU THUIIA COOOIIECHMI: BepOAIbHOE (SI3BIKOBOE) C KOJIOM;

MKOHUYECKOE (CMMBOJMYECKOE) C KOJIOM; MKOHMYECKOe (UyBCTBEHHOE) 0€3 KO-

103.
Ja

B 3ammry Te3uca «dororpadusi — UCKycCTBO» MPUBOASTCS JOBOIBL, YTO (oO-
Torpagusi OTIMYHA OT OTOOPaKAEMBIX €10 OOBEKTOB MO LIEJIOMY PALY IMapameT-
poB: 1) okpyXkaromuii MUp TpeXMEpEH, a (OTO Pa3BEPTHIBAETCS HA INIOCKOCTH, T.€.
JIBYXMEPHO; 2) IBET 00BbEKTAa HUKOTJ]a HE COBIAJIAET C TEM, UTO €CTh Ha ero (oto-

rpadguu; 2) Kaap OrpaHHYCH, OTTPAHUYUTH GoTorpadupyeMoe MPOCTPAHCTBO

1

% PaspepHyTas XapaKTEpPUCTHKA CEMHOIOIHUECKOro aHanu3a potorpapuu nax P. baprom B ero
ctatbe «PoTorpapuueckuit coodmenue» (cM. : bapt P. Cucrema monbl. CTaTbu Mo CEMUOTHKE
KyJabTypsl. — M., 2003. — C. 378 — 392).
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PAKTUYECKA HEBO3MOXKHO; 3) cpororpa@upoBaHHbIE OOBEKT HE COOTBETCTBYET
maciTady (ororpadpun. dortorpad cam BeiOupaer pakypc dotorpadupoBaHus u
BujicHUs oObekTa. Llennocts dororpaduu — B 3pdekTe «O0CTaHOBUBIIETOCS MO-
meHTa». OTcroa TpaBOMEPHO TaKoe CJIOBOCOUYETAaHHE, KaK «s3bIK (hoTorpa-
.

B pexnaMHBIX TeKcTax (Mbl YIOTPEOIsieM CIOBO «TEKCT» B HIMPOKOM CMBIC-
J€) SMUTPAHTCKOM MeyaTH TOBOJBHO IIUPOKO HCHOJIb3yeTcs (ororpadus, a B
1930-x rogax oHa mpeBaIMpyeT HaJ rpaduiyeckuM n3zodpaxenueM. He BgaBasich B
JUCKYCCHUIO, HOCUT T (hoTorpadusi TBOPUECKUI XapaKTep WM HET, OTMETUM Ha
OCHOBAHHMH MMEIOIIETOCS IMIUPUIECKOTO MaTepuala, 4TO B PEKIIAMHBIX TEKCTax
MMEETCA [1Ba €€ Tulla. Y IEpBOM, MAaKCHMAaJbHO IIOXOXKEH HA PEKIaMUPYEMBbIN
IpeaIMeT, CEMHUOTHYECKHM SI3BIKOM 00JIaJaeT HE CTONBKO (poTorpadusi, CKOIbBKO
cama cotorpadupoBanHas Beb . BTopas — MOAHUMAIOTCS 10 BBICOT HCKYCCTBA
U, TAKUM 00pa3oM, CIIOCOOHBI aKTyaJIU3UPOBATh PEKJIaMy, MOBBICUTH €€ I (PEKT.
Ha Takoii doTorpaduu n3o06pakeHnue He TOXKACCTBEHHO (oTorpadupyemMomy, OHO
NPUOOPETAET OMPEACIICHHYIO CAMOCTOSITEIbHOCTb.

BusyanpHas pekiama 0053aTe€IbHO COMPOBOXKAACTCS BEPOATBHBIM TEKCTOM.
JIro6oe m300pakeHrne MHOTO3HA4YHO. [[j1s1 TOro, 9TOOBI COCPETOTOUUTh BHUMAHWE
Ha TeX 3HAYEHUSIX, KOTOpPhIE HYXHBI pEKIaMoJaTeNto, 1 HeoOX0auM BepOaTbHBIN
TEKCT, BBITIOJIHSIONINI (DYHKIIMN 3aKpETUIeHUs U CBsI3bIBaHus cMbicia. [Ipeomorne-
Bas CMBICJIOBYIO HEOJIHO3HAYHOCTh BU3YaJbHBIX 3HAKOB, MOJNKUCH COBEPIIAECT aKT
UMEHOBAHMS — 3aKPEIUICHUS JICHOTATHBHBIX CMBICIOB. B OTHOIIEHNN BU3yalbHBIX
cooO1IeHnil (KapTuHa, PUCYHOK, (OTO U T.J.) BepOaJbHBIA TEKCT CIYXKUT YIpaB-
JICHHEM MHTEpIPETALHH CIIOBECHOTo obpaza’ ”.

VY. Dko nonaraer, 4YTO HaJANUCh MOJ rpadMYECKUM PUCYHKOM, (hoTorpadueit

U T.J1 B peKJIaMe. HE €CTh NMPOCTON MPUBECOK K BU3YyalbHOMY 00pa3y. OH BbIIEsET

1% Banprepman W.J. Crienmduka coxepskanust u popmsr GoToKypHaTHCTHEA. — M., 1981 — C.

64; MapkoBckuii $1.3. 3akoHsl sA3b1ka ¢pororpaduu. — M., 1988. — C. 17.

195 Cm. : Bapr P. Cemanrnka Bemw // Crcrema Mozbl. CTaThH [0 CEMHOTHKE KYIbTYphl. — M.,
2003. - C. 416-426.

% 1{ur. mo: Tpymmna JLE. Vkas. cou. C. 120.
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HECKOJIBbKO KOAM(PUKAIMOHHBIX YpoBHEH. M3 HuX uKoHOrpapuyeckuil (GpyHKIHO-
HUpPYET B BU3YaJIbHOM pPEXHME, JBa JPYTUX — TOMBI U TPOMbl — B BepOaIbHOM
(CIIOBECHOM) ¥ BU3yalbHOM ' .

1. Hkonorpaduuecknii ypoBeHb KOAU(PHUKALIUU PEKIAMBI, CPEIN KOTO-
pBIX Y. DKO BBIAEISAET YCIOBHBIM, IPUHATHIN HEMIOCPEACTBEHHO B pEKJIaMe, U HC-
TOPUYECKHUI THUII, SBJIAIOMIMICS HE OOIIEIPUHSTHIM, a KJIACCUYECKUM, T.€. UCTOPH-
yeckd ycrosiBmnmMmcs. Kak panbiie, B 20-x rr. XX B. B pekjlaMe pyCCKOW 3MUrpa-
UM, TaK U ceiiuac HUMO HaJ| TOJIOBOM — 3HAK CBSITOCTH, )KEHILMHA, CKJIOHHUBIIASICS
HaJ| peOCHKOM, — MAaTEPUHCTBA U T.[I.;

2.  YpoBeHb TPOIOB, T.€. BU3yaJbHbIE SKBUBAJIECHTHI CIIOBECHBIX TPONOB. B
JMHTBUCTUKE K TPOIMaM OTHOCAT CPEJCTBA BbIPA3UTENBHOCTH, OCHOBAHHbBIE HA I1€-
pEeHOCe 3HAUECHMS, B pE3YyJIbTAaTe YEro MPOUCXOIUT COBMEIIEHUE CMBICIOB B OJTHOU
U ToM ke popme. OOLIENPUHATOE U HOBOE 3HAUEHUE COBMEIIAIOTCS, U BO3HUKAET
00pa3 — HecTaHAAPTHOE BHIPA3HTEIIBHOE NIPEICTABICHNE 0603HaYaeMoro.

Tak, Y. DKo BBIIEISAET TPOIBI, YTO MOCTPOEHBI 110 NPUHLMITY IPHUYACTHOCTH
110 CMEXHOCTH. K TakoMy e THITy TPOIIOB MOYKHO OTHECTH KHTY, KOI'/1a 3HAMEHHU-
TOE MPOU3BEJECHUE UCKYCCTBA HUCIIONB3YETCs KaK JI0Ka3aTeNbCcTBO aBropurera. Co-
BpEMEHHAasl peKiaMa 4acTo Hcmoib3yer oOpa3 J[xoxonnsl Padasns, a pycckas
SMHTpaHTCKas — Beneps: Muocckoii .

AHanu3upys BBILICIPUBEICHHBIE PACCYKIEHUs, CIEIyET UMETh B BHUIy JIBa
BaXHBIX 00CTOATENbCTBA. BO-1IEpBBIX, 3TOT aHAIM3 Oa3upyeTcs Ha peKJIaMHOM Ma-
tepuasie 1960 -x—1970 -x rr., ¥ peau TOTO BPEMEHH OTJIWYAINCH OT TEX, YTO
ObUIM B MEPBOW MOJIOBUHE MPOULIOro cTojieTus. OJHAKO B IJIaBHOM €My yAallOCh
YIIOBUTh OCHOBHBIE€ 3aKOHOMEPHOCTH B3aWMOJECHCTBUS BU3YaJIbHOIO U BepOaIbHO-
ro B rpadguueckoil pekiiame. Bo-BTOpBIX, B OCHOBE 3TOr0 aHAIU3A JIEKUT KJIacCH-
4yecKass pPUTOPUKA, NHCTPYMEHTAPUA KOTOPOW 3a MHOTHE BEKa, C TeX IOp KaK OHa

chopmupoBanace B [[peBHeit ['peninn, 1ocTur cBoero copepiieHcTBa. [lepeHoc un-

"7 3k0 V. Ykas. cou. C. 231

1% Cm.: Matseesa T.B. TTommsrit CJIOBapb JMHTBUCTHYECKUX TepMuHOB/T.B. MarBeeBa. — Po-
croB H/JI, 2010. — c. 497.

" 3K0 V. Vkas. cou. C. 230.
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CTpyMEHTapusl KJIACCUYECKOM PUTOPUKM HA KOHKPETHBIM PEKIaMHBIM MaTepUall
KaK IIPOIIIOTO, TaK U HACTOSILIETO, BIIOJIHE KOPPEKTEH.

B nepeune TponoB MeTadopa CTOUT MEPBOM, TAK KaK OHA SBJISIETCS Hauboliee
pPacIpOCTPAHEHHON U B KMBOW peuH, W, II0 HAIEMy MHEHHIO, B BU3YyaJbHOM Ipa-
¢buyeckoit pexname. Ilo onpenenenuto Meradopa — MEPeHOC 3HAUYECHUSI C OJHOTO
00bEKTa Ha JAPYrod Mo MPUHIUITY CXOJICTBA COIMOCTaBJISIEMBIX sIBJIeHUU. B peun
MeTadopa COAECPKHUT CpaBHEHHE, HO MEPENAeT €ro ocoObIM 00pa3oM: MyTEM CO-
31aHUS JBOMCTBEHHOCTH 3HAYEHHUSI CJIOB U BhIpayK€HMI. /[Ba My1aHa — CpaBHUMOE U
CpPaBHUBAEMOE — CBSA3aHbI MEXAy COOOM, HO CaMH CPaBHHUBAEMbIE SIBJICHUS HEPEI-
KO JIaJIeKu APYT OT JApyTra, IPUHAJUIEkKAT K Pa3HbIM CMBICIOBBIM ChEpaM.

B 370l cBsI3M M300pakeHHE B pekiIamMe mamupoc obOpaza MUQOIOTHYECKON
nouyepu crapraHckoro uapst Tunmapes — Jlensl ¢ nebeneM Ha 11ee — B CMBICIOBOM
IJIaHe MpakTUYeCKHu HUYeM He cBsizaHo (cMm. Ilpunoxkenue 2, puc. 26). OgHako
aedellb — OJJHO U3 MHOTOYMCIIEHHBIX MEPEBOILIONIEHUI BceMoryulero oora 3eBca,

110
. Ecan Onl

IIOCJIE COUTHS C KOTOPBIM 3€MHasl KEHIIMHA pojania napuny Eneny
«MUAPIIMKW» TMamUupoc M3BECTHONM B MaHpwkypuu pycckoit ¢upmel M. Uypuna
M300pa3wiIy B peKjIaMe MPOCTO JKEHIIKUHY, TO 9TO ObIO ObI OaHATBHO — OHA O3HA-
yana Obl cTpactb. Ho 31€ch — HE MpocTo CTpacTh, a CTPAacTh He3eMHas, Ooxe-
ctBeHHad. [IpaBna, y 6ora 3eBca — K 3¢eMHOM KEHIIMHE, a Y 3as1JI0I0 KypUIIbIIHKA
— Kk manupocaMm «Jlema». B BepOambHOM TekcTe meradopa ynorpedisercs Oe3
BCIIOMOTATENbHBIX CJIOB, YKA3bIBAIOIIMX HAa CpaBHEHHME (KaK, MOJOOHO U T.I.), B
rpaduyecKoM uX U He MOXKET ObITh. OTCYTCTBUE apecara (yKa3aTesi) BEIHYKIAeT
pUjIarath yCUIns, YTOObI BOCOPUHATD U OLEHUTH 3aMeUYeHHOE cX0/cTBO. [lonara-
€M, 4YTO 3TO OBbLIO MO CUJIaM TOJIbKO PECHEeKTA0ECNbHBIM XapOMHCKUM KYpPHJIbLIU-
KaM, IMEBIIHUM PYCCKOE KJIAaCCUYECKOE TMMHA3M4YEeCKOe 00pa3oBaHueE.

K Tpomam otHocuTcs u mytka. [loa mryTkoil moHMMaeTcsl UCIOIb30Ba-
HUE CJIOBA MJIM BBICKA3BIBAHUS CO CMBICIOBBIM CIIBUTOM, YTO CO3/1a€T KOMUYECKUN

addexr. lllyTka Bceraa siBisieTcst pe3yJIbTaToOM O3UTUBHON YCTAHOBKH aJpECaHTa,

HO 9Ta YCTAHOBKA pCAIN3yCTCA HAa OCHOBC CMCXOBOI'O Ha4aJla. CreneHb KOMHU3Ma —

"OMugonorus. Bobioit SHIHKIONEMECKHI coBaph. — M. : 1998. —C. 314
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JeTKasi, TpyCTHasi, JOOpOAyIIHasl, 37masg. DTH OTTEHKW, HA HAIl B3IJIAJ, CIEIyeT
pa3inuaTth B EYaTHON pekiiaMe pycckoro 3apyoOexsps. Eciu 3mas myTka B pekia-
Me IIPOCTO HEeAOIMyCTUMA, TO JOOPOIyIIHAS — BIIOJIHE YMECTHA.

B pecnektabenbHbIX MeYaTHBIX Opranax pycckoro Xapouna u Illanxas pa6o-
TaJIM MEPBOKIACCHBIE XYI0)KHUKU-KAPUKATYPUCThI, MacTepa APYKECKOTO 1apKa 1
eIKOW XyJ0)KeCTBEHHOU caTupbl. Tak, B razerax «3aps» u «Pybex» pexnama Ta-
OayHBIX MU3JAETUI CONEPKUT JAOOPOAYIIHYIO IIYTKY HaJ BPEAHBIM MPUCTPACTUEM
KypuIbIIUKOB (cM.: [Ipunoxenue 2, puc. 8—11, 33).

Ho mactepa rpaduku Obutd criocOOHBI HE TOJBKO Ha IIYTKY, MOATPYHHBAB-
IIyI0 HaJl KYpWIbLIMKAaM{, HO W Ha 3JIyI0 MPOHMIO, B KOTOPOH IMOJ CMEXOBBIM
HAYaJOM CKPBIBAETCSl HETAaTHBHOE OTHOIIEHUE aJpecaHTa K caMoi pekiame (cMm. :
[Ipunoxenue 2, puc. 40).

3/1ech YMECTHO MPUBECTH BBICKAa3bIBAHUE aAMEPUKAHCKOTO aBTOpa O POJIU
N00pOM MIYTKH B peKiiame: «XOpOIIHUM XYIOXKHUK-WULTFOCTPATOP MOKET JII0JIeH
paccMenuTh, MOTOMY YTO CaMOM 3allOMUHAIOUIEeHCsl Pa3HOBUIHOCTbIO KOMMYHHU-
KallMii ABJISIETCS Ta, YTO 3aCTaBIIsIeT HAC cMmesThes. JIoau, Kak MpaBuiio, MOJIOKHU-
TEJBHO PEarupyroT Ha KapUKaTyphl U WJUTIOCTPAIIMU C IOMOPUCTUYECKONW TeMaTH-
Koil. Tem He MeHee, CIOKET, TaK WM MHaue, 0053aTeNbHO JIOJDKEH OBITh CBSI3aH
60 ¢ TEKCTOM, 60 ¢ CAMHM 0OBEKTOM PEKIaMbD» .

[TpuBOaUM 31€CH 3TO BBICKA3bIBAHUE IO MPHUHIIMUILY «HET MPOPOKOB B CBOEM
oreuectBe». Tak, bepnpimes C.H. B pykoBOJACTBE MO COCTaBICHUIO PEKIAMHOTO
TEKCTa, KAaTeTOPUYECKU OTPHUIIAET BO3MOKHOCTh HUCIIOJIb30BAHUS UPOHUH, YTO MO-
XKeT ObITh, U MOHATHO, HO OH Jla)K€ HE CUeJl HY>KHBIM YINOMSHYTh O KOMHYHOM B
pexiname' . Emy Broput A. PenbeB. OH cuMTaeT, 4To peKiaMa He JOJDKHA OBITh
CKYYHOM, HO IpoJaxa — JIeJ0 CEPhE3HOE, I03TOMY IOMOp B PEKIIaME — MCKIIIOYe-

113
HHC, 4 HC IIPpaBUJIO .

"1 Graphic Communications Today. By T. E. Conover. — NY., 1985 —P. 153.

12 Cwm. - bepapies C.H. Pexknamuslii Tekct. MeTonka cocTaBieHus U ohopMIeHUs. — 2-€ U3,
- M., 2011.

' Perben AL My npblif peknaMonatens. 5-€ u3a., nepepad. u gom. — M.: OKCMO, 2008. — C.
161 —162.
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B Takux ¢opmax KOMHUUECKOTO, KAaK HPOHUS WJIKM HACMEIIKa, TPOTUBOIIOCTAB-
JISIETCS. MHTEIIEKTYalbHO MOCTHKMMOE HECOOTBETCTBHE MPUTA3aHUM KOTO-THOO
Ha 3HAYUTEIBHOCTh U €0 ACHCTBUTEIBHBIM HUUTOXECTBOM. OJIHAKO FOMOP CaM I10
cebe TpeamoyaraeT CO4yBCTBHE K 00BEeKkTy HacMmemiek. OH TO3BOJISIET yBUICTh
BO3BBIIMICHHOE B OIPAHHYCHHOM M MAJOM, 3HAYHTEIBHOE — B HECOBEPIICHHOM .
CrnemyeT OTMETUTh, UTO IMUTPAHTCKAsl pekjiama SIBUJIACh MPOJOJDKEHHEM OTeue-
CTBEHHOW JTOPEBOIIOLMOHHON Tpaauuuu pekiamel. [1o muenuro JI.A. IIlanuMoBo#,
UMEHHO pycCKasi pekjama ¢ €€ MOATHYECKOW MyIIOW, HEMOApa)kaeMbIM CJIaBsH-
CKMM IOMOPOM, YEJIOBEYHOCTHIO [OA4ePKHUBAIA HHANBHAYAILHOCTS Poccuu' .

VY Hac HET OCHOBaHMiII HE BEPUTh HU COBPEMEHHBIM aBTOPUTETAM B OTEYe-
CTBEHHOM pekJiaMe, HU T€M, KTO MOoJlaraeT, 4yTo IIyTKa BIIOJHE YMECTHA B peKjIaMe
U SIBIIIETCSI CBUJIETEIBCTBOM €€ KpeaTUBHOCTU. OTMETUM TOJIBKO, 4TO B 1920-x rT.
UCIIOJIb30BAaHUE UITYTOYHBIX MOTHMBOB B AMUTPAHTCKOW MEYATHON peKame — JEN0
BIIOJIHE OObIYHOE. BeposiTHO, 3T0 ObLIO BeleHreM BpeMeHu. BioBosibs mocmesThes
— pa3psiANTh OOCTAaHOBKY, yOepeub YuTaTesss OT HE0OJyMaHHBIX IIaroB U TEM ca-
MBIM TPUBJIEYb €T0 BHUMAHUE K ra3ere, — BOT I1eJib, KOTOPYIO CTaBUJIU MEpe]l CO-
00l KapuUKaTypuCThl. B KOHEYHOM CUeTe H3TO — TOXKE MOOYIUTEIBbHOE CPEICTBO,
TaK HEOOXOUMOE JIJIsl PEKJIaMbl CaMOM Ta3€eThI.

B BepOanbHBIX pPEKJIAMHBIX TEKCTaX YacTO BCTPEYAIOTCS CPABHEHUS B BUJIC
COTIOCTAaBJICHHUS, B KOTOPBIX YIOTPEOISIOTCS U CI0Ba-yKa3aTeau: KaK Obl, MO00HO
u T.1. OHU 0003HAYAIOT CXOJACTBO CPABHUBAEMOI'O CO CpaBHHMBaeMbIM. [IpoTuBoO-
MOJIOKHOCTh CPaBHEHUS — MPOTUBOIIOCTaBlieHHE. BusyanbHas 0Opa3HOCTh B pe-
KJIAMHOM ITPOTHBONOCTABJIEHUH POXKIAET MHOTO3HAYHbBIE aCCOLIMAIMU, YTO HE BCE-
rja J0CTUraeTcsi B BepOaIbHOM TEKCTE.

Tak, B pekjiaMe KOCMETHUKHU CBETJbIN MpO(UIib KEHIIUHBI TPOTUBOMOCTABIIS-
€TCsl TEMHOMY M300paxXeHUI0 My>K4iHbI B aHdac. [IpexkpacHoe B 00IuKe KEHITUHE

IPOTUBOCTOUT YPOMJIMBOMY B My>KuMHE. [Ipy 3TOM OHa mMMeeT eBpOIECOHIHBIE

14 Cm.: Derernka. CroBaps . — M., 1989. — C. 429.
5 Manumosa JI.A. ®eHoMeH 1BeTa cpenoBbIX 00BEKTOB KynbTypel. — M.: UI1O «¥Y Hukut-
CKHX BopoT», 2012. — C. 106.
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YepThl JIULA, OH — MOHI'OJIOMAHbIE. Bee 3TH comocTaBiaeHus: — B OJHOM PEKIaMHOM
nu3zoopaxkenuu (cm.: [punoxenue 2, puc. 26).

OnuH U3 pacnpOCTpPaHEHHBIX TPUEMOB PEKJIAMHONW PUTOPUKU — mOBTOp. Ile-
YaTHOE U3JJaHHE UMEET THUPAXK, T.€. ONPEAEICHHOE KOIMYEeCTBO Konui. Kpome To-
r0, OJIMH U TOT K€ PEeKJIaMHBIA 00pa3el] MOKET MOBTOPATHCS B ra3eTe U3 HOMEpa B
HOMED, a B CUJIy KIMIIMPOBAHUS — B HECKOJIBKMX Ta3eTHBIX M3JAHUAX cpaszy. IJTo,
MOXHO CKa3aTb, IIPOCTasi MMOBTOPSEMOCTb. bojee peako BCTpedaroTcsi OBTOPHI B
dbopme anadopsl u dnudopsl. B mepBoM cityyae moBTOpeHUE 3HAYEHUS] UMEET Me-
CTO B Hayaje KaKJ0M CMBICIOBOM KOHCTPYKLIMH, BO BTOPOM — B KOHIIE.

Crnenyer OTMETHUTB, YTO PA30BbIM THPaXX TAKUX BEAYILIUX €KEIHEBHBIX M3/1a-
HUl XapOuHa, Kak raszetbl «3aps» u «Pymnopy», npeBsimain 00jee ThICSUYH IK3EM-
IUISIPOB, a )KypHasla «Py0ex», BBIXOIAIIEro pa3 B IBE€ HEJIEIU, COCTABIISUI 10 7 ThI-
cA4 3K3€MHJ1;{p0B“6.' [IpumepoM npuUMeHEHHs] TOBTOpPa B BUJE aHA(OPBI CIIYKUT
pekiaama dast pupmbl «M. Yypun u K°», B TeKCTe KOTOPO B Havyaje KaXxI0u CTpo-

117
. Eme Gonee mHTEpecHbIM, Ha

KU MUIIETCS cloBocoueTanne «YypuHa yai...»
HaIll B3IJISL, SIBJIsieTCA pekiama nanupoc «Hectepuiiba», MOMENMIEHHBIX B Ta3eTe
«3aps». B kax10¥ U3 HUX, IPU BCEU PA3HUIIE CIOKETOB, & B CBS3U C TUM — U BHU-
OBBIX PSIOB, B KOHIC TTOBTOPSIETCS (pasa «... B CHrapeTax HEHHTCS BKYC» .
Hanurio ucnons3oBanue snu@opel Kak pUTOPUUECKOTO TIpuMepa.

B puTopuueckoMm miaHe K MOBTOpaM OTHOCHUTCS U pU(MOBAHHE PEKIAMHOTO
TEKCTa, TaK Kak cama 1o cede pudMa — 3TO CO3ByUHe KOHIIOB CTUXOB WJIM TOJY-
cTUIIUH (B BUJIE NO8MOpa KOHEUHBIX (DOHEM B CJIOBaX), OTMEYAIOIIUX TPAHUIIBI U
CBSA3BIBAIONIUX X MEXIy co00i. B nmpeBHux Adunax BrepBbie pupMbI OSIBUIUCH
HE B CTHXax, a B peyax OpaTopoB, T.e. pudMOBAHUE CJIOB CTAIO PUTOPUUECCKUM

npuemoM. B nauane XX B. Ha momnpwuine pexiamsl mpodosanu ceds B.B. Masikos-

ckui, /1. beaHbId, Ipyrue pycCcKue mod3ThI.

"¢ Hecrop Jlouenko. Kak st 6511 skcrequropoM B «Py6exe»//Py6ex (Bmaansoctok). 1995. -

Ne2. - C.342-343.
7Cw.: Komeiika. 1924. 22.09
18 3aps. 1930. 8, 10, 12, 14, oxTs16ps
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B 1920-x rr. ctuxu Juist peKkiiaMbl KMcail U3BECTHbIA xapOuHckuil mo3t A. He-
CMEJIbIA, KOTOPBIN SIBIISUICS, KCTaTH, KOPPECHOHACHTOM Ta3€Thl <<Pyn0p»“9.' Ho
3TO OBLIU JIUIIb SMU30IMYECKUE CBSI3U «BBICOKOM MO33HUM» C YTUIUTAPHON peKiia-
MOM. BOJIBIIMHCTBO CTHUXOTBOPHBIX TEKCTOB B PEKJIAME OCTABAIMCh HE3ATECHIH-
BBIMH.

[ToBTOpEHUE HeceT NBOSAKYIO (DYHKIMIO: C OJHON CTOPOHBI, OHO BBIJABUTAET
Oapbep MNPOTUB OTIUYAIOUIUXCS WU TPOTHUBOIOJIOKHBIX MHEHHUH, CTaHOBSCH
HaBSI3UMBOM UJEEH, a C APYroil — MpeBpallaeT MbICIIb B JIEUCTBUE, HA KOTOPOE Y
TOKyTIaTeN s COPMHUPOBAIICS YCTOIUMBEII HHTEpEC. -

3. YpoBeHb TOMOCOB (OT I'PEUECKOTO TOIOC «OOIIEe MECTO») JOTHUCCKUX
MojieNiel, KOTOpbIE MPEACTABISIIOT COOOM CBEPHYTYIO O KpailHEH CXeMbl peKO-
MEH/JIallNI0, OOBACHSIONIYI0, KyJla HAIPaBUTh MbBICIb, 1 TAKUM 00pa3oM MOMOTraro-
11y n300perarh TekcT. Kak mpaBuiio, Takas MoJielb MHOTOKPATHO MOBTOPSIETCS B
Pa3HBIX TEMaxX M Pa3IHYHBIX CHTYAIsiX .

OO0menpuHaATas JOru4eckas cxema (TOImoc), UCIob3yeMasl B pekiiame Tabad-
HBIX W3aenui, myonukyeMor B 1920-x rr. B razerax «3apsi» u «Pymnop», crpoutcs
10 TEMITOPaJbHON CXeMe: MpoIioe—HacTosAmee—Oyaymee. Ta ke cxema MpUcyT-
CTBYET B YIIOMSHYTOM pekjiame marasuHa onexapl «bp. beHr», T.e. 10 nmokynku
MOKYIaTelb OLIyIIaeT JUCKOM(OPT, BO BpEMs — €r0 OXBAThIBAIOT COMHEHHSI, a TI0-
CJI€ — paOCTh U CYACThE.

B nemnoMm — 310 TO, 4TO MoanajaeT nmoja ormedeHHbIM eme M.B. Jlomonoco-

122
BBIM TOIIOC «IIPEIbIAYLIEE U MOCIAeAyomee» . JT0 HauboJiee 4acTO BCTPEYaro-

9 TAXK. @. 830. Om. 3. [I. 1485

120 Mockosmuwn , C. CTpaTernu nponarassl i KOJUIEKTHBHOTO BHyIIeHus //Pekimama: BHyieHue
U MaHunyJsauus: Menua-opueHTupoBaHHbId moaxon. - Camapa, 2007 — C. 183. Tlcuxosor yno-
TPEeOMII BMECTO CIIOB «YCTOWYHMBBIH HMHTEPEC)» CIOBO «pediIeKe», YoIo0uB YeloBeKka coOaKe B
M3BECTHOM JKcriepuMeHTe akajgemuka M. [1aBimoBa 1mo yciaoBHOMY peduieKCy, 4TO MBI U3 dTHYC-
CKHX cOOOpakeHUH JenaTh He OyaeM.

2 Margeesa T.B. Va3 cou. C. 255.

122 M.B. JIOMOHOCOB TakiM 00pa3oM pa3BepTEIBAET 0ObsICHEHHe 3Toro tormoca: «IIpeasiayiiee
€CTh YTO TEpe]l BEIIbI0 HeOOXOANUMO OBIBAET, MOCHEAYyIolIee — YTO OHOe mocienyer» (cM. Jlo-

moHocoB M.B. Ilonnoe coOpanne counnenuit. T. 7. Tpynsl mo ¢unonoruu (1739-1758 rr.) — M.
: AH CCCP, 1952. - C. 106).



43

IIasics JIOTHYecKas cxeMa B peKJiaMe. DMUTPAHTCKasl peKiiaMa B 3TOM OTHOIIEHUN
HE ObLJ1a UCKIIOUEHUEM.

JLLE. TpymuHa BbIIEISICT JBa THIIA PUTOPUKH B PEKIAMHBIX TEKCTaX, KaK-
JIBIA M3 KOTOPBIX aleuIMpPyeT K HOBU3HE TOBapa, MPEIIOKCHHOMY IMOKYITATEeIIO.
[TepBBIit THIT — 3BPUCTHYECKHA — C MCIIOJIb30BAHMEM HOBBIX METOJIOB M IPHUEMOB,
BTOPOH — YTEIUTEIbHBIA, B KOTOPOM HH(POPMATUBHOCTh ¥ HOBHM3HA OCHOBAHBI Ha
0TpabOTaHHBIX MpHEMaX, BOCIPUHUMAEMbIe, TEM HE MEHee, TOKyIaTejaeM Kak Ho-
Bbie. > B SMUTPAHTCKOM peKJIaMe MPOCMaTPHUBACTCS TPETHI THUIT PUTOPUKH, KOT/Ia
XYyJIO)KHUK-PEKJIAMUCT U BOBCE HE amleJUTUPYET K HOBU3HE, a HA0OOPOT CTPEMHUTh-
Cs MOJTYEPKHYTh, YTO HOBOE €CTh MOBTOPEHHE 3a0bITOrO cTaporo. Iloa «cTapbimMy»
MOJIpa3yMeBaJIOCh: OCTaBlieHHass PojuHa, claBHBIC OBLIBIC BpEMEHA, O KOTOPOU

HarioMuHaeT pekinama (cMm.: [Ipunoxenue 2. Puc. 5, 21).

B coBpeMeHHOM MHUpE CYIIECTBYIOT M B3aUMOJIECUCTBYIOT TPHU THMA KyJIb-

124
TypBI = .

1) TpaguiuoHHas - OPUEHTUPOBAHHAS HAa YCTHYIO (OopMy Iepenayd HH-
¢opmanuu.  OHa XapakTepu3yeTcss KOMIUIEMEHTApPHOCTBIO, BapHATHBHOCTHIO,
HAJIMYUEM YCTOWYHMBBIX CTPYKTYpP, ICTETUYECKUM, CMBICIOBBIM W aKCHOJOTHYE-
CKMM paBHOIIPABHEM Bepcuil, 0e3 opuruHajia u NepBOMCTOYHHKA

2) DOnwurapHad, B KoTopoil uHpopMmanusa pukcupyercs 3Hakom. Nudopma-
U OTJIEJIEHa OT MPOMU3BOAAIIErO €€ cyObeKTa, a 3Bydalliuii TEKCT — OT U300pa3u-
TEJNBHOTIO ¥ (PUKCUPOBAHHOTIO, B PE3YJIbTATE YETO MOSBISAETCS a0CTPAKTHOE MbILI-
JeHne, a BMecTe ¢ HUM — (punocodus u Hayku. [[MCbMEHHBII TEKCT — BOIUIOIICHHE
paloOHaIbHOCTH, IETEPMUHN3MA U TUHEUHOCTH. OH OPUTHHAJICH U CIOXKEH.

3) MaccoBasi, B OCHOBE KOTOpOW — mepeada uHpGopManuu yepe3 J1eMOH-
CTpAIMIO BHU3YaJbHOTO («IKpaHHas» KyibTypa). COo3HaHHE CTAaHOBUTCS «KJIMIIO-
BBIMY, T.€. UJ€s IOCTUTAETCS SMOLMOHAIIBHO, @ HE HHTEIIEKTYyalIbHO. JTO OTKPBI-
BaeT BO3MOYKHOCTh MAaHUITYJIMPOBAHUSI MACCOBBIM CO3HAHUEM.

HpI/IHI/IMaH 9Ty KOHICIIIOHUIO B IICJIOM, BBICKAXKCM PAA BAJKHBIX YTOquHHﬁ.

'2 Tpymuna JILE. Vkaz. cou. C. 157.
124 Cm.: Koctuna A.B. Dcrernka pexnamel. M., 2000; Ona xe. [Ipobaembl MaccoBOro u 3nurap-
HOro uckycctBa. M., 2005.
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Bo-nepBbiX, paccMaTpuBaeMas HaMu IeyaTHas pekjiama, 0e3yCclOBHO, OTHO-
cuTcs K (popMupYyIOIIEica MACCOBOM KyIbType, pa3BUBAIOIIEHCS B CBOCOOpA3HOU
Cpelie pyccKoro 3apy0exnbs.

Bo-BTOpBIX, B HaIllEM HCCIIETOBAHUM peub uaeT o pexiname 1920-x — 1930-x
IT., KOTJla MOSIBUJIMCh CPEJICTBA MACCOBBIX KOMMYHHKALWW, BKIIFOYasi TEJIEBHUJE-
HUE, HO OHM €Ill¢ HE BBITECHWIM TPATUIIMOHHBIE CIIOCOOBI OOIICHUS U IMeperadn
uH(OpMAaIH, B TOM YUCJIE U Ha YMOI[MOHAILHOM yPOBHE.

B-Tperbux, cpenu caMHuX CpelICcTB MAaCCOBBIX KOMMYHHUKAILIMI IIaBHYIO POJIb
TOTJa Wrpaja nedyarb, nepenadya uHGoOpMauu B KOTOPOil OazupoBanach Ha Bep-
OaTbHOM TEKCTE, a BU3YAJbHBIN Pl ObLIT JOCTOSTHUEM KPEaTUBHOU PEKIIAMBI.

B-ueTBepThIX, ClIEAYET YUUTHIBATh U TO, YTO OJIHOM W3 IJIaBHBIX 3a7ay, CTO-
SIMUX TIepen pycckoi nuacropoid B Kutae, ObUTO HE CTONBKO (PU3NYECKOE BBIKH-
BaHUE KaXJ0ro U3 e€ 4JICHOB, a COXpaHEHHE ce0si KaK 3THOCOIMAIBbHONU OOIIHO-
CTH.

Bce Tpu THma KyJnbTyphl B3aMMOJICHCTBYIOT MEXTy COOOH H, IO OOJIBIIIOMY
CYeTy, He MOT'YT 00OMTHUCH ApYT 0e3 Apyra. TpaaulMoHHas KyJibTypa HallejeHa Ha
IIPOCTOE BOCIPOU3BOACTBO, OJHAKO, IMPEAIONAracT U TBOPYECKYH) KOMIIOHEHTY
ATOrO TpoIliecca, oOecreunBas MOCTYNMATEIbHOE PAa3BUTHE CHUCTEMBI. DJIHMTapHAs
KYJIbTYpa, OCHOBAaHHAas Ha TBOPYECTBE, MOJHA HOBALIMHU, TMHAMUYHA, IPKO WHJIU-
BUAyabHA. MaccoBas KyJIbTypa OPUEHTHUPOBAaHA HAa BOCHPOU3BOJACTBO B CyIIIe-
CTBEHHO OCJIa0JIEHHOM (hOpMe TEX CMBICIOB, KOTOPHIE POXKIEHBI B paMKax dJIUTap-
HOW KyJnbTypbl. Jlyumire oOpasiipl IeyaTHOW pPeKIaMbl, MPUHAJISKAIIEH K Macco-
BOU KYJIbTYpE, OPUCHTUPYIOTCS, TEM HE MEHEE, HA «BBICOKOE» MCKYCCTBO U TEXHU-
YECKHUE MPUEMBI, pa3pabOTaHHBIC UM.

Hauvano XX B. 03HaMeHOBaHO HanuuueM B Poccum HECKOJIBKHX XYHOKE-
CTBEHHBIX CTUJIEH B UCKYCCTBE, KOTOPBIE, TAK WM MHAYE, BIUSIN HA CTUIUCTUKY
pexnambl. OOpamasich K TeMe XyJI0)KECTBEHHOTO CTHJISl, Mbl BbIpaXkaeM COJIMJAp-
HOCTh ¢ B.I'. BnacoBbIM, KOTOPBIN ONpEAEsl CTHIb KAK «... OLIYLIEHUE XYI0XK-

HHUKOM UM 3PHUTCIICM BCCO6’[>CMJII'OHICﬁ HCJIOCTHOCTH IIpoLeCCa XYyAOKCCTBCHHOI'O
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(bopmMo0OpazoBaHusl B UICTOPUYECKOM BPEMEHU M IPOCTpaHCTBe». MHaye roBops,
o B.I'. BracoBy, «...CTUJIb — XyJ0)KECTBEHHOE IIEPEKUBAHUE BpeMeHI/I>>125.

[Ipu 3TOM MBI IMEEM B BUIY, NPEK/E BCETO, HAIMYHUE TE€X WJIM MHBIX DJie-
MEHTOB CTWJIS B PEKJIAME, TaK KaK B «4YMCTOM» BHUJE BBIIBUTH CTHIIEBOE XY OXKE-
CTBEHHOE HaIPaBJIECHUE B MIEYATHON peKJIaMe KpalHe CIIOKHO.

Haubonbiee pacipocTpaHeHue B pycCKoM UCKycCcTBE Ha pyoexe XIX—XX
CTOJIETUN IOJYYUJIM PYCCKUI CTUJIb U CTUJIb MOJIEpH. Eciin pyCcCKuii CTWIIb B KU-
BONUCHU ObUI OPUEHTHUPOBAH Ha HAI[MOHAJIbHOE, TO CTUJIb MOJEPH CTajl K Hayaiy
XX B. MEXAYHAPOJIHBIM XYJOKECTBEHHBIM SIBIICHHEM, OXBAaTUBIIMM BCE IIEPEIO-
BbIC B XYJ0’KECTBEHHOM IlJIaHE CTpaHbl, BKIo4das Poccuro. B cTune monepH co-
C/IMHSCTCS CHMBOJIHYECKAs Wesl U IeKOPaTHBHbIH MOTHB '~

B oreuecTBeHHOM pekilaMe pyCCKUM CTHIIb NosiBWICA B XIX B., OpHEHTUDPYSICH
Ha HOBBIN KJIacC — OypiKyas3ulio, MPOUCXOIUBIIYIO U3 KYMIIOB, MHOTHE U3 KOTOPBIX
— ObIBIIME KpernocTHhIe. Tak Oypikya NpoTHUBONOCTaBUIIA ce0s M3HEKEHHOMY JBO-
psaHCTBY. OJIHAaKO K KOHI[y TOTrO >K€ CTOJIETHS Ha CMEHY OBbIBLIEMY MYXHUKY-
PEeANPUHUMATENIO MPUXOIUT pPecrieKTa0eNbHbINA OypKya-IKEHTIbMEH, OPUEHTHU-
POBaHHBIN Ha YTOHYEHHOCTh, Y€MY 00Jie€ BCEr0 COOTBETCTBOBAJ 3CTETCTBYIOIIMIA
MOJEPH.

B pycckoil neyaTHo# pekiname XapOrHa Hayaja MPOIUIOro CTOJETUS PYCCKHI
CTWJIb YK€ HE MUMEJ IHUPOKOTO PACTIPOCTpaHEHMs, Kak 3To 010 B Poccun B XIX
B. Yalle Bcero pycckue XyJ10KHUKU-PEKIAMUCTBI NCIIOJIb30BaIM B [I€YATH IPUEMBI
BbIpa0OTaHHBIE CTHJIEM MOJEPH, MpU OGOPMIICHHH Kpas PEKIaMHOTO M300pake-
HUs, TJI€ U3BICKAHHO BBIOLIASCS JIMHUSA BBITECHAET NPSAMYI0 — I'€OMETPUYECKYIO
pamky. PacnipocTpanenuio MoiepHa B eYaTHOM peKiiaMe ClIOCOOCTBOBAJIO TO, YTO
BO3MOXHOCTH TI'a3€THO-)KYPHAJIBHOI'O IUHKOIPAPUUECKOr0 KIIHILIE COOTBETCTBOBA-
JIM CBOWCTBaM CaMOr0 CTHWJIS, ONEPUPYIOMIETO MJIOCKUM MSATHOM U IIMPOKOW KOH-

TYPHOU JIMHUEN.

'2 Brracos B.I. Ctun B uckyccree.— CII6.. 1995. — C. 544.
12 TTonesoit B.M. HckyccrBo XX Beka. 1901 — 1945.— M, 1991. — C. 303.
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B Takom enuMHCTBE CTMJIMCTHKA MOJIEpPHA, HANOJHEHHAas Pa3JIMYHbIM CO-
JIep’)KaHUeM, CYIIECTBYeT B MaccoBOM mnosmrpaduyeckon rpaduke u B 1920-e
rr.'”’, B ToM uncie U pextame pycckoro 3apydexbst Kuras (Ipunoxkenne 2, puc.
4). Tem HEe MeHee, HMEHHO B 3TH I'0Jibl MOJAEPH OTXOJUT B PYCCKOM peKIame 3apy-
OEXbsl B TE€Hb, HO €r0 3CTETCTBYIOIIEE HAYaJIO COXPAHSETCS BIUIOTH JO KOHIA
1930-x rr.

B npoTuBOMONI0KHOCTE CTUITIO MOJIEPH, KOTOPBINM OKa3ajcs Ha nepudepuun oTe-
YECTBEHHBIX PEKJIAMHBIX TEKCTOB, pycckuil ctiiib B Kutae B 1920-x rr. npuobpe-
TaeT «BTOPOE JbIxaHue». [IpuumHa «OKUBYYECTH» CTHISI KOPEHUTCS B TEX ycCTa-
HOBKAaX Ha COXpaHEHHE B ce0e «PYCCKOCTH», KOTOPhIC MPEBAIMPOBAIH CPEIU
IIPEACTABUTEIIEN NTEPBOM MACCOBOM BOJIHBI dMUTrpanuu. C Ipyroi CTOpOHbI, UMEH-
HO Ha J[ameHeMm Boctoke, B xome ['pakmaHcKol BOWHBI O€0€ TBUKEHUE BBIJBU-
HYJIO MJICI0 BO3POXKACHMs POCCHH B €8 «IIepBO3IAHHOM» JONETPOBCKOM BHAC .
OTcroa B 3MHUIPaHTCKOM pEKJIaMe «PYCCKOCTb» ObLIa TOKJIECTBEHHA JONETPOB-
CKHUM TIOpSAJIKAM ¥ BpeMeHHU. [[eByIIKM B KOKOITHUKAX U capadaHax, My KYHHBI — C
O6opooit u B kadraHax. B kauecTBe MHTEphEpa — KAMEHHBIEC TAATHI BPEMEH Laps
Anekcest MuxaiinoBuua (cM. [Ipunoxenue 2, puc.5).

Hwu aBanrapausm, HU KOHCTPYKTHBU3M, HU TeM 0oJiee COIMATMCTUYECKUNA pea-
JIM3M B YMUTPAHTCKOM peKJIaMe MPOSBUTH CEOs B MOJTHOM MEpe HE MOTJIH, TaK Kak,
[0 HalIEMy MHEHMIO, LIeJIH, KOTOpbIE MpeceoBaia SMUrpalus, — BBIKUTh U CO-
XPaHUTh TYXOBHOE HACJIeINE JOPEBOIIOLIMOHHON Poccun — 3aTpyqHsIN yCBOEHUE
TEX HOBBIX BESIHMM, KOoTOpble nMenn Mecto B CCCP.

TeM He MeHee, 3TH BESIHUSI BPEMEHHU, OXBAaTUBIINE MUPOBOE HCKYCCTBO, OULY-
HIAJIUCh U B PEKIIAME PYCCKOro 3apyoOexbs. Tak, B Haubosiee TUPAXKHBIX PYCCKHUX

razerax Xapouna u lllaHxass MOKHO ObUIO YBHJIETh PEKJIAMy aMEPUKAHCKUX U €B-

2" Tlonesoit B.M.Vkas3. cou. C. 39.

128 B aprycre 1922 r. B [IpuMopbe GeasMu GbUT CO3BaH 3eMCKHil c060p, KoTopblil u36pai IIpa-
ButeneM 3emckoro [Ipuamypckoro kpas 'enepana M.K. lutepuxca. [locnennuii, onupasce Ha
pemeHust codopa, IPUCTYIIIT K (POPMHUPOBAHUIO 3€MCKOW PaTh M BOCCTAHOBJICHUIO MOHAPXHUHU.
BnaguBoctok 01 00bsBIEH «IV PuMmom». Uepes Tpu Mecsna yactu Haponno-PeBomonnonHon
apmuu Betynuiu B [Ipumopckyto cronuny. benbiif pesxum nain. (cM. : Hunkun FO.H. I'paxxnan-

ckas BoiHa Ha JlanpHeM BocToke: (hopMHupoBaHHE aHTHOONBIIEBUCTCKUX PEKUMOB U MX KpY-
menue (1917-1922). - Xabaposck, 2012. — C. 228).
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PONENCKUX TPAKTOPOB U aBTOMOOMJIEH, BEJIMKOJICIIHO BBIMOJIHEHHYIO B CTUJIE, KO-
TOPBIN MBI YCIIOBHO Ha30BEM aMEepUKaHCKUM Tpaduueckuit peanmusm (cM.: [Ipumo-
xeHue 2, puc. 32), Oosnee moapoOHas XapaKTEpUCTHKAa KOTOPOro OyJeT JaHa B
CJIEYIOIIEH TIIaBE.

B Opengax uHoCcTpaHHBIX (UPM, PEKIAMUPYIOMIMX CBOM TOBAPhI HA CTPAHUIIAX
pycckoil nmeyatd B MaHbWKYpHUH, MPOCIECKUBAIOTCS 3JIEMEHTHI PallMOHATUCTUYE-
ckoro tedeHust 1910-x — 1930-x rr. B u300pa3uTeIbHOM UCKyCcCTBE. B HUX co Bcelt
YETKOCTBIO MPOSIBIIIETCS CTPEMIIEHHUE K «...JJOTUYECKH YETKMM HOpMaM YEPTEKHO-
rpaguueckoil MpaBUIBHOCTH, OTBEYAIOIIEH HHIYCTPHAIIBHOMY IpOrpeccy W Au-
HAMUYHOH ypOaHU3MPOBaHHOI cpeaey» . Ocobo claeayeT OTMETUTh OpeH;| TOBa-
POB, MPOU3BOAMMBIX Ha peAnpuATUAX OxHO-MaHbUWKYypCKOM KEIE3HOU JOPOTH,
pa3pabOTaHHbBIN AMNOHCKUMU JU3ailHEpaMHU €II€ B IEPBOM AECIATHIETUH IPOLUIOrO
cronerus (cm.: [lpunoxenue 2, puc. 39). IToT OpeHa BEChbMa 4acTO BOCIIPOU3BO-
JAJICS HA CTPAHUIAX PYCCKUX MeyaTHbIX n3gaHuil 1920-x -1930-x rr.

B pycckux sMUTpaHTCKUX Ta3zeTax MyOJMKOBAIM OTAEIbHBIE 00pa3Ibl peKJa-
MBI, COAEp KaIIUe JIEMEHThl aBaHrapjaa. Tak, B pekilaMe MEpBbIX aMEPUKAHCKHUX
paauo MpOCIEKUBAETCSA BIMSHHE KyOM3Ma, CynpUMaTH3Ma W MOXHO HAWTH
ananoruto ¢ kaptuHamu I1. ITukacco, B.B. Kannunckoro, M.3. [llarana. BugoBoi
P pekiambl pa30MBAETCS Ha MHOXKECTBO IJIAHOB, KAXKIbIM M3 KOTOPBIX Mpea-
CTaBJISIET MOJYKPYT — TpaMMOGOHHYIO IJIACTUHKY ¢ HM300pakeHueM cUMQpOHHYE-
CKOTO OpPKECTpPa, MY3bIKy KOTOPOTO MOXXHO YCIBIIIATh, MIPUOOPETS peKIamMupye-
MbIil ToBap (IIpunoxenue 2, puc. 6, 7).

EnuandHocTs Takux o0pasioB pekiiaMbl TOJIBKO MOATBEPKIAET TE3UC O BIIHSI-
HUU HAa PYCCKYIO SMUTPAHTCKYIO PEKIaMy HJIC€OJOrMYECKON YCTaHOBKHM Ha COXpa-
HEHHE «PYCCKOCTH» B pyccKoM 3apyoexne (cM. [Ipunoxenne 1. Tadm. 2)

['oBOpst O CTUIUCTUYECKOM Pa3HOOOPA3UU NIEYATHON PEeKIaMbl, HY>KHO yUHTHI-
BaTh TO OOCTOSITENIbCTBO, YTO XYJ0KECTBEHHBIA CTUJIb sIpU€ BCErO MPOSIBISETCS B
YKUBOIIMCH, B MEHBIIICH CTETICHU — B apXUTEKTYype, a Takxke rpaduke. TexHnyeckue

BO3MOKHOCTH II€YATHU TOTO BPCMCHHU HC ITO3BOJISJIIN B MOJTHOM MCPC PCAIIN30BATH

129 TTonepoit B.M. Vkas. cou. c. 196.
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KOJIOPUCTUYECKHUE BO3MOXKHOCTH TOTO WUJIM MHOTO XYI0KECTBEHHOI'O HAMPABJICHUS.
Kpome Toro, B 1eNsIX «IKOHOMUM» PEKJIaMa CTPEMUIIACHh K YTUIIUTAPHOCTU U KO-
HOMHUYHOCTH CBOUX TBOPEHUH. XyI0KHUKAM PEKJIaMbl Jierdye ObUIO B3STh TOTOBbBIE
o0pas3iipl, 4eM pa3padaThiBaTh OPUTHHAIBHBIC.

OTO MOATBEPKIACTCA U MAaTEpPHAJIOM Halllero uccienoBanus (cm. [punoxe-
Hue 1, Ta6n. 2). CtunucTudeckd HeompenesieHHas pekiama 3aHumana oT 81%
(1926 1.) 10 94% (1940 r.) OT 006IIETrO YKMCIIa BBIICTIEHHBIX HAMH IO TOJIlaM 00pa3-
OB pekiambl. ONpeAesnuTb UX CTUIb HE MPEJCTaBISAETCS BO3MOXKHBIM, TaK Kak
OHHM JTMOO SKIEKTHYHBI, JTUOO TMPEACTABISIIOT U3 ce0s KUTY, JTUOO coaepKaT B
nzo0pasutenbHOM psae pororpaduro. O6a 3TUX MOHIATHUS — SKJICKTU3M M KUTY —
OJIU3KH JIpYT APYTY, Tak KaKk 00a OHU HUCTOJB3YIOT YK€ BhIpaOOTaHHBIE U anpoOu-
pPOBaHHBIC IPUEMBI B 1300pa3UTEIILHOM UCKYCCTBE.

B nononHeHne Kk cka3aHHOMY OTMETHUM: 3aUMCTBOBAHHE 00Pa3I[0B BHICOKOTO
HCKYCCTBa B PEKJIaM€ MOTJIO ObITh HE TOJIbKO O€3BKYCHBIM, HO U BIOJIHE YJIaYHBIM
C TOYKHU 3pEeHUS MOBBIICHUS dPHEKTUBHOCTH (TICUXOJIOTUYECKON MPUBIEKATEIb-
HOCTH) peKJIaMbl. DTO JJisi HE€ Ba)KHEE, HEXEJIH ICTETHUYECKOE Havaslo, XOTs I0-
cieaHee, Ha Halll B3TJISA/l, U HE BPEIUT pEKIIaMe.

HecMoTpst Ha camy CyITHOCTh pPEKJIaMbl, MPU3BAHHYIO 00Jiee IPUBJICYb BHU-
MaHHE, HEXKEJIN IOCTaBUTh ICTETUUECKOE YI0BOJBCTBUE CBOCH HEMOBTOPUMOCTHIO,
OHa UMeJia B SMUTPALlUH IOUCTUHE BHICOKUE TBOPUYECKUE JOCTHKEHUSI.

B cepenune 1920-x rr. B XapOuHe MOSBISIETCS CBOM XY0KECTBEHHBIN HE-
MOBTOPUMBIN CTUJIb B PEKJIaME, KOTOPBIA MOKHO YCIOBHO Ha3BaTh «PYCCKUM SMH-
TPAaHTCKUM peKiIaMHbIM ctuieM» (cm.: Ilpunoxkenne 2, puc. 8—11, 21, 23). s
HEro XapakTepHO: TOYHBIN, BEpHEE CKa3aTh, METKUN PUCYHOK, KaK MPaBUIO, UME-
IOIUA  OBITOBOW CHOXKET; JIETKUI KOMM3M, B OJIHMX CIIy4asix 'paHUYalluil ¢ upo-
HUEH, B JApYyrux — NepexoAsiuil B He3noO0uByr myTKy. [Ipu 3ToM 00beM Bep-
0aJbHOTO TEKCTa B pekiaMe MUHUMaJIeH. KpacHOpeYnB MacTepCKH BBIMOJIHEHHbBIN
rpaduueckuii pucyHoK. Bce 3TO TONBKO MOJYEPKUBAET TBOPUYECKYIO OPUTHHAID-
HOCTh pekyiambl. HecMOTpst Ha TO, UTO PEKIaMUPOBAIUCH MPEIMETHI TOBCEITHEBHO-

ro cipoca, B pCKiIaMC MPUCYTCTBYCT HCABHOC LHUTHPOBAHUC MHTCIUICKTYAJIbHOTO
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XapakTepa BBICOKMX OOpa3lOB PYCCKOM UBONUCU M JIMTEPATYpbl, T.€. TO, YTO
MPUHATO OTHOCUTH K PEMUHUCLICHIIUSIM.

B uwactHOCTH, OOBITpBIBaeTCS BechbMma M3BecTHasi TeMa «OXOTHUKH Ha IMpH-
Basie» B. Ilepora (IIpunoxenue 2, puc. 10, 11). bonpuryto nomynsipHOCTh cpeau
PYCCKMX OSMHUIPAaHTOB MMEIM pPACCKa3bl O MPHUPOAE PYCCKOTO MHCATENS-
Hatypanucta H. balikoBa. EcTb B pekiiaMe 1 HaMEKH Ha TPOMKHUE U 00CYyKIaeMble
COOBITHSI B MEXIyHApPOJIHOM >KM3HH, B YAaCTHOCTU TpHe3] maxa AdraHucraHa B
CCCP (pexnama cTpaxoBaHUs) WU 3a0aCTOBKM aHIJIMHCKHUX IMaxTepoB 1926 r.
(pexnama kpacureneil). M Bce 3To Takxke B IyTIUBOM (hopMme.

3nech Bceueno npuMeHuMsl ciioBa M.M. baxtuna: «Cepbe3HOCTb 3a/1epiKu-
BaeT, CTAOUIIU3UPYET, OHA OOpalieHa K TOTOBOMY, 3aBEPIIEHHOMY B €0 yIOPCTBE
¥ CaMOCOXpaHeHu! ... CMeX ympasgHseT TSKECTh Oyaymero (mpeacTosIiero), ot
3a60T OyayLiero, 6yayliee IepecTaeT ObITh yIPo30i - .

[IpocnexuBaercs CBsI3b C OKPYXKABIIEH PYCCKHUX JIOJEH JIEMCTBUTEIBHO-
CTBIO, CO3/IaBaBIIIEH OCTPYIO HEOOXOAMMOCTh OTBJIEYHCS OT y’KAaCOB TPaXKJAHCKOU
BOWHBI, aJalTUPOBATHCSI K HOBBIM YCIIOBUSAM (U1l T€X, KTO ocTayucs B Poccun — k
HOIly, a ko smurpupoBai u3 Poccum — K MHOA3BIYHOMN Cpelie), HO KOIza camoe
TSKEN0€ Ka3aJoch yxke no3aau. C Ipyrod CTOPOHbBI, B PEKIAMHOM PYCCKOM SMH-
TPAHTCKUM CTHUJIE MPOCMATPUBAETCS IIIyOUHHAs CBSI3b C OTEUECTBEHHOM JIUTEpaTy-
poil (paccmaTpuBaeMbie 00pa3ilbl PEKJIaMbl BIIOJIHE «YHTAEMbI») KaK IMPOIIIIOTO,
BO3bMeM, K npuMmepy, A.Il. Uexosa, Tak u 1920-x rr. B wactHoct, B CoBETCKOM
Poccun — ¢ M. 3omenko, U. Unshom u E. IletpoBeiM, B smurparuu — ¢ H. Taddu
u A. ABepuenko. FOMopuctuueckue pacckasbl MOCIEAHUX HE CXOJIUIIU C TOJIOC
SMUTPAHTCKOM TeyaTH, U3peJKa MneyaTaad U COBETCKUX MHcaTeleii-CaTUPUKOB, B
YaCTHOCTH, M. 30I1I€HKO.

Kak npaBuiio, pekiaMHasi IpOAYKLIHS aHOHUMHA, U HE TOJIBKO MOTOMY, YTO
He OBLJIO MIPUHATO CTaBUTh HA HEM aBTOPCKUU 3HAK WA MOAMHUCH. ITO OOBICHAECT-

Cs BTOPUYHOCTBIO PCKIIAMHBIX 06pa303, KOria MbI BIIPAaBC I'OBOPUTL O CTUIIM3allNH

130 .
baxtuan M.M. ABtop u repoii. K ¢punocodckum ocHoBam rymanutapusix Hayk. — CII6.: A3-

Oyka, 2000 — C. 230.
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10J1 KaKOM-TM00 XyJ0KEeCTBEHHbINH CTHIIb. OIHAKO pEKIaMa, BBIIIOJIHEHHAs B PycC-
CKOM 3MUIPAHTCKOM CTHJIE, HECET Ha ceOe meuyaTh OPUTIMHAJIBbHOTO TBOPUYECTBA,
KOTOpOE, Kak JI000€ Ipyroe TBOPUYECTBO, CTPEMUTCS BbIpBAThCS M3 3a0BeHUs. I1o-
TOMY aBTOPCTBO MHOTHMX OPUTMHAJBHBIX PEKJIAMHBIX IPOU3BEICHUA HAMU yCTa-
HOBIIeHO. Takue XyI0KHUKH-PEKIaMHUCTHI, Kak Xabaposuanka B.JI. 3aru6amosa’’,
JL.IL. OpnoB, moaNUCKHIBAIN CBOU rpauuecKue peKIaMHble MPOU3BEICHHUS.

Pexiiama yTwiinrapHa, B 3TOM U €CThb €€ cMbIci. OIHaKO, KaK BEPHO MOaMe-
tin A.B. OBpyLKHI, yTHIMTAPHOCTh PEKIIaMbl HeJonroBeuna. > CIycTs: KOpoT-
KO€ BpeMs PEKJIaMHBIA TEKCT KaK MOOYyAUTEIbHBIA TEKCT B COOCTBEHHOM CMBICIIE
CJIOBA MepecTaeTr cyliecTBoBaTh. Ha mepBhlil IUIaH BBICTYIIAET YK€ HE PUTOPHUYE-
cKoe, a acretndeckoe Havano. Apumm A. Tynys-JloTpeka sABISAIOTCS MPOU3BENE-
HUeM HcKyccTBa. Ho 310 — ceituac, a B MOMEHT co31aHus?

[IpousBeneHus: Xyn0)KECTBEHHOTO TBOPUYECTBA UMEIOT LIEJBIA P OTIUYUN
OT peKJIaMbl, a peKJIaMHbIe 00pa3bl — OT XyA0XKECTBEHHOI 0. [ JTaBHOE, YTO UX pa3b-
€IMHSIET — Pa3HOHANPABIECHHOCTh LIEJIEW W PE3yJIbTATOB. BBICOKOE HCKYCCTBO
IPU3BAHO BO3BBICUTH YEJIOBEKA-TBOPLA, KAK TOr0, KTO €ro CO3/aeT, TaK U TOro,
KTO €ro BOCHpHUHHUMAET. J{elicTBEHHas peKjaMa HU3BOAMT YEJIOBEKA 10 O€3/1yIIHO-
ro MoTpeOuTeNs, B3aMEeH MPEJOCTaBisAs WIUIIO3UI0 y4acTUs B CAaKpaJbHOM —
npa3gHuke norpedneHus. CUTyauusi OCIOXKHSAETCA TEM, YTO B COBPEMEHHOM HC-
KyCCTBE OTYETJIMBO IPOSBIIFOTCSA JIE€CTPYKTUBHBIE TeHIeHUuH. [lomaraem, 4to
TPYJAHO OTPULIATh, B TOM YUCJIE ONUPAACh Ha MaTepHUall HAIIEro UCCIEA0BaHuUs, IC-
TETUYECKYIO U TBOPYECKYIO CTOPOHY pekiambl. [10 3TON mpuuuHe cpeau KyJabTy-
POJIOTOB-TEOPETUKOB ¥ CIICLHATHCTOB PEKIAMBI €CTh M CTOPOHHHKHU ~°, ¥ TIPOTHB-

134
HUKH > TOTO, YTOOBI paccCMaTpUBaTh PEKJIaMy KaK BUJl UCKYCCTBA.

BITAXK. ®. 830. On.3. JI. 15735.

132 Cm.: OBpyuknii A.B. Commanprast duocodust motpeGieHns. MeTomoI0rHdecKuii 1 Teope-
tryeckuit acnektel. — Poctos v//1 : UTIO ITN FO®Y, 2010. — C. 51.

'3 TTemmukosa W.I. Apxerun u cumBon B pekmame. / VL.I. Tenmnkosa, JI.C.PakuToB. — M.:
FOHUJIAHA, 2008; ®eodanos O.A. CIIIA: peknama u o6mmectBo. — M.: Meicnb, 1974.

4 Perbe A.IT. Mympsiii pexnamonarens. /AL PembeB. 5-¢ m3m., mepepa®. u gom. — M.:
OKCMO, 2008; Canenko P.C. HckyccTBo peknaMbl B COBpeMeHHOM KynbType. — Knues: Haykosa
nymka, 2005 u np.
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BrickaxxeM aBTOpPCKyIO IIO3ULMIO 110 3TOMY Bompocy. Bce 3aBucur ot Bpe-
MEHU CO3/IaHMsI U BOCHPUATHS pekiambl. [IpeaBaputenbHO OTMETHUM, YTO Jt00as
peKiamMa He Juisl BCeX MMEET C CaMOro Hayaja yTWIMTapHOe 3HadyeHue. Tak, juis
KOTO-TO BEIb WM YCIyra MOXKET OBITh HE MO KapMaHy WU OTKPOBEHHO OECTo-
ne3Hoi. OJHAaKO ACTETUYECKOE B HEM «ILETUISIET» BceX U cpa3zy. [Ipu moBTOpHOM
npoCcMOTpe (MPOCTYIMIMBAHUN) ICTETUUECKOE BO3JICHCTBUE MOXKET M YCWIHThCS, a
YTUJIATAPHOCTh BOCIIPHUATHS U BOBCE HMCUE3HYTh. TaK, mosaraeM, IPOUCXOIUIIO
IIPU «BCTpEUE» uMTaTesed XapOMHCKUX razeT ¢ o0pa3laMu pycCKOro SMUTPAHT-
CKOT'0 PEKJIaMHOI0 CTHJIS. DTO CIyYUJIOCHh B NEPEIOMHBIN MOMEHT Pa3BUTHUS PYcC-
CKOHM KYyJIbTYpPBI, KOTJIa peuIajicsi BOIPOC OBbITh €l Ui HEe OBITh, PACTBOPUBIIUCH B
WHOKYJIbTYpPHOH cpene. IMEHHO Tornaa, Kak IoKas3blBaeT SMIMPUUECKUN MaTepuall,
peKJIama MOAHSIIACH 10 BBICOT UCKYCCTBA.

Ecte onHa BakHas neraiib: BHEIIHE PYCCKUN DMUIPAHTCKUN PEKJIAMHBIN
CTUJIb HE CBSI3aH C (HOPMATUCTUUYECKUMHU MOMCKAMHM aBaHTap]ia, HO BHYTPECHHSS
CBS3b MEXIY HUMH, O€3yCIOBHO, €CTh. DTO TMOSIBISETCS HE TOJIBKO B TBOPUECKOM
MOJIX0/I€ K OTOOPa)KEHUIO SIBICHUN COBPEMEHHOCTU CPEJICTBAMU U300pa3UTEIbHO-
0 UCKYCCTBA, HO U B CTPEMJICHUU K COCAUHEHUIO B CBOUX INPOU3BEICHUAX HECO-
enuHUMOTro. [Ipu 3TOM Kakaasi U3 COCAMHSIEMBIX YacTed MMEET XapakTep C000-
nieHus (3Hak, TeKCT U T.J.) KyJbTypbl. DTO TO, uro B.B. lIBaHOB Ha3Bas1 NMpUHIIK-
MIOM «MOHTQ)KHOCTH», HAIICIIIUM IUPOKOE MPUMEHEHUE B U300pA3UTEIHHOM (K
npUMeEpPy KOJUIaX) U IPYTUX BUJAX UCKYCCTBA MEPBOM MOJOBUHBI XX B,

Onnako, B pekjiamMe, BBIIIOJTHEHHONW B aBaHTapHOM CTHJIE 3TOT «MOHTAX))
HOCHUT (hOpMaNIbHBIN (BHEIIHHI) XapakTep, U BIoiHe pa3ianauM (cMm. [Ipunoxenue
2, puc. 6). B pycckoM SMUTPAHTCKOM — BBIPAKEH HE SIBHO U TPeOyeT «UHTEIJIEK-
TyaldbHOTO» (CMBICIIOBOI0) MpouTeHUs. Tak, pyccKkue XyJI0KHUKH PEKJIaMbl CO-
eAUHSIOT (MOHTUPYIOT) B OHOM MPOCTPAHCTBE: Mpoluioe u Hacrosuee (cMm. [Ipu-

JoxeHue 2, puc. 21); Tpukcepa v KyJbTypHOTO repost (moApoOHO O HUX B T1.2)

13 Cwm.: MiBanos, B.B. MonTax KaK HPUHIMI TIOCTPOEHUS B KYJIbTYype MepBoii monoBuHs! XX B./
BsiaecnaB Beeonomosuu MBanos// iBanoB Bsu. Be. M30paHHbIe TPYIBI IO CEMUOTHKE U UCTO-
puM KyaeTypsl. T 4: 3HaKOBBIE CUCTEMBI KyJIbTYpPbI, HCKYyCCTBA M HayKH. — M.: SI3bIK cilaBAHCKOU
KyabTypsl, 2007. — C. 129 — 155.
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(cm.: Tlpunoxenue 2, puc. 23). [lapagokcaibHOCTh — BOT TO, YTO JI€TAET PYCCKUM
OMUTPAHTCKUN CTWIb B PEKIIAME HEOTPa3UMbIM. J[€MCTBUTEIBHO, peKjaMa AEJo
CephE3HOE, a yMelloe NMPUMEHEHHE IIYyTKU B HEell (Hecephe3HOro) — 3aJior ee ycIie-
xa: HauOoyiee 4acTO OHA BCTpeuaeTcss B pekiame ToBapoB GupMmbl «.Uypun u
K, pecriektabeIbHOCTh KOTOPO# Oblila IPOBEPEHA BPEMEHEM.

B nenom HE0OXOAMMO OTMETUTbh, YTO PYCCKUN SMUTPAHTCKUM PEKIaMHBIM
CTWJIb 3aHMMAET BO BTOPOM moJjioBUHE 1920-X IT. JOMUHHUPYIOIIKE MO3UILIMU CPEIU
CTWJIMCTHUYECKH BBIPAKEHHBIX peKJIaMHBIX 00pasuoB (cM. [Ipunoxenue 1. Tabnu-
ua 2). IlepBbie equHU4HbIE 00pa3Lbl TaKOW peKjaMbl BbIABIECH HaMu B 1923 r. B
1925-1926 rr. oOpa3mpl 3TOrO CTHIIS COCTABISIOT ¥4 OT OOIIEro KOJIMYECTBA CTH-
JUCTUYECKU OKpAILIEHHON MEeYaTHOM peKJIaMbl, OMyOJMKOBAaHHOM Ha CTpaHMIIAX
XapOMHCKUX IMUTPAHTCKUX ra3er. HeoOXoauMO yUuThIBaTh U TO OOCTOSITENBCTBO,
410 KO3(PUIHMEHT MOBTOPSIEMOCTH TaKON peKIamMbl ObLT OJIMH U3 CAMBIX BBICOKHX
— 1o 7 enunuil. OObIYHO Moce 2—4 MOBTOPOB Apyras pekjiamMa CHUManach C myo-
nukanuu. O HaKo BEpIlMHA, KaK WU3BECTHO, SIBJIsieTCs HadajaoMm ciycka. C 1927 r.
JI0JI1 00pa3IloB KPEaTUBHOM pPEKJIaMbl, BBHIIIOJIHEHHOW B PYCCKOM 3MHUIPAHTCKOM
CTWJIE, Cpeu OOIIEro MX 4Yuciaa B XapOMHCKUX M3/IaHUSIX YMEHBIIAETCS, a MOCHe
1936 r. ux He OBIIIO HAMU OOHAPYIKEHO.

DcTeTHYecKoe Hayajao B peKjaMe TECHO CBS3aHO C €€ MOCTPOEHUEM B Iie-
YaTHBIX U3JIaHugX. KOMITO3UIMs — 3TO MHOKECTBEHHOCTh M300pa3UTEIbHBIX dJIe-
MEHTOB, HaXOASUIMXCSl B ONPENEIICHHON CBsi3H. BMecTe ¢ TeM OHa MMeeT ompeje-
JICHHYIO celudUKy, CBA3aHHYIO C (YHKIIMOHAIBHOMN 33JIaHHOCTBIO 3TUX 00BEKTOB
¥ CaMHUM XapaKTepOM HMX MPeObIBaHMS B MPOCTPAHCTBE TA3€THBHIX M KHUKHBIX T10-
Joc, T.e. cneuu@uKod ux pazMelleHus: Ha MaTepuaibHOM HocuTtesie. OCHOBa BOC-
OPUATUS PEKIAMHOr0 OOBEKTa — KPAaTKOCPOUYHOCTh, CIIOHTAHHOCTh, OTCYTCTBHE
M3HA4YaJIbHOW ycTaHOBKM Ha Hero. Ho Bocmpustne — He ogHOMoMeHTHoe. OHO
IIPOUCXOIUT BO BPEMEHH, CIIEIOBATENBHO, (pOpMa peKaMbl JOJKHA UMEThH BbICO-
KYIO CT€I€Hb TAPMOHUYHOCTHU JJIsI €CTECTBEHHOI'O CXBAThIBAaHUS MOJaBAEMOr0 Ma-
Tepuasa. XyJI0KHUKUA PEKIaMbl B PyCCKOM 3apy0ekbe MAacCTEpPCKU BJa/iesid BCEMU

HauOosee 3PGEeKTHBIMU MPUEMAMHU KOMIIO3UIMU. DTO MO3BOJISIIO YCUIIUTH 3CTE-
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TUYECKOE BO3JICUCTBUE PEKIIAMbl HA BOCIIPUSATUE €€ 3PUTEISAMU. XYyI0KHUKU ObLIH
OCBEJIOMJIEHBI HE TOJIBKO B MPHEMaX MPUBJICYCHUS 3PUTEIBLCKOr0 BHUMAHUS, HO U
yMEJO TMPENnOAHOCUIIU pEeKIIaMy MOTEHIMAIbHOMY IOKYIATEI0. DTOMY CII0C00-
CTBOBAJM 3HAHWE MpeAMETa KOMIIO3UIIUU, MPUOOPETEHHOE CHadajga B XYIOXKe-
CTBEHHBIX yunnumax Poccuu, a 3ateM yxke u B Kutae, a Tak’ke ”HTYUTUBHOE Clie-
JIOBAaHUE KaHOHAM.

Urak, pexiama mpeacTaBisieTcss HaM Kak 3HaKOBas CUCTeMa M, TaKuM obOpa-
30M, MOXET OBITh HCCIIEJOBAaHA C MO3UIIMN CEMUOTHKH, T.€. HAYKH O 3HAKaX U 3Ha-
KOBBIX cuctemax. C OQHOM CTOPOHBI, 0003HAYAEMBIM, TPUMEHUTENHHO K HAIIEMY
WCCJIEIOBAHUIO, OyyT TOBApPHI U yCIIYTH, BOBICYCHHbIE B KOMMEPUYECKUN 000POT,
0003HAYaIONIUM — pyCCKasi SMUTPAHTCKasl peKjiama KaK CUCTeMa 3HaKOB, MOHSTHAs
aapecary, T.e. pycckum smurpantaMm B Kurae 1920-x — nepBoit nonoBunsl 1940-x
IT. 3HAKOBas CUCTEMA Pa3BEPTHIBAETCS B PEKIIAMHBIN TEKCT, KOTOPBIM BOILJIOIIAET-
Ci B CHHTE3€ BHM3yaJbHOTO (M300pa3uUTENIbHOr0) U BEpOAIBHOTO (MMCHMEHHOTO)
pana. Kak BCAKUU TEKCT, pacCMaTpUBAEMbIi B CEMUOTUUYECKOM acCIEKTE, peKjiama
MMEET CBOKO PUTOPHUKY M ICTETUKY. BaXKHBIMU XapaKTEpUCTUKAMH 3MUTPAHTCKON
peKJIaMbl KaK TEKCTa SIBISIFOTCS: BO-NEPBBIX, MMUTAIMS MPUEMOB KHHO; BO-
BTOPBIX, UCIIOJIB30BAaHUE PUTOPUUECKUX ITPUEMOB, CBOMCTBEHHBIX YCTHOM PEYH, HO
TpaHC(OPMUPOBAHHBIX HE TOJILKO Ha BepOalibHBIN, HO U Ha BU3yalbHBIN psa. Ca-
Ma TIeyaTHas pekiiama o0Jajana ONpeaeICeHHBIMUA ACTETUYECKUMHU JOCTOMHCTBA-
MU, OblJJa CTHJIMCTUYECKH Pa3HOOOpa3Ha, BBINOIHEHA C KOMIO3UIMOHHBIM Ma-

CTEPCTBOM.



54

I'in. 2. O0pa3HO-CMMBOJIMYECKHII CTPOM PpeKJaMbl PYCCKOIO 3apy0exbs B
Kurae
2.1. Mu@sI 1 apxeTHIIbI B PyCCKOM IMUTPAHTCKOM peKjiame
B otHomennn x Mudy B eBporelickoir GpunocodCKol TpaauIliy UCCIIeI0Ba-
TEJIA BBIACIISIOT TPU NIEPUOLA.
I. Knaccuueckuit (XVII — xonery XIX BB.) — HENpUsATHE U CHUCXOAUTEIBLHOCTH C
MIO3UILIMHU KapTE3UaHCKOr0 PAllMOHAIN3MA.
I. Hexnaccuueckuit (konern XIX — cepeauna XX BB.) — JOSUIbHOE OTHOIIICHUE K
HEMY Kak K OOBEKTYy MPUCTATBHOTO HM3Y4YEHHs (UIOJIOTOB M ATHOJOIOB, B TOM
YHUCIIE CTOSIIMX HA MMO3ULUAX CTPYKTYypaIUu3Ma.
III. ITocTHeknaccuueckut (¢ cepearHbl XX B. [0 HACTOSAIIEE BPEMs) — MEPExXo OT
M3y4eHHUs K 0GOCHOBAHHIO €0 aKTMBHOTO IPAKTHYECKOTO HCIIOIb30BaHUs ..
HcToku cTONb pa3iuyHOTO OTHOIIEHUS K MUQY B eBporneiickoi ¢uiiocod-
CKOW TPaJWLMKU — OT HENPUATHUS 10 allOJOT€TUKU U AKTUBHOI'O MCIIOJIb30BaHUS —
BbIBOJAT OT [ImaTona u Apucrotens. it nepBoro Mug — 370 ujeaibHOE 3HAHUE,
B KOTOPOM JOCTUTaeTCsl TAPMOHUS U LEIOCTHOCTh YYBCTBEHHOI'O U PALlMOHAJIBHO-
ro B Aylle, AJsi BTOPOrO — 3JEMEHT MCKYCCTBAa, CO3JAIOUINI BOOOpakaeMyro pe-
aJIbHOCTb, MIUTIO30PHOE 3HAHME, MPOTHBOIONOKHOE PalMOHAIBEHOMY ~ . B 30Xy
[TpocBenieHns: — KJIaCCUYECKUl epuosl — B (priiocopuu KyJabTypbl YTBEPAUIOCH
MHEHHE 00 ymiepOHoCTH MHda Mo OTHOIICHHUIO K palliOHAIU3MYy, 3HAHUIO U TIO-
CTPOEHHOM Ha MX OCHOBE YMEHHIO IIPEOOPA30OBBIBATH MUP, KITOKOPSITH PUPOIYY.
B XIX B. Mmu¢ n3ydasncss B OCHOBHOM YUEHBIMU-3THOTpa(aMu U paccMaTpu-
BaJICsl KaK HEMPEMEHHBIM aTpuOyT HapOJOB, COXPAHSIBIIMX apXaW4HbIN JKU3HEH-
HBIN yKﬂaz[BS. Co BTopoi#t nonoBuHbl XX B. UCCleoBaHUE MU(]a BeleTcs yXe He
TOJIBKO 3THOJIOTaMH, HO U MCUXOJIOTaMHM, (pritocopamu, KyJIbTypOJIOraMH, COLUO-

JloraMy, a Imo3aHeC — CIICOUaJIMCTaMiU 110 PCKIIAMC U MApPKCTHUHTIY. I[JISI HUX MI/I(i) -

1 Casenosa, E.B. Mudsl 1 o6pazoBanue B coBpeMeHHol KyapType/ E. Caenosa. — IBITY,
2007. - C. 42 - 45, 60.

B7 Tam xe. - C.43.

138 TpamunmonHoe moHnManne Muda gaHo B ctatbe E.M. Menerunckoro «O01Iee moHsATHE MU-
da u mudonorun». (Cm.: Mudonorus. boabmoii sHIMKIONEAMUecKUi cinoBapsb /I'11. pea. E.M.
Menerunckuil. — 4-e¢ uza. — M.: bonbmas Poccuiickas suimkinoneausi, 1998 — C.653-654).
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9TO HE apXau4yHOE MPOLUIOE YEJOBEUYECTBa, a aKkTyajdpHOe Hacrosmee. C omHOU
CTOPOHBI, JIIOJU PENpOAYLUPYIOT MHU(BI, 0€3 KOTOPHIX HEBO3MOXKHO IEJIOCTHOE
BOCHPUATUS MHUpa. MHUp — 3TO KOCMOC, KOCMOC — OECKOHEYEH, Pa3yMOM €ro He
OXBaTUTh, U HA MOMOIIb MPUXOAUT MHU(, KOTOPBIA HE TOIBKO «OOBEMIIET» OKPY-
JKAIOIUI MUP, HO U ynopsnouusaeT ero. C Ipyroil CTOpoHsI — NO3HAHUE ITPUPOBI
Y 3aKOHOB ()YHKIIMOHUPOBAHUS MU(a IPU HAIMYUU CPEJICTB MacCOBOW MHPOpMa-
[IUH TT03BOJISIET MAHUITYJIUPOBATh OOJBIIMMH MacCaMU JIFOJIEH.

CoBpeMEHHBIE HUCCIIENOBATENN CYUTAKOT, YTO PEKJIaMa HMMEET HE TOJIBKO
aHANOTMYHYI0 MU(DY CTPYKTYPY, HO M (PyHKIIMOHHPYET IO ero 3aKoHam . Heko-
TOpbIE aBTOPHI MOJIAral0T, U He 0€3 OCHOBAHHUS, UTO HaubOJee MOJHOE OTPAKEHUE
MU]OIOrHYecKoe CO3HAHWE HAXOIUT HE B MOJHMTHKE, a B pekiaame’ . Bbixenum
oO11ue 4yepThl, CBOMCTBEHHBIE U TPAAUIIMOHHOMY MUY, U peKiiaMe KaK pa3HOBH/I-
HOCTHU COLIMAIbHOIO MU(OTBOPUECTBA:

1)  OHHM OCO3HAIOTCS Kak HEKas TBOPUECKH CO3[aHHAs PEabHOCTh, & HE
KaK HEMOHATHBIN BHEIIIHUWA MUD, YTPOKAIOIIUN YETIOBEKY;

2)  JoAM BOCIPUHUMAIOT M pekiamy, U MU kak oOpa3 mpenMera u 4de-
JIOBEKa,;

3)  mpocTpaHCTBO MH(]a U PeKIaMbl CAaKpPaJIbHO, YCIOBHO U HEAOCTYIIHO;

4)  OHHM BO3JIEWUCTBYIOT Yalle M CUJIbHEE Ha IOJICO3HAHME, HA UPPaLUO-
HaJbHOE, YyBCTBEHHOE, a HE HA PALIMOHAJILHOE IOHMMAaHUE MPEIMETHOTO MUPA;

5)  peanuzanus TOro M APYroro MPOUCXOAMUT HE B JIOTMYECKUX (hopMax
MBIIIUICHUS, a C TIOMOIIBIO XYI0’KECTBEHHBIX 00Pa30B;

6) U TO, W IPyroe — cnocod BOCHPUATHUS PEATLHOCTH;

7)  OBIaJeHHE MUPOM MPOUCXOAUT HE UEPE3 €ro MO3HaHUE U Mpeodpaszo-
BAaHME, a IyTEM PUTYAJIbHBIX ACHCTBHM.

[ToTpebiieHue paccMaTprBaeTCs COBPEMEHHBIMU aBTOPAMM KaK CIIOCOO Iie-
pefauy U TOJYyYEHHsI ONpPENENEHHbIX 3HAaY€HUM, HaBBIKOB M YCTONYMBBIX HOPM

noBeieHus. Pexinama npoaynupyet Tpu GOpMBI KyJIbTYyphl: Y€TTOBEK KaK MOTpeOu-

19 Tepamenxo, JI.JI. Mudonorust pexnambl/ JLJL. Tepamenxo. — M.: [luarpamma, 2006. — C. 14.
0 Mpuruns, A.H. Mu u pexnama/ A.H. TIpuruns, B.C.Tepemenko / OGIecTBEHHbIC HAYKH 1
coBpeMeHHOCTb. 2002. — Ne 3. — C. 150.
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T€Jlb, €r0 BHYTPEHHUN MHp, U MJIEU O TOBApE, KOTOPbIA OH MOTPEOISET U caMu
uaeu norpednenus. [IpuoOpeTeHne ToBapoB, 0 MHEHHUIO 3alaHbIX aBTOPOB, PH-
Tyanusupyercs. B cuctemy puTyanoB BKiIO4aeTcs oOMEH, OBJIaJICHUE, paclaKoB-
Ka, yXOJ 33 TOBAPOM U T.J.

[TeyaTHas pekiaama pyccKoro 3apyOexbsi He MOrja IPEeTEeHA0BaTh Ha CTOJIb
BCEOObEMIIEMOE MaHUITYyJIMPOBaHUE NOKynaTenaMu. OJIHAKO pUTyajbHas CTOPOHA
peKIaMbl PyCCKUMH peKJIaMOIaTeIsIMU yuuThiBasack. [TyOmukanus pexiaamsl pu-
ypOUYMBAJIACH K TPAIULMOHHBIM PYCCKUM IpasaHukam. [Ipu sTom peknama HE BbI-
TECHsUIA TPAAULHUOHHBIA PUTyall, a JOMOJHJIA €r0, ONMUPAJach Ha HETO, U3BJICKas
U3 3TOT'0 CBOIO BBITOLY.

[TonHoTa aHanu3a TpeOyeT HE TOJNBKO BBISBJIEHUS CXOJICTB, HO U Pa3IU4Mii
MEXAYy TPaIULHMOHHBIM MH(POM M COBPEMEHHON pekiiamoi. M3 Bcex paznmuuuii
MEXJly HUMU OTMETUM I1aBHOE. Mu¢ NnpuHaAIEKUT TPAAULMOHHON KyJIbType U
VCIIOJIB30BAJICS I MO3HAHUSA U YIOPSAOYEHHsS Mupa. i1 pexiiaMmbl 3T0 BTOPUY-
HO, IJIaBHOE — MPUBJIEYb MOKYIATENsl, CeTIaTh Bellb MpHUBIeKaTeabHol. Mudoso-
T'MUYECKUE CIO’KEThl YCTONUMBHBI U HE MEHSIIOTCS BO BpeMeHU. Pexkitama MoOuibHa 1
U3MEHYMBA, XOTS B €€ OCHOBE JIe)KAaT OJHMU M T€ e apxeTunsl. Mud cosmasaics
HEINOCPEICTBEHHO, T.€. HEOCO3HAHHO, B IPOLECCE YEIOBEUECKOU ACATEIBHOCTH.
Pexinama Kak 4yacTb MacCOBOM KYJIbTYPbl — TBOPEHUE KOHKPETHBIX JIFOJEH C LIENIbIO
MaHUMYJISUHN, T.€. HEOCO3HAHHOIO IMOAYMHEHUS MaHUIMYJIATOPY OOJBIIMX Macc
oA s TOro, yToObl JOOUTHCS OT HUX HYKHOIO €My IOBeAeHMs. BaxHyro
POJIb IIPH MEepelaye PeKIaMbl UTPAOT CPEICTBA MacCOBOM MH(pOpMAIH, TOT/AA KaK
TPaJULMOHHBII MHUp UX HE 3HaeT. MU nepenaercs 1o NPUHLUUIY «U3 YCT B YCTay.
[Tpodeccus mudoauzaitnep pexaambl — IUTA BTOpoit mojgoBuHbl XX B. Ero padora
CTpOUTCS Ha Hay4HOit ocHOBe . TakuM 06pa3oM, peKIaMa — 9TO OCO3HAHHAS Jes-
TEJIBbHOCTb, & HE CTUXUNHBIN IIPOLIECC, CIEI0BATEIIBHO, YYACTBYIOIIUE B €€ CO3/1a-
HUU MOTYT JAOOUTBHCA M IMOJOXKUTENbHBIX, C TOUYKU 3PEHUSI UHTEPECOB OOLIECTBA,

PE3YIBTATOB, IIOCTABUB COOTBCTCTBYIOIIYIO LICIIb.

141 Cwm.: OBpyuknii A.B. Commanbrasi duocodust motpeGieHns. MeTomoI0rHdecKuii 1 Teope-
trueckuit acnektel. — Poctos v//1 : UTIO ITN FODY, 2010. — C. 51.
"2Cwm. : VissroBekHit A.B. Mudoamsaitn pextamsr — CIT6. 1995,
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Kaxxnp1il Hapos1 BbIpaOaThIBa€T CBOU MUQBI, U B 3TOM IIJIAHE Mbl MOKEM TO-
BOPHUTH O OECUHUCIEHHOM KOJU4YecTBe MU(OB, CO3TaHHBIX Koraa-mnoo Ha 3emiie. C
JIPYroil CTOPOHBI, BC€ MU(]DBI YKJIAABIBAIOTCS B THUIOJOTHUIO, OTPAHUYEHHYIO TIO
YHUCILy CIO’KETHBIX MOTHUBOB (KOCMOJIOTUYECKHE, aHTPOIIOTOHUYECKHE, ACTPAIbHBIE,
TOTeMUYeckue U T.1.). HecMOTpst Ha omnpeneneHHy0 OTpaHUYEHHOCTh CIOXKETOB,
MHU(DBI BCECTOPOHHE OXBATHIBAIOT MPEJICTABICHUS IPEBHUX 00 OKPYKAIOIIEM MHPE
u camux cebe. Bce oM conepkaT HambOosee 3HAUMMBIE U, CIE€JOBATENbHO, Ca-
KpasIbHBIE JUIsl IEPBOOBITHOTO YeIOBEKA BHAHHSA .

brecTsmyio xapakTepucTHKy MH(OJIOTHYECKOTO MBIIIICHUS Aanud b.A.
VYenenckuit 1 FO.M. Jlorman. Onu nonaranu, 4To MUGOJIOTHYECKOE MBIIICHUE
MOYHO paccMaTpUBATh KaK MapaJoKCaJbHOE, HO HU B KOEW MEpE HE MPUMUTHUBHOE,
TaK KaK OHO YCIEIIHO CIIPABISAETCS CO CIOXKHBIMU 3aJa4yaMy, B TOM YHCJIE U C TO-
3HaHHEM Mupa' .

[To K. IOury, 3HaHus, MOYEPIHYTHIE YEIOBEYECTBOM U3 MHU(DOB, MOTYT
OBITh TOJBKO JTIOCTOSIHUEM KOJJIEKTUBHOTO pa3yMa U JaHbl EMy OObEKTUBHO B BUJIE
apxetunoB. Apxerun y K. KOHra BoicTynaeT kak KorHuKaTuBHas (popma ukcauum
Y TPAHCISALHUM CYMMapHOTO KYJIbTYPHO-UCTOPHYECKOTO ombITa. OH MOgYepKuBall,
YTO HACJIEIYIOTCS JHILIb YUCThIE (POPMBI, OMOCPENyIOUIMECs 3aTeM MaTepuaIoM
KyJIbTYpPHOTO onbiTa. OJJHAKO caM MEXaHU3M Iepesiadyu uM ci1abo 06ocHoBaH. B To
xe Bpemst K. FOHr nzberaer 4eTKoro u HeIByCMBICIEHHOTO OIpEIETICHUs TOHATUS
«apXETHUID.

Cnabsie croponsl Teopun apxeruna K. FOHra, B cBoro ouepeib, OPOIUIN
pasiauyHoro poja crekyysiuu. C oJHOW CTOPOHBI, MOXKHO HaOII0JaTh BOJbHYIO
TPaKTOBKY IOHSATUS «apXETHUID», BKIIOYAIOUIYI0 B HEro M OecconaepikaTelbHble
dbopmbl MbllieHUd. [pyras kpallHOCTb, KOT/ia MOJI apXEeTHUIlbl, npeaaoxeHHbsie K.
FOnrom Bcero nuiib Kak (GOpMbI MBILIUICHUS, )KECTKO MOATOHSIETCS U300pakeHue,

B TOM 4YHUCJIC U B PCKIIaMC, 0e3 y4u€Ta HCOJHOSHAYHOCTH UX TPAKTOBKH. HpI/I 9TOM

' Cm.: Menernucknii E.M. O6mee noustie Muda i Mudomnorun //Mudonorus. Bonbmoii 5u-
HUKIIONeAUYecKui ciaoBapb — M., 1998. — C. 653 — 654.

' Venenckumit B.A., Jlorman F0.M. Mu¢ — ums — xynstypa / Yenenckuii b.A. U36panmsie
Tpyasl. T. 1. Cemuoruka, uctopus. Cemuotuka KyiabTypsl. — M.: «['HO3uC», 1994 — C. 299-300.
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HAJTHIIO HATSHYTOCTh, HCKYCCTBEHHOCTD TAKHX HPUBS30K . CyIIECTBYET U Apyrast
TEHJICHITUS, CBsI3aHHAs CO CTPEMJICHHEM JMOO HTHOPUPOBATH, JTMOO MPUHMIKATH
ABPUCTUYECKYIO IIEHHOCTh TeopeTnueckux nocropennuii K. FOura, B ToM uncie u
JUTsl TOHUMaHus (PeHOMEHA PEKIJIaMbl, €€ pa3BUTHUS U MOBHIICHUS d()PEKTUBHOCTH
BO31eCcTBU. B 310N CBsA3M pe3oHHO 3amedanue JI.E. TpymmHo# 0 TOM, 4TO TIpHU-
MEHUTEJIbHO K PEKJIAMHOM MpaKTHKE HEBAaXXHO, SBJISIETCS yueHHE 00 apxeTurax
HAay4YHOU TEOPUEU WU HET, «...BaKHA €€ NEUCTBEHHOCTh, & OHA oueBHmHA .

[IpaBna, 0O4EBUIHOCTH HY’KHO JOKa3bIBaTh, IPUBJIEKAs MIPU 3TOM BCE HOBbBIC
Y HOBBIE IIpUMeEphl U (aKThl, TOATBEPKAAIONIME T€ WM HHBIC MOJIOKEHUS «Oue-
BUJHOTO». B 3TOM muane, monaraem, MaTepyalibl HallleW NUCCEPTALMU yKJIaIbIBa-
FOTCS B PYCIIO TEOPHH «KOJUIGKTHBHOTO Oeccosnarensnoron K.I'. FOnra'.

A.A. Ilenunienko u N.I'. fIxoBneB, cootHOCcs cBon Bo33peHus ¢ K.I'. FOnrom
U JIPYTUMU UCCIEA0BATENIIMU, BBIACISIOT IPOCKIIMOHHBIE 1O (YPOBHU) CMBICIIO-
00pa3oBaHMs B COOTBETCTBYIOILIEH MEPAPXUU apXETUIIOB MO CTENEHU UX adCTpak-
MU U YHUBEpcaAIbHOCTH (cM.: Puc. 2).

[IepBblii YPOBEHb B UHCIOBOM PsIIE€ OT €AUHULBI 10 TPEX, AAJIEE A0 CEMU U
TPUALIATH AEMOHCTPUPYET MOCTEINEHHOE YObIBAHUE MEPBUYHON CMBICIO00pa3yIo-
men HOTGHHI/II/I148.

Puc. 2.
HNepapxus
APXETUIIOB [0 CTENEeHHU UX A0CTPAKIUM U YHUBEPCAJIbHOCTH

(mo A.A. Tlenunenko u N.I". SIkoBeHKO)

A
4 yposenv CouuorozuuecKoe Kyrb-
3 ypoeens MmypHOe NPOCMpPancmeo
2 ypoeens MOpgorozuUecKOe KYAb-
1 yposens MypHOoe NPocmpancmeo

148 CN;.Z Menumenxo A.A. KynsTypa xak cucTema/A.A. [lenunenko, U.I".SIkoBneB. — M .: S3bIk1n
pycckoit kyabTypsl, 1998. - C. 92-103.
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BTtopoit ypoBeHb — YPOBEHb NMEPBUYHON 0a30BOM MPOEKIIMU B BU3YAJIbHBIC
00pa3bl, KOUMHU SIBISIOTCA: TOYKA; MpsiMasi JIMHUS; KPYT; S-o0pa3Hasi KpuBasi; Tpe-
YroibHUK, mpsiMoii yrom; kpect . Cam K. IOHr, ToBOps 06 apXeTHIIMUYECKOi
GyHKIMM MaHaaigbl (KPyr ¢ BIMCAHHBIMU B HETO KpecTaMmu, poMOamu, KBajpara-
MH), YKa3bIBaJl HA TO, YTO TAKUM 00Opa30M OHA TPAHCIUPYET U0 YIOPSIA0UYCHUS,
BCEOOIIHOCTH, €IMHCTBA M [EJIOCTHOCTH YHHBEpCyMa ' .

ba3oBbie CMBICIONOPOXKIAIONINE UHTEHIIMU OT YPOBHS aOCTPaKTHOW CTPYK-
TYpPHO-PUTMHYECKOW JTUCKPETHOCTH (YUCEN) W HMX MPOEKIUH B BU3YaJbHO-
npeaMeTHon opme reomeTpudeckux puryp oopazyroT mopdonorudeckyro (pop-
MOOOPa3yIOIYyI0) CTPYKTYPY KYJbTYpbl, KOTOpas MOXET CYILIECTBOBAaTh Ha J10CO-
LMAJIbHOM YPOBHE.

Tperuii ypoBeHb CUHTE3a — YPOBEHb O0Opa3HOI aHTPOIU3AIMN CAMUX «apXe-
TUNIMYECKUX» MHTEHIMU. CioJla OTHOCSTCS BakKHeIue nepconudurkanum Mudo-
JIOTUYECKOTO CO3HAHUS: IeMUYPT, OOTMHSA-MaTh, TUTS, aHUMYC U aHUMa, KYJIbTYp-
HBIJ F€pOM U TPUKCEP, TEHb, MYAPbINA CTapeL. 131

YerBepThiii ypOBEHb — YpOBEHb MU(osoreM (0T JIp.rped. Mudoc — ckaza-
HHUE U JIOTOC — MBICIb, MpuurHa). CaM TepMHUH BBEJIH B HAy4YHBIH 000poT B 1941 T.
K. FOur u Benrepckuii yuensiii K. Kepenbu B coBMecTHOM kHUTe «BBeneHue B
cymHocTh MubOIOrHm» ' >. Mudonorema n Mu} caM Kak TAKOBOH, U OJHOBpE-
MEHHO MaTepHall Jijisi 00pa3oBaHUsI HOBBIX MU(POB. APXETUIIHMUECKHE CTPYKTYPHI,
no K. FOury, nopoxxnaroT cumBosinueckue oopasbl. OHU IPUCYTCTBYIOT MPAaKTHYE-
CKHU BO BCEX c(epax YeIOBEUECKOU JeATEIbHOCTH, B TOM YHCIIE U B PEKIIaMeE.

MpI conuapHbl ¢ HO3UIMEH aBTOPOB, CyMEBIIMX HAauOOJIee aJIeKBaTHO BbI-

Pa3sUThL JUAJICKTUKY YHUBCPCAJIILHOI'O IMPUHOWIIA TPOUYHOCTH, B TOM, YTO CHHTC3

149 Cm.: Henunenxo A.A. , SIkoBneB W.I'.. Yka3. cou. - C. 92-103.

0 JOur K. 0OBACHAET 3TOT TePMHH KaK 3aMMCTBOBAHHEM W3 JPCBHEHHIMHCKOTO, IZie CIOBO
«mandala» o3Havano «xpyr» uian «koas1o» (Cum.: FOur K.I'. BBeaeHue B cymuocTs MUGOI0run/
K. Kepenwn, FOur K.I'. // FOur K.I'. lyma u mud: mects apxerunoB.— M.-K., 1997 — C. 25)

! Tpukcep 910 — MuQHUecKHil JBOMHEK «KYIBTYPHOTO Tepos». B MPOTHBOIOIOKHOCTS MO-
CJIETHEMY HaJIeJIeH KOMIUIEKCOM HETePOMYECKUX, YaCTO KOMHYECKHX CBOMCTB (JICHB, TIIYTIOCTb,
xutpocth U T.1.). (Cm.: FOur K.I'. Ilcuxonorus o6pasa tpukcepa // FOur K.I'. yma u mud:
niectb apxetunos. — M.-Kues, 1997 — C.338-356. )

"2 1Our K.I'., Beenenue B cymmuocts Mudonoruw/K. FOur, K. Kepensn // F0ur K.I'. yma n
mud: mectb apxetunos. [lep. ¢ anrn. — M.-Kues, 1997 - C.13.
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JNyaJIM3UPOBAHHBIX AJIEMEHTOB (OHTOJIOIMYECKH CHUMMETPUYHBIX U (PYHKIHMOHAIb-
HO aCCUMETPHUYHBIX) UHTEPIOIUPYETCS B METaMU(DOJIOTEMY: «pail H3HAYAJIbHBIA —
paii TIOTepsSHHBIH — pail 0OpeTeHHbI». [IpoerupoBanue JaHHOW METAacXEMbl, IO
UX MHEHHUIO, B PAa3JIMYHbIE 00Pa3HO-CUTYaTUBHBIE KOHTEKCTHI C MOCIEAYIOLIEN Jie-
TaJNU3alel CIO)KETHBIX MOTUBOB, JIOKAJIbHBIMU UHBEPCUSIMU U UHBIMU CMBICIIO00-
pa3yolMMHA TPOLEIypaMH CO3[aeT pa3HOOOpasHEeHnii HadoOp CTPYKTYpHO-
CEMAaHTHYECKUX BAPHAHTOB .

Bce yetbipe ypoBHS MepapXuu MO CTENEHH aOCTPAKLUU U YHUBEPCAIBHO-
CTH CBOJATCS B JIBE I'PYIIIBL: IIEPBBIE 1BA YPOBHS CBSA3aHbI, KAK YK€ OTMEYAIIOCH, C
Mop¢osoruei, T.e. HopmMooOpazoBaHUEM KyJIbTYPHOI'O MPOCTPAHCTBA; BTOPHIE — C
coluoJoruen (coxepxanueM) 3Toro npocrtpanctsa. IlepBbie Tpu ypoBHS (110J151)
OTHOCATCA K IMCUXOJIOTMYECKHUM, MOCIEIHUA — YETBEPThId ypOBEHb (MOJE) — K
KYJBTYPHBIM apX€THUIIaM.

KynbTypHble apxeTunsl — 0a30Bble 3JE€MEHTbI KYJIbTYpbl, (POPMHUPYIOIIHE
IOCTOSTHHBbIE MOJENHU JYyXOBHOM XKU3HU. OHU OOBEKTHUBHBI U TPAHCIIEPCOHAIbHBI,
TaK KaK COCTABJIAIOT TUIIMYECKOE B KyJbType. POpMUpPOBAHUE KYIbTYPHBIX apXe-
THIIOB MTPOMCXOINUT KaK HA YPOBHE BCETO YEJIOBEUECTBA, TAK U HA YPOBHE KYyJbTY-
pPBl OTAETBHBIX HCTOPHUYECKHX OOIIHOCTEH. JlOKa3aTenbCTBOM CYIECTBOBAHMS
KyJIbTYPHBIX apXETUIIOB KaK MPOSBICHUS KOJJIEKTUBHOTO O€CCO3HATEIBHOTO SB-
JsIeTCsl TO, YTO CXOXKHME apXUTEMUYeCKHe 00pa3bl U MOTHBBI BO3HUKAIOT B MH(ax
pa3HbBIX HapOJOB, HUKOMM O0pa3oM HE CONPUKACABIIUXCS MEXIy COOOM HM BO
BPEMEHH, HH B MPOCTpaHCTBE (MU(BI MHIACHIIEB AMEPUKU U HapoaoB EBpombl u
Asuu, HapuMep' ).

Baxxueiimeir 0COOEHHOCTBIO KYJIbTYPHBIX apXETUIOB SIBISIETCA TO, YTO OHH
PacKpBIBAIOT CBOE COJACPIKAHME HE uepe3 MOHATHE, a Yepe3 UKOHMYECKHe 00pa3bl,

T. €. u3o00pasurenbubie GOpMbl. ITO OOYCIOBIEHO TEM, YTO KYJIbTYpPHBIE apXeTH-

153
Cwm.: Ilenunenko A.A. Yka3. cou - C. 138.

154 .
CBoe uccnenoBanue nmoustus «tpuxcep» K. FOHT mpoBoami Ha ocHOBe MUGOIOTUN UHACH-

1eB AMEpPHKH, TOT/Ia KaK 3TO MOHATHE CBOMCTBEHHO HE TOJBKO UM, HO U IPYyTUM HApOJaM MUpa.

(Cwm.: FOur K., Ilcuxonorus oOpasza tpukcepa// dyma u mud: mects apxerunon. — M.-Kues,
1997. — C.338-356).
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bl SIBJIEHBI B CO3HAHMM KakK 00pa3bl, U300pa3uTENIbHbIE YEPThl KOTOPBIX ONpee-
JSI0TCS KYJIBTYPHOR Cpefloil U crocoOom peseHTaunﬂlss. B nenom, xynerypHBIE
apXETUIIbl — 3TO CIIOHTAHHO JIEUCTBYIOIIHNE YCTOMYMBBIE CTPYKTYPhl 00pa3HoOi 00-
pabOTKH, XpaHEHHS U NEepeAadynd KOJUIEKTUBHOIO ONbITA U COOTBETCTBYIOLIETO MO-
BEJICHMS, OCHOBAHHOI'O HAa HEM.

Te3uc 06 oOpaszHOCTH apXeTuria Ak HaC 0OCOOEHHO BaXKEH, TaK KaK MbI pac-
CMaTpUBaeM M aHAIU3MPYEM KpEaTHUBHYIO pPeKiIaMy Kak CIJIaB O0Opa3HOro (BHU3Y-
aJILHOTO) ¥ BepOaIbLHOTO psIa.

KynbTypHbIE apXeTHIbl, CTaBUIME KOHCTAHTAMHM HALIMOHAJIBHOW TyXOBHO-
CTH, BBIPQXAIOUIMMHU M 3aKPEIUBIIOUIMMU OCHOBOIIOJIArarolue CBOMCTBA 3THOCA
KaK KyJbTYpHOM LIEIOCTHOCTH, CTAHOBSATCA 3THOKYJIBTYPHbIMU. B pycckoi Kyiib-
Type, KaKk U B J000M Apyroi, JOMUHUPYIOT apXETHUIbl, CYIIECTBEHHBIM 00pa3oM
onpenensisi OCOOCHHOCTH MHPOBO33PEHUS, XapakTepa, HCTOPUYECKYIO CyAbOY
Hapoja. O0 3TOM CBUJIETEIBCTBYIOT MaTepUasbl HAIIETO UCCIIEI0BAHUS, U3I0KEH-
HBIE B CIIEAYIOLIEM pa3jielie JaHHOU TruccepTaluu.

Uccnenys mostuky muda, E.M. Menetunckuii caurtaer, 4to Mud, IPEIoM-
JIs1s1 IPUHATBIE (POPMBI JKU3HH, CO37]a€T HEKYIO HOBYIO (DAHTACTUYECKYIO «BBICIIYIO
peaIbHOCTB», KOTOpasi MmapajokcaibHbIM 00pa3oM BOCHPUHHUMAETCS HOCHUTEISIMU
COOTBETCTBYIOIIMX TPAJULUNA KaK MEPBOUCTOYHUK U HJCATBHBINA MpoolOpa3 Ku3z-
HEHHBIX (pOpM. DTO, CUUTAET aBTOP, U €CTh «apXETUI», HO HE B IOHTMAHCKOM, a B
CaMOM IIMPOKOM CMBICJIE CJIOBA, MOJIPa3yMEBAIOIINN MOAEIUPOBAHUE KAK CIICLIH-
duueckyro dynxumo Mupa'’. O6pasoM IOBEJCHNS B TPYIHOH CHUTYal[UH BbI-
CTYIAeT HE KaKas-TO yMO3pUTEJIbHAs KOHCTPYKILHSA, a MU(POJOrnyecKasi OpueHTa-
IS HA TIPOIIIOE KAK eIMHCTBEHHO BO3MOXKHYIO MOJIE/b OYIyIIero .

CBoe onpenenenne mugonoremsl narot M.H. Pytkesuu u WU.A. Jlolidpman.

J_I.TI}I HUX — 3TO OCHOBHBIC MACHU MI/I(l)OB, HAIIPaBJICHHBIC HA YHUBCPCAJIbHOC ITOHU-

155 3a6msko, A.IL Apxerunsl KynbTypHbie // Kynbryponorus. Dumukinoneaus. B 2-x . T.1. —
M., 2007. - C. 125-126.

1% Menernuckuii E.M. TTosTrka muda/ E.M. Menerunckuii. — M.: Akanemudeckuii [Ipoexr;
Mup, 2012. - C. 162

"7 Tam xe. C. 163
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MaHHe MPOUCXOXKICHUS BELIEH, N'€HEaTOTMYECKOU CBSI3U YEJI0BEKa C MI/Ip0M158. B
3Ty KaTEerOpHIO MOMAaJaloT Takue OMHApHbBIE MOHATHS, KaK «CBET U ThMa», «BEPX U
HU3» U T.1., T.€. TO, YTO ONPEAEISIET CYIHOCTh OKPYKAIOILIEH IEUCTBUTEIBHOCTH,
a HE COOTBETCTBYIOIIHE 0Opa3bl-apxeTunsl. B To ke Bpems M.H. PytkeBuu u 1.41.
JloiipmaHn, Kak U Apyrue aBTOPbI, BHIIEISAIOT cleaytonme GyHKIUU MU(POIOTEMBbI:
IPEAMETHO-MOAEIHUPYIOILYIO, OIEPAaTUBHO-PUTYAJIBbHYIO, OLIEHOYHYI0 U 3THOJIOTH-
YECKYI0, 0OBICHSIONTYIO TIPOUCXOK/ICHNE BeleH U TTOHSTHIT .

Takum 0O6pa3zom, aBTOPHI, CTOSIIME HAa MATEPUATUCTUUECKUX MO3UIUAX CO-
BETCKOM HayKH, MPU3HACT U caM (PaKT CYHIECTBOBAHMS aPXETHUIIA, U €r0 MOJEIIH-
PYIOILYIO pOJib, MPaBJa, B XKU3HU TPAAUIIMOHHOTO (apXandHoro) oduiectBa. Mbl
K€ BBIBOJIMM IOHSTHE apXeTHIa U3 00JIACTH apXauKH, Orpyskas €ro B IpocTpaH-
CTBO PYCCKOM AYMUTPAHTCKOW PEKJIaAMBI.

B nocneanee Bpemsi mosiBUIaCh TEHJAEHIMS BBIBOJUTH apXETUIIBI U3 00JIaCTH
Muporornyeckoro (mycthb Aaxke U mudoaunsaiiHa) u oopasHoro. Tak, monTaBuaHUH
B.M. MenikoB, onpenensis apXeTHIIbl K)Ibmypsl «...KaK JyXOBHbIC, 00HEKTUBHBIEC,
HAJIMYHOCTHBIC, (yHIAMEHTAIbHBIE MPOCTPAHCTBEHHbIE OOpa30BaHMSI B I1IEH-
HOCTHO-MBICJTHTEILHOM HPOCTPAHCTBE KYJIbTYPhD» °, HA3HIBACT BCErO TPH apXe-
TUIA: MAaTEPUAIIN3MA, PEIUTHO3HOCTA U uuaeanusma. [Ipu 3Tom OH ccputaercs Ha
M. Xaiinerrepa, KOTOpbId 4ETKO (PUKCUPYET UX KAK OCHOBHBIE HAIlPaBICHUS Y-
XOBHBIX IIOMCKOB B 3alaJIHOEBPONEHCKOU Kyanypem. Takum o6pazom, B.H.
MenikoB BBIBOJUT apXeTUI U3 00J1acTU MUGOJIIOTHYECKOT0, YTO TOXKE JIJIsl HAC UH-
TEPECHO, TaK KaK pekjiama — 3TO MH(POTBOPUECTBO, HO OTHIOJb HE TPAAUIIMOHHBIN
Mu®d. OTHOBPEMEHHO OH OTPBIBACT aPXETHUM OT 00pa3HOil POPMBI €ro CyIIecTBO-

BaHUs, 00bEKTUBU3HpYIOLIEHCc B MU(Dax U cumBosiax. PazopBaTh CBsA3b apxeTuna

138 PytkeBnuy M.H. /Inanextuka u Teopus nozHanus. /M.H. Pytkesuu, U.A. Jlolipman. - M.:

Mpgicas, 1994. — C. 301

19 Tam xe. - C. 303.

10 Memxos, B.M. O Merogonoruu APXETUITHMYECKOTO KYJIHTYPOJIOTHYECKOTO aHajm3a/
B.M.Memikos // M.M. baxtun u rymanutapaoe meinuieane Ha nopore XXI Beka: Tes. Hoku. 111
Capanckux mexayHap. baxtunckux urenuid. B 2 u. Y. 1. — Capanck: 13a-Bo MopaoBckoro yH-
Ta, 1995. - C. 108-111.

1! Xaiinerep M. Bpems u 6srrie. Crathn 1 BeICTYIUICHHS. M., 1993. C. 77.
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¢ 00pa3HbIM BOCHPUATHEM MHpPA HEBO3MOXHO, MOATOMY MCXOJHas Nocbuika B.M.
MenikoBa HEBEpHA, HECMOTPSL Ha OTCBUIKY K aBTOPUTETHEMIIIEMY aBTODY.

B pamkax maHHOro McciieoBaHus HEOOXOUMO XO0Ts Obl KOPOTKO OXapakTe-
pU30BaTh HaMOOJIEE YACTO BCTPEYAEMbIC B PYCCKOM 3apyO0eKHOM MeYaTHOW peKia-
Me apxeTunbl. OHU BBIPAXKAIOT LIEHHOCTH PYCCKOM KYJIbTYpPbl, UMEIOLIUE O0IIeye-
JIOBEUECKUH XapaKTep, HO MPOSBIAIOMIMECS B CEUU(PUUECKUX YCIOBHUSIX dMUIrpa-
i 1920-x — 1930-x rr.

[IpeaBapuTenbHO CHEAyeT OTMETUTh, UYTO CIOKETHBIE JIMHUU PYCCKOM pe-
KJIaMbl 3a pyOeXOoM COBHAAAIOT C TEMHU apXETHUIHMYECKUMHU 00pa3aMu, KOTOpPbIE
obutn B cBoe Bpemsi 006o3HaueHbl K. FOHrom. OnHako apXeTunsl KOJJIEKTUBHOTO
0eccOo3HaTeNbHOIO HE €CTh CaMU 00pasbl, a JIMILb YACThIE (DOPMBI, OMTOCPETYIOLIH-
€csl 3aTeM MaTepHaJIOM KyJbTYpHOro omnbita. [loaToMy TpakToBaTh MX B OyKBajb-
HoM cmbicie o K. FOury, nonaraeM, HEBO3MOXHO U HE HYKHO.

B cepenune 1920-x rr. oqHUM M3 pacHpOCTPaHEHHBIX BUAOB (DMHAHCOBBIX
YCIyT CPeAM 3MUIPAHTOB OBLJIO CTpaXOBAaHUE HE CTOJBKO MMYIECTBA, CKOJIBKO
camoil xu3Hu. JIroau, ycTaBIIMe OT HEB3TOJ M OOJIBIIUX MOTPSCEHUN, XOTEIU 3a-
CTPaxoBaTbCA OT BO3MOXKHBIX HEOXKHJAAHHOCTEW B OyaymeM. Pa3Butue crpaxosa-
HUS TOPOAMIIO MOTPEOHOCTh B €ro pekjiamupoBaHud. OOBIYHO B TaKOM pekiiame
npeAcTaoT o0pasbl cTapleB (MyIporo cTapuka M ctapyxu wid apxetun [lyxa),
COBEpUIMBIINX HYXHOE JIeHCTBO, 3aCTpaxoBaB ceOsl.

Tyt ke pucyercsa OiarojatHas KapTHHA CIIOKOWHOTro Oyaymiero (Wi,
Ha000pOT, OECIIPOCBETHON CTAPOCTH, €CJIM KTO-TO HE CIEAYEeT MPEeANUCAHUSIM pe-
kJambl). Hanuio He TOJIbKO TeMIOpanbHOCTh, HO U (PYTYPUCTUYHOCTh PEKIIAMBI, B
KOTOpPOH JEHCTBUE PAa3BUBAETCS HE OT MPOILIOro K HACTOSAUIEMY, & OT HACTOSLIETO
Kk Oynymemy. B 1930-x rr. peknama, skcruiyaTupyromnias apxerun Jlyxa, He ucues-
Ja co CTpaHWUIl MEeYaTHBIX M3JaHUM pycckoro 3apyoexbs. Hambonee pacnpoctpa-
HEHHBIN CIOKET — 3TO Korjaa myjpas 0alymika (Wi MyApblid JeayliKa), BHEMJIS
rojoCy pazyMma, BOCIOJIb30BAIUCh PACTIPOAXe M KYyNHUIU HEOOXOIUMbIE UM TO-

Baphbl «I10 JCHICBKC). OTO0T IMPpUEM YaCTO HUCIIOJIb30BaJIa B PCKIIaMC HOTpC6I/ITeJIL-
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CKHX TOBapoB HiBesickas komnanus «llIBetko». Kak mpaBuio, B 3arojoBKe pekiia-
MBI IIPUCYTCTBOBAJ ciorald «Penko rae newmesne, yeM y LIBeTko».

3HaYeHUE CEMbU, OXPaHbl JETCTBA OCO3HABAIOCHh HAIIMMU COOTEUYECTBEHHU-
KaMU 0COOCHHO OCTpO. ApxeTHunuueckuid oOpa3 00KeCTBEHHOTO peOeHKa He CXO-
JIWJT CO CTPAHUIl JETCKOro XypHana «Jlacroukay», BelllyckaeMoro B XapOuHe, 4a-
CTO BCTpeyaycs NpU PEKIaMUPOBAHUU U TaKUX TOBApoOB, Kak Mbui0. CHUMBoOJIMYE-
CKasl CBSI3b MEXKAY «HEMOPOYHO YHCTBIM JAUTSI» U JETCKUM MbBIJIOM HaIpalluBaeTCs
cama coboii (cm.: ITpunoxenune 2, puc. 20). OMTHOBPEMEHHO JETH — 3TO BOILIOIIIE-
HUE CMEHBI IOKOJIEHUH, 3aCMEHBI CTApOro HOBBIM. VX 3HEprus, 3a10p MpocTo BbI-
PBIBAIOTCA 32 paMKH peKJIaMbl 1okosana padpuku «Mapcey, rne onu 6eryT cyacT-
JIMBbIE HABCTPEUY «CIaaKum» panoctsaM (cm.: [lpunoxenue 2, puc. 19).

HawnbGonee dacto BcTpeyaeMblii apXeTHIT — JKCHIIWHA (aHWMa), KOTOpas B
MpoIecce KyJbTYPHOU aanTallld apXeTUIla MaTEPHU MPEBPAIIAeTCs B IBa IPOTH-
BOIIOJIOKHBIX 00pa3a: KpOTKOW JEBYIIKM M POKOBOM >KEHIIMHBI. TakoB apXeTuIl
YKEHILMHBI, BOCIPUHUMAEMON MY>XKUMHOW. OAHAKO MEXAY 3TUMHU JIBYMs KpailHO-
CTSIMH €CTh MHOXECTBO IEPEXOAHBIX TUIOB. Hanpumep, KeHIIMHA-IOMOXO0351Ka,
KOTOpasi He MOXET 000HTHCH 6e3 uncTsmero mopoimka «Ctap» U BBIXOIUT HA Jie-
MoHcTpanuo. JKeHIMHbI TpeOyIoT €ro He TOJbKO MYyOJMYHO HAa JAEMOHCTpALUH,
HO U Kaxzaas oT cBoero Myxa (pexinama «lluBopot HaBbIBOpOT») (cM.: Ilpumnoxe-
Hue 2, puc. 14, 15).

[Toctenenno oOpa3 »xeHUIMHBI MeHseTcs. OHa yXe He TOJbKOo (ypus-
JIOMOXO35liKa WJIM KPOTKasl pyccKas KpacaBUla, HO M 3JIEraHTHas, 00KECTBEHHO
KpacuBasi, pOMaHTUYHas U MpUTSTaTelbHas. B paccmaTpuBaeMblid IEpUO]] yCUIIH-
BaeTCs MPOILECC dMAHCUMAIMM >KEHIIMHBI. JKeHIIMHA — HE TOJIbKO MPEAMET IMO-
KJIOHEHUSI, KOTOPBII pEeKIaMHUPYET PEKpacHbIe HAapsAAbl U JIParoLeHHbIE yKpalle-
Hus. OHAa W BOJUTEIh aBTOMOOWIISI, OOJAYEHHBIA B KOXKAHYIO OJIEKIY M LUIEM C
OOJBIIMMHU aBTOMOOMJIBHBIMU OYKaMH, KaK 3TO MOYKHO YBUJIETh B pEKJIaMe aB-

ctpuiickoil pupmbr «Bekay. [1pu aTom oHa M300pakeHa psiioM C MY XKYMHOU B Ta-
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KoM jke oOsauenuu (cM.: [lpunoxkenue 2, puc. 16). OMancunanus uMeeT U 000-
POTHYIO CTOPOHY — SKEHIIMHBI B PEKIIaMe 3aKYPUIH BMECTE C MYKIHMHAMH .

OpHako KEHIIMHBI (JIEBYIIKK) MO-TPEKHEMY OCTAIOTCS OOBEKTOM BOCXH-
menns. Mx kpacora u crmocoOHOCTh OBITH KPACHBBIMH TOBEPraeT MY>KUYHWH B BOC-
TOpr. BoT OTphIBOK TEKCTa U3 razeThl «3aps» 3a 1935 r.: «OTKpBIB TEIO COJHILY,
BO3/IYXY, )KCHIIIMHBI U JEBYIIKA CMEJIO COMIEPHUYAIOT B CBOMX TyalleTaX C 30JI0TOM
Jy4el, U3yMPYIHOU 3€JIEHBIO APEB U TPaB, CO CBEPKAIOIIECH BaKXaHAJINUEHN 1[BETOB,
CO BCEM PaJIy>KHBIM CIIEKTPOM TaKOI'0 U3YyMPYAHOI0, PA3HOI[BETHOT'O JIETOM Hela.

Kiiouok Marepuu, mapa J€HT, YyJIKHU-CETKH, CaHJAJIUH, JABA-TPHU IITPUXA B
BUJIC TIPSOKKU TMOsACA, OyKETUK BAaCHUIBKOB Ha MIMPOKHUX MOJSX M — Mepe] HaMu
des!...

Ho u «namm», MyXckue, CKynble JIETHHE BO3MOXXHOCTHM HACTOJBKO IIHUPE
Becesiee U MpUsTHEE HEM30€KHOTO 3UMON «Kpaxmanay, IJIOTHBIX MUIKAKOB, JKH-
JIETOB, KOXkaHOoil 00yBu. HaOpocuB Oenblii KOCTIOM, B pyOallKke «arain, B JErKux
TyQsiX, ¢ 3aIOMJIEHHON HAaOEKpeHb MaHAMOW WM «KaHOThE», HE UYBCTBYEM JIU
MbI ce0s MOJIOKE U CUJIbHEE?

HakoHnen Bce 0€3 UCKIIIOUEHHUS MOJYYarOT JETOM JPArolleHHbIA MOJapOK —
MpOXJIay CYHTapUWCKUX BOJIH, COJIHEUHbIE BaHHBI, KyllaHbE, KATAHbE HA JIOJKAX,
OXOTY, PBIOHYIO JIOBJIIO, BOJILIEOHBIE BEUEpa HaJ 3aJUTON JYHHBIM CBETOM pe-
Koi...»'%,

Panyiitech )HU3HU, OTABIXAUTE — BOT JIEUTMOTHUB 3TOr0 TekcTa. M, nencreu-
TEJbHO, JKEHIIMHA HU3BOAUTCA C Mbenectana. OHa BMeCTe ¢ MY>KUYMHAMHU Ha OJI-
HOM IUJISIKE CBEPKAET KPacoOTOM CBOErO TeJia B KyMallbHOM KOCTIOME (HETPEMEHHOE
U300pakeHne Ha 00JI0KKE MONyJIIpHOTo )KypHaia «Py0ex»). Tem He MeHee moJi-
HOM mpodaHalny KEHCKOro o0pas3a Mbl B SMHUTpaHTCKOi pekiame 1930-x rr. mbl
HE YBUJIUM.

B npuBeieHHOM BBIIIIE OTPHIBKE U3 YMUTPAHTCKOM Ta3eThl HAJIMIIO peKIaMa

WHIUBUY ATMCTUYECKON KyJIbTYpbl MoTpebnenus. OHa XapaKkTepus3yeTcs TpaHCIa-

162 Pynop. 1926. 17 anpens.

19 Xap6un nerom. Becrunataoe [puoxk. k Nel70 razerst «3aps» ot 28 mons 1935,
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PEHTHOCTBIO (JIOCTYMHOCTBIO, IPO3PAYHOCTHIO), MATKOCTbIO, HEOOPEMEHUTETBHO-
cThi0 HOpM' !, DMHTpaHTCKOE 0BIECTBO MPHIIUIO B ONMPEIETICHHOE PABHOBECHE, —
MOXHO OBLIO «pacciabutbes». Pekiiama cTpouTcst o 00pasily «IIISIHIIEBBIX KYyp-
HAJIOB», KOTJIa BepOATbHBIN TEKCT MPOMAaraHaupyeT MOTPEOUTENbCKUI 00pa3 Ku3-
HU, a PEKJIaMa B TEKCTE — COOTBETCTBYIOIIUE EMY TOBAPHI.

B 1920-x rr. cpeay 3MUrpaHTOB MBI BBIICISIEM JIBE€ MOJEIH KYJbTYPbI MO-
Tpebnenus. [lepBas — uepapxudeckas. Eit cBOIICTBEHHBI MHOTOYMCIIEHHBIE U pa3-
HOOOpa3HbIe NMPEANUCaHUs U OJJHOBPEMEHHO KECTKHUE TPyNIoBbie HHTEepechl. OHa
YeTKO MPOBOJUTCS B peKiiaMe aBTOMOOWJIEH M MpeaMEeTOB pockomu. Bropas —
SrajMTapHas, XapakTepusyemas *KECTKHUMHU TPYIIOBbIMU HUHTEPECAMHU, HO OIHO-
BPEMEHHO M MSTKMMHU M HEOOPEMEHUTEIbHBIMU HOpMaMH. DTa JIMHUSA MOTpeOu-
TEIbCKON KYJIbTYPhI IPOBOJUTCA B PEKJIAME TOBAPOB MOBCEAHEBHOIO cIpoca (CH-
rapeTbl, MbUIO, MPOAYKTHI MTUTaHUS U T.JA.). BeposaTHo, Xapaktep HOpM, obecreun-
BalOIIUX €€ (QYHKUMOHUPOBAHHUE, AaBajl MacTepaMm peKamMbl MPOSIBUTH OOJIBIIYIO
CaMOCTOSITENIbHOCTh M, KaK CIIEJICTBUE, JOCTHUYb OOJIBIIUX TBOPUYECKUX pPE3yibTa-
TOB.

Apxetunuieckuii o0pa3 MyXUMHBI B IJ1a3aX >KCHUIMHBI (aHUMYC) B IMH-
IPAaHTCKOM peKJIaMe He CTOJb BapuaTuseH. [IpaBna, Ha cMeHy COJIMIHOMY U CTe-
NIEHHOMY MY>YHMHE, KOJOPUTHOMY B CBOE€M OOJIMKE, KOTOPbIA HE MPOYb «BBIKY-
marb» BOJNOYKHM «Maeai», NPUXOAUT 3JIETaHTHBIM, MPEYCHEBAIOIIMNA JI€JIOBOM
JUKEHTJIBMEH, MPEANOYUTAIOIINNA OTABIXaTh B KOMIIAHUU KPACHBBIX JaM Ha CyHTa-
PHUIICKOM IIJISDKE, CTOJb MPUTATAaTeIbHOM Ui Beex xapOuHieB. B 1930-e rr. Bme-
CT€ C 3JIETAaHTHOCTHIO U CYETJIMBOH JEJIOBUTOCTHIO MCUE3AE€T KOJOPUTHOCTH B 00-
JuKe MyX4hH. HO My’>XUMHBI Ha peKiiaMe BEpXHEN OAEKIbl CTAHIAPTHBI U OJHO-
TUIHBL. 10 K€ MOYKHO CKa3aTh M O JKCHIIMHAX, CTOSAMIMUX PSIAOM C 3TUMH MYK4H-
Hamu. «CTaHaapTu3aum) 00JMKa MOCIEIHUX CIOCOOCTBYIOT M KOHKYPCHI Kpaco-

ThI, TPOXOJUBIINE B 3TO BPEMsI CPEAN PYCCKUX JAEBYILIEK B dMUTpanuu. Bocrnpous-

ted Ospyukuii A.B. Conmanbhas ¢unocodust norpednenusi. MeToqonorndeckuii u TeopeTuye-
ckuit acniektol. — Poctos v//1: UI10 ITN FO®Y, 2010. — C.122-123.
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BOJS KpAacHBOE€ «JIMYMKO», caMa peKJiaMa CTAaHOBUTCS elle Oosee cTaHIapTHOU
(cm. ITpunoxenue 2, puc. 28).

B knaccuueckom mude mnpeBamupyer o0pa3 KyibTypHOro repos. OHu —
TJIaBHBIC (PUTYPAHTHI 310Ca KaK HanOoJiee pa3BUTOTO BHUJA IpPEeBHEH MHU(OIOTHH.
VYKa3aHHBII apXeTUIl Takke MPUCYTCTBYET B PEKJIaMe PYCCKOro 3apyOekbsi, HO
00JIbIIIE HEKOMMEPUYECKOM, IIIaBHBIM 00pa3oM, MOJTUTHYECKOM MO CBOEMY XapakTe-
py. DTO MOXHO OOBSICHUTH JByMs NIpHUYMHAMH. Bo-TIEpBBIX, pekiiamMa ToBapa
npeaHa3Havyaliach 00bIBATENIO, KOTOPBIN yCTal OT BCEX MOTPSICEHUM, CTPEMUTCS K
MUPHOM KW3HU, U OHA IMOTaKaJla €ro *ejJaHusaM. Bo-BTOphIX, 00pa3 «KyJIbTypHO-
ro» Teposi ¢ JIMXBOM ObUI MPEACTABICH Ha 00JI0KKAX MOJUTU3UPOBAHHBIX U3/IaHUN
3apy0eKHOTO KazauecTBa (M3TIOOJECHHBINA CIOXKET «Ka3allkas KOHHas jaBay), pyc-
ckux (pammctoB (penaktop K. PoazaeBckuil) U Apyrux nmoauTUYECKUX OObEIUHE-
HUN pycckoil smurpanuu. Tem He MeHee Ha CTpaHMIaX XapOUHCKUX KOMMeEpue-
cKkux u3faHuil (KypHan «Pybex», razersl «3aps», «Pynop» u ap.) B pazzaeine «pe-
KJIaMa» MOXXHO ObUIO YBUJETh PENPOAYKIIMU KapTuHbI BacHenoBa «Tpu GoraTsi-
ps», nuzoopaxenuit ['eoprus [Todemonocna.

Onnako He OHM ObUIM TJIaBHBIMH IEPCOHAXaMH pyccKou pexiamsbl. [Ipen-
MOYTEHHE OTHaBaIach TpHKcepaM . Tpukcep B MU(OIOTHH — CIOKHOE SBICHIE,
a B pekiiame — TeM Oosee. Kak mpaBuiio, 3T0 He OTpULATENIbHBIN Fepoi, a TOT, HaJ
KOTOPBIM MOKHO CMEATHCS U 1aK€ UPOHU3UPOBATH, HO B AYIIIE KaJIeTh €ro. TakoB
«MaJICHbKUH 4YeJIOBEK» BOIUIONMICHHbIH B KuHOGMiIbMax Y. YarminmHa, HE CXOIUB-
mux B 1920-x — 1930-x IT. ¢ 3KpaHOB KMHOTEATPOB BCEr0 MHUPA, B TOM YHUCJIC U
pycckux B XapOune. [louemy Obl eMy 3TOMYy «MajJ€HbKOMY YEJIOBEKY», KOTOPOTO
onuteTBopsu1 Y. YaninuH, He 3aKypUTh JIOOMMBIE U MOMYJISIPHBIE B pycCKOM Xap-
oune mamupocsl Toprosoro goma «M.5. Uypun u K°»? (cm. Ipunoxkenune 2, puc.
23). B aroii pexiiaMe B poJid KyJbTYPHOTO I'epos (aTieT UpKa) BeICTynaeT Makc
Jlunpnep, a Tpukcepa — Yapiu Yamnua. OO0UX apTUCTOB, HECMOTPSI HA TO, YTO OHU

UMEJH 371eCh MPOTUBOMONOXKHBIE amrutya (M.JIunaep Toke KOMHK), 00beIUHNIIA

195 Cm.: Orr K.I'. Tcuxonorus o6pasa Tpukcepa // yura u Mud: mects apxetunos. Ilep. ¢
anri. — M.- Kues: 3AP «CosepmenctBo — «Port-Royaly», 1997. — C.338 —356.
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apeHa 1upka u nanupochkl «KaOuHeTHbIE», BbIIyCKaeMble 3HAMEHUTOW pPYCCKOMN

dupmoit .

[TpumeuarensHo, 4TO 3Ta pexinama Obuia cozmana JLII. OpnoBeiM u
HareuaraHa B razere «Pymnop» B 1926 r., To ecTh Ha CIeayIOunid TOJ MOCIe CMEP-
1 M. Jluapgepa. B 1925 r. He3a10r0 10 3TOTO MeYaabHOrO COOBITHS OH BBIITYCTHII
Ha ’kpaH puipM «Koposb 1upka», a crycts a8a roga (B 1928 r.) — Y. Yamimn —
bunem «upx». Ogna BaxHas netaib — 06a aktepa — M. Jlunaep u Y. Yannuu
Jiep’KaT B pyKax mmard. SIBHbI HaMeK Ha To, 4to, Oyayun B CIIA, M. Jlunaep
cauMmaer punbM «Tpu mymiketepa» (Apyroe Ha3Banue «Tpu mpoigoxu») — uc-
KPOMETHYIO, TOUCTUHE (PPaHIly3CKYIO, MapOAMI0 Ha BeTUKOe TBOpeHue A. [[roma.
Tak pexkilama oTnajia JaHb MaMsATH, TPArMYeCcKu yuieamemy u3 xku3Hu M. Jlunne-
py (HOKOHYMIJI € KU3HBIO CaMOyOHIICTBOM) M MPEABOCXUTHIA OyIyIiee B TBOpUE-
ctee U. Yamumna'®’. Takum o6pazom, JI.OpIoB, CyMeBIIHil TAK MHOTO BEIPA3UTh
SI3BIKOM pPEKJIaMbl, ObLT HE TOJIBKO BBIIAIOIIMMCS XYI0KHUKOM-PEKIIAMUCTOM, HO U
TOHKUM 3HATOKOM M UCKYCCTBa KMHO, U TBOPYECTBA ITUX BEJIMKUX apTUCTOB.

Bynp 310 phi0ak wiM He3aauIMBBI OXOTHHUK, MOANIYYHMBAHUE HAJ TAKUM
«repoeM» — 00OBbIYHAs TeMa B pycckol pekiame 1920-x rr. OTu repou-uyaaku Be-
IyT ce0sl COOTBETCTBYIOIINM 00pa3oM, TpeOysi OT BOpa, BbUIE3AIOIIETO U3 00BOPO-
BaHHOW KBAapTUPBI, OCTABUTH B MOKOE JIIOOMMYIO MadKy Manupoc, 6e3 KOTOpoi OH
MPOXKUTH HE MOXKET. TOYHO Tak *e OHU BEAYT CeOS U BO BpeMsl 3€MIICTPSICECHUS,
BBIXO/IS JIOBOJIbHBIMHU U3 JIOMa C TTAYKOM manupoc noj pykoi (cMm.: Ipunoxenue 2,
puc. &, 9).

OO0pa3 Tpukcepa («aypaka») B PyCCKOM IMUTPAHTCKOM PEKJIAMHOM CTHIIC
OTCHUJIAET HAC K CKA30YHOW TPAIUIIMH, XapaKTEPU3yeMOW CIEAYIOIUM 00pa3oM.

Bo-nepBbIx, «aypak» AEHCTBYET BOIPEKU 31paBOMY CMBICIY, HO Kak pa3 dTO U

166
Ha nam B3I, 3A€Ch TAKKC IMPOABUIICS NPUHIUII KMOHTAaXXHOCTHU» - HCKYCCTBCHHOI'O COB-

MelIeHus: HecoBMecTUMOro B xku3HH (B.B.MBanoB): TBopueckoe amrurya M.Jlunaepa — komuk, a
HE KyJbTYPHBIM T€pOW; HU Ha apeHe LMpkKa, HU B KuHO U.Yammna n M.JIunnep Hukoraa He ur-
panu BMECTe; B peKJIaMe COEAMHUIIOCH Mpolioe (HaMmek Ha GuiibMbl « Tpu mymikerepa» u «Ko-
poib 1mMpkay) u mnpensocxuiieHHoe JI. OpnoBsiM Oynaymiee (mocraBieHHbld Y. YarivHbIM
¢unbM «lupk»). [locnenHuit «MOHTaX» — 3TO YXKE TO, YTO MOKEM BUJAETH Mbl, 2 HE COBPEMEH-
HUKH, CO3/IaHHOM PYCCKUM XyJ0KHUKOM PEKIAMHOIO LIEIEBpa.

17 Cm.: Myccknit, M.A. 100 Benmkux akrepos/ M.A. Myccknii. — M.: Beue, 2002. — C. 157 —
160; Kykapkun A.B. Yapnu Yarnun/ Anexcanap Bukropouu Kykapkun. — M.: UckyccTBo,
1960. - C. 23, 318.
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obecrieynBaeT €My MOKPOBUTEIBCTBO BBICHIMX CHJI (BBIIIEN W3 JOMa XUBBIM U
HEBPEJIUMbBIM BO BpEMsI 3€MJIETPSICEHHS), TAK KaK OH PYKOBOACTBYETCS HEMATEpPH-
AIbHBIMA MOTHBaMHU (B pyKaxX y HEro €IMHCTBEHHAas LIEHHOCTb — CUTapeThl, a y
KEHbl — KOIIKa Ja camMoBap). BO-BTOpBIX, OH BBI3BIBAET HMHTEPEC, YIUBIICHHUE,
CMeX, U TeM IpHBJIeKaeT Kk cede (naxe JlyHa B pexigame CMOTPUT HA HETO MU3YM-
JIEHHO), TTOTOMY YTO €ro JeUCTBUS HE MOJJAIOTCS Joruke. OTMETUM TOJIBKO, YTO
XYJIO)KHUK 3HAET MEPY M HE JIOMYCKAeT, YTOOBI K €r0 «T'epOi0» OTHOCHIHUCH C pa3-
IpaKEHUEM: peKJiamMa JOJDKHA OCTAaBIIATH MPUATHOE BIlEYaTiieHHE. B-TpeTbux, 3a
ATON HENOTMYHOCTHIO CTOUT BBICOKAS CTENEHb CBOOOJBI OT OOBIICHHOCTH. B-
YETBEPTHIX, BBICIIUE CUJIBI JTAPYIOT €My CaMO€ LIEHHOE — JKM3Hb. borarcteo — He
IJIaBHOE, HO Y OHO JIA€TCSl HE TOMY, KTO €ro KaxJeT, a TOMY, KTO OT HEro HE 3aBU-
cut '®. Tlouctuue, kax B GuONEicKOM m3peuennn: «Mmre npexnae LlapctBo bo-
KUS ¥ paBIbl Ero, ¥ 5T0 BCe IIPHUIOKUTCS Bam» ©.

Bce aT0 eme pa3 cBUAETENBCTBYET 00 OPUTMHAIBHOCTH U HEMIOBTOPUMOCTH
PYCCKOTO PEKJIAMHOTO SMUTPAHTCKOTO CTUJIS, €ro TIyOMHHOW, a HE TTOBEPXHOCT-
HOW CBSI3U C TPAAULUMOHHOM KYJIbTYpPOW, IMPABOCIABHOW KYJIBTYPHOW MATPHUILICH.
[Tapanokc 3akmo4aeTcs B TOM, YTO Takas pekjiamMa, HE OTJIMYAsiCh BHEIIHEHW «pycC-
KOCTBIOY», 00JIee COOTBETCTBYET ITyOMHHON CYIIHOCTH PYCCKOM KyJNbTYPBI, OCHO-
BAHHOM HA LEHHOCTSAX MPABOCIIABHUS, YEM PEKJIaMa, BBIMOJIHEHHAS] B PYCCKOM CTH-
Je.

[TonHON TPOTHBOMOJIOKHOCTBIO ApPXETHUIY KYyJIbTYPHOIO TIeposi SBIISIETCS
TaK)Ke apXETHI TCHH. DTO TO, YE€TO YEJIOBEK OOUTCS, UTO OH CKPBIBACT OT APYTHX U
OT Yero OH XoTed Obl M30aBUTHCSA. DTO, MpEkIe Bcero, oopas «Meducrodens»,

Tenu kak odpaza 06011, U3roHsieMoro yepra u 1.1. OgHaKo apXeTUNnuYecKuii oopas

1% Beckopa M.A. SI3bIK CHMBOJIOB KaK 3ITHCTEMOIOrHUecKHil heromen// Bomorms. S3bik. Tlo-
3HaHue. — M.: SI3b1kn pycckoii KyabpTypsl, 2000. — C. 134 — 161. B 37011 CBSI3U B pyCCKOM SI3bIKE
€CThb TOHKasi CMBICIIOBasl TpaHb MEXIY CIIOBaMHU «0alidec», «IpUIYyPOK», «IypaKk», «Iypadyer»
«gynak» n «4ynuk». llepBbIX Ba c10Ba MMEIOT OJHO3HAYHO, XOTS M B Pa3HOM CTENEHH, HEra-
THBHYIO OKpacky. [locnennue n1Ba — Gosee BCero, Ha HaIl B3I, OTPAXKAIOT CYIIHOCTh TPHKCE-
pa, Tak Kak UM JeHCTBUTENBHO KaK, HO HEMOHATHO Ul OKPY’KAIOIIMX UX OOBIYHBIX JIIOJEH, Be-
3eT. Bee, 4To HEMOHATHO U ecTh yy0. OqHaKo B pyCCKUX CKa3kax 3To MBaH - nypak (i1acka-
TenbHO — MIBaHyIIKa — Aypauek), a B mpousBeaeHusx B.M. lllykmmna — uy iuku.

1 Epanrenne or Mardes. . 6, 26- 34.
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TeHu BcTpeuyaeTcs B peKIaMHBIX TEKCTaX (MMeeTcs B BUIY TEKCT KaK CEMHUOTHYE-
CKO€ NIOHSATHUE) KpaiiHE PEJKO.

XapakTepusys pekiamMHbiii o0pa3, A.B. OBpyukuii oTMeuyaer, YTO OH HE
€CTh OTPAXXCHUE PEAJbHOIO, a PE3YyJIbTAT AU3ANHEPCKOU TexHomoruu.' . Jlu3aii-
HEp TBOPUT U3 OechopMEeHHOMU, OeTHOM MO COJEpKaHNI0, HEOTPAHUYEHHOM U pac-
IUIBIBYATOM BEIlM — TOBAp, COOTBETCTBYIOLIUMM O0Opa3oM yHNaKOBAaHHBIN, KOTOPBIN
COCpEIOTOUMBAET Ha cebe BHUMaHUE, MpuBJeKaeT U MaHUT. COOTBETCTBYIOILUM
o0Opa3zoM odopmiieHHBINA OpeH/I JellaeT ero BHE BCAKOW KOHKYPEeHIMHU. PekiiaMHbIi
o0pa3 HazeseT TOBAP HOBBIM NPUBHECEHHBIM COJEPKAaHHEM — CUMBOJIAMH, 3HA-
KaMH, BBICTpauBas €ro B CHUCTEMY CONOJYMHEHMs U uepapxuu. HoBas oOpaznas
peanbHOCTh U BBIMBIILICHA, U pealibHa, HO, B JIIOOOM cityuyae, pedepeHT 3Tou pe-
aIbHOCTU Hcue3aeT. OIHOBPEMEHHO uYepe3 pEeKIIaMHbIA 00pa3 TBOPUTHCS HOBBIN
MHUp, B KOTOPOM OOBIZIEHHOCTh — MPUOOpPETEHHE TOBapa — CTAHOBUTCS IMPa3/IHU-
KOM, caM TOBap — MPOU3BEJECHUEM MaCCOBOI'O MCKYCCTBA, a aKT MOTPEOJICHUS 3C-
TETU3UpPYeTCs. 3a0JHO JETUTUMHUUPYETCA U Ujesl MOoTpeOsieHue, co3laeTcs Wi-
JIFO30PHBIM MUP PACKPENOIIEHHOT0 MOTPEOJICHUsI U HEOTPAHUYEHHOTO H300MIIHA.
Yem He 3eMHOM pall, K KOTOPOMY M3BEYHO CTPEMHUTCS 4enoBedecTBO? Popmupyer-
Csl TEKCT MOBCEAHEBHON, Oy THUYHON MPa3JHUYHOCTH, YTO CaMo 10 cede IPOTUBO-
€CTEeCTBEHHO M HepeaiabHO. Pexiamublii 00pa3 MeHseT u camoro yenoBeka. OH
CTaHOBUTCS MOTPEOUTENEM, BOCIIPUHUMAIOIIUM MHP Yepe3 MpU3My AU3alHEPCKUX
111a0JI0HOB ¥ OPUEHTHUPOB.

B cBA3M € BBIIEU3IIOKEHHBIM OTMETHM JIBA BaXKHBIX MOMEHTA: BO-IIEPBBIX,
aBTOP BCELEJIO CKOHLEHTPUPOBAH HA COBPEMEHHOM COCTOSIHUM PEKJIAMHOW MHIY-
CTpPHUM NOTPEOUTENBCKUX TOBAPOB U, BO-BTOPbIX, AU3aHEP PEKIaMbl IIPEBPAILACT-
cs B CBOEOOPA3HOIr0 JEMHYpPra-TBOpLA, BO3MOKHOCTH KOTOPOrO HE OrpaHUYEHBI,
TaK KaKk OH CIIOCOOEH caM TBOPUTDH PEATbHOCTb.

PeanpHbIil MUp pycckoil aMurpanuu ObLI BECbMa JajleK OT MOTpeOUTesb-

CKOT'0 pasi, XOTsI CPEAHUN YPOBEHb JKM3HU PYCCKUX IMUTpaHTOB B Kurae k cepe-

170 Ospyukuii A.B. Conmanbhas ¢unocodust norpednenusi. MeToqonorndeckuii u TeopeTuye-
ckuit acniektol. — Poctos v//1: UI10 ITN FO®Y, 2010. — C.122-123.
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nuHe 1920-x rr. ObUT HAMHOTO BBIIIE, YEM Y KUTANIIEB U JaXKe Y T€X, KTO OCTaJCs B
Coserckoii Poccun. [lokymnka ToBapa st SMUTpaHTa ObUIa MpPa3aHUKOM, HO OT-
HIOJIb HE MPa3IHUKOM MOBCEAHEBHOCTH. HuKakol WMIUII03uM M300MIMsS HE CyIle-
CTBOBAJIO, XJIeO HACYIIHBIN HYKHO OBLIO TOOBIBATH MPOCTOMY AMUTPAHTY - TSDKE-
JBIM TPYJOM, IPEANPUHUMATEIIO — B JKECTKOM KOHKYPEHIMU C MHOCTPAHHBIMU U
KUTAlCKUMU ToBaponpousBoauTeasiMu. [losTomy mnpuoOpeTeHne HOBOM Beld
MPUYPOUYUBAIIOCH K TPAJAUIIMOHHBIM Ipa3aHUKaM. Pekinama BcTpauBajiach B Tpaau-
I[MI0, a HE MPOTUBOCTOsIA UK TeM OoJiee 3ameHsia ee. OHa He pa3pyliana Tpau-
IIUOHHBIA MUPOIOPSAAOK, KaK 3TO MPOUCXOIAUT celdyac B «0oOIIecTBe MoTpediie-
HUS», a YKperusia ero. He pexiiama TBOPUT peaibHOCTh, @ PEAIbHOCTh JUKTYET
peKksiaMe CBOM yclioBUsl. B CBS3U ¢ 3TUM TpeOyeT KPUTHYECKOTO MOJX0/1a TE3UC O
JIA3alHEpE-AEMUAYPre.

PaccMmoTpenHbie 3/1ech BU3yaldbHbIE 00pa3bl, BOIUIOIIAIOIIME B pPEKIame
apXUTEMUYECKOE KaK MPOSBICHHE KOJUIEKTUBHOTO Oecco3narenbHoro (mo K. FOH-
T'y), OCTaBasiCh HEM3MEHHBIMH B CIO’KETHOM IUIaHE, MEHSIOTCS 1O (popme Ha mpo-
TspkeHun 1920-x — 1930-x rr. B 3T0il cBsI3M HAM NPEACTABISIOTCA IBPUCTUUYHBIMU
BBIJIBUTAEMBIC B KYJIbTYPOJIOTHH MOHATUS «CUHTE3 aPXETUIIOBY, «APXETUIIHYECKOE
MoJienpoBanue». Ha 3Toil OCHOBE BBIABUIAETCS «3aKOH CaMOOPraHU3alMMU apXe-
TUMa». DTO €ro CIOCOOHOCTh MEHSTHCS B MEHSIOIIECECS MUPE U OJHOBPEMEHHO
MEHSATH CaM OKPYXKAIoIUi MUP COOOpa3HO CBOMM IPEJCTaBICHUSM. YKa3aHHbBIC
TEOPETUUYECKHE MOCTPOEHUsI 0A3UPYIOTCS HA aHAIM3€ apXETUIIOB, BBISIBICHHBIX B
XyJIOKECTBEHHOM nuTeparype ' . TlonaraeM, 4To BBINICHA3BAHHBIH 3aKOH MPOSB-
asieT ce0s B HanboJiee CIOXKHBIE MEPUOJIbI CYIIECTBOBAHUS TOTO WJIM MHOTO CO00-
niectBa. OCHOBBIBAsSICh Ha 0A3UCHOM TMOHSTHUU 3aKOHA KaK BCEOOIIHOCTH, PACIIH-
PUM €T0 MPUMEHEHUE HA KOHKPETUKY HAIIErO UCCIIECIOBAHUS.

Takum o00pa3oM, MEHSIOIIEE CMBICIOBOE COJIEpKAHUE, KOTOPOE MBI
Ha0II0/1aéM B HEM3MEHHBIX CIOKETHBIX apXETHUIUYECKUX 00pa3zax dMUTPAHTCKOU
pEKJIaMbl, HE €CTh IMPOU3BOJIbHBIC U3MEHEHUS, a MPOSIBICHUE BBIIICYIIOMSIHYTOTO

3daKOHa CaMOOpPraHu3alunu apXxXcTuilia. HonaraeM, qTo I'[OCJICI[HI/Iﬁ TE3UC pPaCIIpoO-

1 Cm.: Koctuna A.B. TeopeTiaeckie mpo6eMsl COBPEMEHHO# KyiibTyposord. .. C. 210-213.
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CTpaHsETCS U Ha JWU3alHEPOB PEKJIaMbl, KOTOPBIE HE SBIIOTCA JAEMUYPraMu Kak
TaKOBBIMH, O YE€M IIMCAJIOCh BBIIIE, & HEOCO3HAHHO MOIYMHSAKOTCA IOCIOICTBYIO-
MM B OOIIECTBE TEHACHIUSAM, CIOCOOCTBYS UX MPOSIBICHUIO.

2.2. CuMBOJIBI ¥ MX POJIb B JMUTPAHTCKON peKIaMe

CnoBo «oOuPoAov» y OpeBHUX TPEKOB O3HAUYAJIO YCIOBHBIM BEIIECTBEH-
HBIM OIMO3HABATENIbHBIN 3HAK JUIS YJIECHOB ONPEEICHHOW OOIIECTBEHHOW TPYTIIHI,
TaitHoro o6mectsa.' >, JIOCIOBHbIH [EPEBO/ TEPMUHA — KCOCAMHEHUE, CIHAHUCY,
«cBs3biBarme» . Tlo cemenmsam C.B. AsapeHKko, IepBOHAYATBHO CHMBOJ IS
IPEKOB O3Hayajl MPEJHAMEPEHHO OOJIOMJIEHHYIO MOJOBUHKY 4Y€pernKa, KOTOPYIO
IIpU pacCTaBaHUM OCTAaBJISUIM MPH cebe, a APYryro OTAaBaau ToBapuuly. Takum 00-
pazoM, CMBICJ CUMBOJIA 3aKJIFOYAETCSI B TOM, YTOOBI OBITh pa3/ieIEeHUEM €IMHOTO U
€AUHEHNEM DPa3JEJICHHOI0, BbIPaXKaTh BO3MOYKHOCTb y3HATh IIPU NPEIbABICHUN
HEYTO APYroe 1o Heaomy .

Ha npoTsieHnn BEKOB MOHITHE «CUMBOJ» UMEIO MHOKECTBO TPAKTOBOK.
Bce oHn cBomdATCA K ABYM TPaJHULMSIM: OHA BOCXOJIUT K ApPHCTOTENIO, Apyras —
k [lmarony. B nepBoil TpaauIuu CUMBOJI TPAKTYETCS KAaK 3HAK, 3HAYEHUEM KOTO-
poro sBJIIETCS HEKHMI 3HAK Ipyroro poxa. Jpyras (I1aToHOBCKasl) TPAJIULIUS CUH-
TaeT CUMBOJI HEKMM BBIPAKEHHEM BBICIIEH U COBEPILICHHO HE 3HAKOBOW TPAIULIMH.
[IpaBna, onpeneneHus NOHATUS «CHMBOJ» B pabOTax 3TUX JIBYX HENPEB30MICH-
HBIX TMTAHTOB aHTUYHOM MBICIIM MBI HE HAWJEM, TaK )K€ KaK HE HalJeM MHOTMX
apyrux onpeneneHuii. OHU BBITEKAIOT U3 KOHTEKCTA BCETO TBOPUYECKOTO HACIIEIUS
Apucrotens u IlnaToHa, a Takxe U3 paboT UX yUYEHHKOB U TOCIe0BaTENCH .

B npenwimymieit rinaBe Obia paccMmoTpeHa teopust 3Haka Y. Ilupca, korto-

pBIfI, KaK YK€ YIIOMHWHAJIOCbh, BBIACIIAL, TIOMUMO MKOHUYCCKHUX W NHACKCAJIbHBIX,

172 CrioBapp MHOCTPAHHBIX CIIOB. — 14-e m3x., uenp. — M.: Pycckuii s3pik, 1987. — 608 c. C.454;
CoBpemenHblii cioBapb nHOcTpaHHbIX ¢i10B. Ok. 20 000 cnos. — 3-e u3n., crep. — M.: Pyc. f3.,
2000 — 742 c. c. 556.

B Cwm. Pyouos H.H. CumBon B uckyccTBe M XKu3HU: (uiocopckue pasMbliieHus. — M.:
Hayxka, 1991. - C. 6.

174 Azapenko A.A. Cumson// CoBpemenHblii (umocodekuii ciosaps / Ilox obmeit pex. a.¢.H.,
npodeccopa B.E. Kemeposa. — 3-e uzn., ucrip. u gom. — M.: Akanemudeckuii npoext, 2004. — C.
613 —-616.

175 Py6rios H.H. Ykas. cou. C.6. — 7.
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CHMBOJIMYECKUE 3HAKU. DTO OOCTOSITENIHLCTBO OCJIOXKHSET OCMBICIIECHHUE CHMBOJIA
KAaK CAMOCTOSITEIILHOTO SIBJICHUS.

A.®. JloceB B MoHOrpaduu, MOCBSIIEHHOW HEMOCPEACTBEHHO Npobieme
CHMMBOJIa, B MPUJIOKEHUU Jai nepedeHs 0osee 20 ero onpeaesieHuil, B3sSThIX KaK B
OTCUCCTBEHHBIX (COBETCKHX M JOCOBETCKHX), TAK H MHOCTPAHHBIX CIOBApsX .
OO6miee BrieuatiieHUE, KOTOPOE CKIIAJIBIBACTCS MIPU UX YTCHUH, TAKOBO: 00a TMOHS-
THUS — 3HAK U CUMBOJI — OJIM3KH, HO HECBOAUMBI IPYT K JAPYTY.

Brickaxkem psifi cooOpakeHHil 1o 3Toi npodsieMe. 3HaK CTAaHOBUTCS CUMBO-
JIOM, KOTJIa €T0 yIOTPeOJICHHE BBI3BIBACT OOIIE3HAYNMYIO PEaKIINi0, HO HE Ha caM
CUMBOJIM3UPYEMbIN OOBEKT, & Ha OTBICYCHHOE 3HAUCHHE (MJIM 3HAYCHUS ), KOHBEH-
[IMOHAJILHO CBsI3aHHOE ¢ 3TUM 00BbekTOoM. Kak mpaBuiio, mo BHenIHel ¢popme 3HaKa
HEBO3MOKHO MOJIYyYUTh MH(pOpMaLUIO O mpeaMere o0o3HaueHus. B To ke Bpems
OJIHO U3 CBOMCTB CUMBOJIA — €r0 CTPEMJICHUE K CXOJICTBY (BHEIIHEMY MOJI00HIO) C
CHUMBOJIU3UPYEMBIM 00BEKTOM, WJIM K CTUJIU3AIUU 110]] HETO. DTO MPOUCXOIUT TO-
TOMY, 4TO, C OJHOM CTOPOHBI, CHMBOJI CTPEMHUTCS yAEPKATh YKa3aHHBIH OOBEKT
X0Ts Obl (popManbHO, a C APYrol — CO3HATEIBHO PA3ACIUTh (HOPMAILHOE CXOJI-
CTBO M COJIEPKATEIIbHYIO OTBJICYECHHOCTh. M emie: CBSI3b MEXKIYy O3HA4YaeMbIM U
O3HAYaIONIMM 3HAKOM OOYCJIOBJI€HA TOJbKO KOHBEHIIMOHAIBHO, MO3TOMY €CIU
dbopMaibHO 3HAK — MPOU3BOJICH, TO CUMBOJI — 3TO ONPEACIICHHO 00pa3, OJIUIETBO-
penue (B OOJbIIeH UM MEHBIIICH CTEIIEHU MOJ00Ms) 03HAYaeMOT 0.

W 3Hak, 1 CUMBOJ MUMEIOT OJHY OOIIYIO0 YEPTY — OHU 3aMEIAl0T OTINYHOE
OoT HUX. I TOT, M Ipyroil OTCHUIAKOT aApecaT OT OJHOTO YPOBHSI CEMUOTHYECKOU
CHUCTEMBI K 3HAUEHUIO JIPYTOro YPOBHSA CEMUOTHYECKONW CUCTEMBI. 3HAK OTHOCHUTCS
K MaTepUaIbHOMY HOCHUTEIIO 3aMeIlaeMoro npeaMeTa Mporu3BOIbLHEIM 00pa3oMm, a
CHMMBOJI — HArJISIIHO U 00pa3HO, U TEM CaMbIM HE BCETJa MOKET MO3BOJUTH cede
«BOJIBHOCTH». [IOCTOMHCTBO NEPBOIO — B €r0 OMPEAEICHHOCTH, BTOPOTO — B MHO-
KECTBEHHOCTH HJIEM WU acCOLMAIMK, BO3HUKAIOIIMX IPU BOCIHPOU3BOACTBE €rO

CMBICJIOBOTO cojiepkaHusa. AMepukaHCKuil antponosior Cero3eH Jlanrep moaMeru-

176 Cm.: JToces A.®. ITpobnema cuMBOIa U peanucTHuecKoe uckycctBo. — M., 1995. — C. 273-
282.
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Jla ellle OJHY BaXXHYIO JIeTajlb, OTIMYAIOUIYI0 3HAK OT CUMBOJIA: MIEPBbIN — XOJIOIHO
paloHaieH, BTopoil — sMonuoHaneH. O6a B3aMMHO JOMOJHSIOT APYT Apyra, Je-
JIAIOT IIPOCTPAHCTBO KyJIbTyphl 0Oradue H MHTEpecHee. '

B aT0i1 cBs3u Ham Onuska uaes «cemuocdepnl», BbickazanHas F0.M. Jlot-
MaHOM, O TOM, YTO BCE MPOSBIICHUS MaTEPUAIbHON U JYXOBHOM KYJIbTYPbl MOXHO
paccMaTpuBaTh Kak TEKCT, B KOTOPOM €CTh MECTO M 3HAaKy M CHUMBOILY, COJIEepKa-
Ui OECKOHEYHOE KOJU4eCcTBO cooOIeHnd. CTpYyKTYypHBIM aHa/NU3 BBISBISIET B
J1000M TEKCTE APYTue TEKCThI, B IIOOOM COOOIICHUN — APYTHE coobmmenus’ .

Ha nam B3risig, v TOT, U APYrod — U 3HaK, U CUMBOJ — OOBEKTHUBU3ZHPYIOT
UJICaIbHOE, HO TOJIBKO IMO-pa3HOMy. B 3Toil cBsf3M 00OCHOBaHO NpPUMEHEHUE U
JIPYroro TEpMHUHA — «A3bIK CHMBOJIa», B KOTOpOM 110 MHeHUIO M. A. beckoBo, ecTh
TPHU CMBICJIOBBIX IUTacTa: 1) OOBIAEHHBIN (MM MpOQaHHbIi) — HA YPOBHE IMOBEPX-
HOCTHOTO O3HAKOMJICHMS; 2)  HAy4dHbIM — JIOTMKM U Ha OCHOBE 3HaHMi; 3) ca-
KpaJlbHbIA — 06a3ucHOro Bocmpusitus mupa. [Ipupoaa 1r060ro cuMBoJia OecKoHEY-
HO Ti1y0OOoKa.

B cuMBoe aHanorust Mexay uaeel v BOIUIOUIEHHBIM 00pa3oM peanu3yercs
nBymsi crocobamu. IlepBbiii — depe3 ecTecTBEHHYI0 MOP(OIOTrHYECKYIO0 CBS3b
MEXIy O3HAa4yaroUuIuM M o3HadaeMbIM. K npumepy, npuMeHeHHEe KpacHOIro 1IBETa B
opopMiieHUH MepBOro Jjucra (B wpudTe, 3arojoBKax, rpapuueckux pUCyHKax)
AMUTPAHTCKUX Ta3eT, Oe3yCIOBHO, CHUMBOJIM3MPOBAIO MPA3THUYHBIA XapakTep
BbIIIyCKaeMoro Homepa. Kak mnpaBuio, oH ObUI HOCBSILEH IEPBONPECTOIbHBIM
[PaBOCJIaBHBIM Npa3gHUKaM. B 3ToM ciydae CTpyKTypHas CBsI3b KaK aHaJIOTHUs
MEX]ly uaeeil 1 00pa3oM OCYIIECTBISETCS Ha HEMOCPEICTBEHHOM OMBITE PYCCKUX
JHOJEH, Uil KOTOPBIX KpacHbIM I[BET BCerja ObLT OJIMIIETBOPEHHEM KpacoTbl, U
ynaBiauBaetcs 6e3 ocodoro Tpyna. C Ipyroi CTOpOHbI, TAKOW HOMEpP Ta3eThl NpHU-
BJIEKAET HEOOBIYHOCTBIO, TAK K€ KAaK U MPa3/HUK, BBIPHIBAIOIIMNA YEJIOBEKA U3 PY-

THHBI OOBIAEHHOCTH.

1
77 NTanrep Chiozen. Gumocodus B HOBOM KITI0UE: HCCIEIOBAHNE CHMBOINKH Pa3yMa, PUTyana u
uckycctBa. — M.: Pecniybmmka, 2000. — C. 247.

178 Cm. : Koanenko E.M. Ykas3. cou. C. 43.
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Brtopoii croco0 nmocTHKeHHsI CUMBOJIa — YEPE3 YCBOCHUE ClieHU(PUUEecKUX
COIMAJIbHO-KYJIBTYPHBIX 3HAY€HUMN, OBITYIOMIMX B TOM HWJIM MHOM PETHOHE WIU
snoxe. B aToM miaHe wjaeiHas HAMOJIHEHHOCTh MHOTHX O0Opa30B-CHUMBOJIOB, IO-
MEIIEHHBIX B NIEYATHOW pEKJIaME PYCCKUX 3MUTPAHTOB B MaHbUKypHUH, CTAHOBUT-
Csl MIOHSTHOM, €CIM JIOIyCTUTh, YTO BBIXOAUBI U3 Poccun BKUIKMCH B HOBYIO NS
HUX 00cTaHOBKY. C Apyroi CTOpPOHBI, U Mbl IOHUMAaeM 3TH CUMBOJbI, €CIIU «I10-
IPy3UMCS» B KyJbTYPHO-UCTOPUYECKYIO CpEy TOrO BpeMeHH. Tak, CHMBOJI TUTPA,
KaK U ero obpa3z (u300pa’keHue), MPaKTUYECKU MaJIo YTO roBOpui xutemto LleH-
TpanbHON Poccum wnm naxe Cubupu. s KOpeHHOTO JalbHEBOCTOYHUKA 3TO —
CUMBOJI NPUPOJHON MOIIM, CHJIbI, JOBKOCTH M JPEMYUYUX CHJI JAJIbHEBOCTOYHOM
Taifr i, HEBEIOMBIX, HO IPO3HBIX CHJI IPHpPosEl - (cM.: ITpunoxenue 2, puc. 36).

IIpun paccMOTpeHUN OHTOJOTMYECKOW (OBITHMIHON) CYIIHOCTH PEKJIaMbl Kak
OJIHOM W3 (OpM CHMBOJM3ALMU KYJIbTYpbI, TOJIAaraeM, I1e1eco00pa3Ho 00paTUTh
B30p HAa TEOPETUYECKUE MOCTPOCHUSI PYCCKUX CHMBOJIUCTOB, MMPU3HAHHBIM M-
HBIM JIUJEPOM KOTOPBIX ObuT A. benbiii. B kauecTBe BakHEHIIEH KOHCTAHTHI CUM-
BOJIMYECKOW MOJENH MHpPA y HUX BBICTYNAET KAaTErOpHsl YHHUBEPCAIM3MA, BOILIO-
IICHHAs B MPEJICTABICHUU O MUPE KAK O «EIUHOPA3AEIbHOW» LEeIbHOCTH. Jlornue-
CKasl CTPYKTypa CUMBOJIMYECKOM MOJETN MHpa 3MXKAETCA Ha OMHAPHOM HPOTHBO-
MOCTABJICHUH U CIUSHUM MPOTUBONOCTABICHUS C MOMOUIBIO TPETHErO YJIEHA, BbI-
TOJTHSIOIIEr0 MeMAIbHYI0 GYHKIHIO . CUMBOI GMHAPEH, TaK KaK IIPE/ICTABIISCT
uneaiabHoe (CMbIC) W peanbHOe (M3o0paxkeHue). [locnenHee OOBEKTHUBU3UPYET

nepBoe. OTO B IOJIHOW MEPE OTHOCHUTCS U K PEKJIAMHBIM CUMBOJIaM, B KOTOPBIX CO-

17 B.B. VBanos, pasaensisi MmEeHUE P.Toma ((ppaHIly3CKHil 3TOJOT ¥ MaTeMaTHK) IO BOIPOCaM
HOPUPOAHBIX CUMBOJIOB KaK 3JIEMEHTOB 3HAKOBBIX CHUCTEMA, NMUMIET: «...YeT0BeK 0cBOOOXKIANCS
OT BJIACTH OKPY KAIOIIMX €ro SBJICHUI, B YaCTHOCTH U Oaroiapsi TOMy, 4TO Ha3Baj 3TH SBJICHUS
HOCPEJICTBOM CJIOB... CaM BbIOOp TaKUX MPEIMETOB CTAHOBSAIIMMUCS CBAIICHHBIMUA CUMBOJIAMH,
3aBUCHUT OT XapakTepa JesTEJIbHOCTH YeJIOBEKa (HalmpuMmep, 0X0Ta), U OT CPeJibl, B KOTOPOH 3Ta
JesATeNbHOCTD npoTekaeT». (Cm.: BanoB B.B. IIpuponHbie cHMBOJIBI KaK 3J€MEHTHI 3HAKOBBIX
cucreM KynbTypsl// IBanoB Bstu. Be. M30panHbIe TpYIbI IO CEMHUOTUKE U HCTOPUH KYIbTYpHI. T
4: 3HaKOBbBIE CUCTEMBI KyJIbTYPbI, ICKyCCTBAa M HayKh. — M.: SI3bIk ciaBstHCKOM KyJbTypsl, 2007.
—C. 596).

180 Tumepmmnaa O.P. Tunonorus cumBonusma: AHapei benslii U coBpemeHHas mo3sus. — M.:
HUMIID nm. A.C. I'puboenona, 2012. —C. 26
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€IUHSIETCA, a TOYHEE MTPUMUPSIETCS, HECOCAMHUMOE — YTUIIUTAPHOCTh CaMOM BEILH
U cakpanu3aius e€ moTpeOIeHusl.

ITo Muenuto Bsu. MBaHOBa, NpOJOKUBLIETO B TEOPUM KYJIBTYpPbI IJIATO-
HOBCKYIO TPAJUIINIO, CHMBOJ U MU(] HEPa3phIBHO CBS3aHBI APYT ¢ Ipyrom. Cum-
BOJI — 3TO MU(] B CBEPHYTOM BHJIE, B CBOIO OYepelb, MU(] — TUHAMUYECKUNA CHUM-
BOJI, B KOTOPOM U COAEPKATCSI UCTUHHBIE CBEACHUS O MHUpE. XYyI0KHUKA PACKPHI-
Basi B CHMBOJIC MH(, TEM CaMbIM PacKpbIBas cMbICI Mupo3nanus. - A.®D. Jloces
Bcaes 3a Bsu. MBaHOBBIM paccmaTpuBaeT MU} KaK «BEIECTBEHHOIAHHBIM CHM-
BOI» 2.

CylHOCTHBIE YepThl CHUMBOJIM3ALMM MPEANOJaraloT, C OJHONH CTOPOHBI,
MHOTO3HAYHOCTb U CJIOKHBIM XapakTep BOCHPUATHUS CUMBOJIA, a C APYroM — JIMHA-
MHUYHOCTh CYILIECTBOBAHHUSI CAMOTO CUMBOJIA, 3aBUCSILIETO LIEJIMKOM OT KOMMYHH-
KAaTUBHOM aKTYaJIbHOCTH TOT'O WJIK UHOTO CMBICIIA.

OrpaHu4eHHOCTh 3HAKOBBIX (DOPM BCTYIAeT B MPOTUBOPEUUE C MHOTOOOpa-
3UEM T'€HEPUPYEMBIX KYJbTYPOH CMBICIOB, CBA3aHHbIX ¢ HUM. HakarumBaronmucs
y 3HaKa oO0bEM JOIMOIHUTENIbHBIX OTBJICUYEHHBIX CMBICIOB (KOHHOTAIUM), B CHUITY
uX OOJIbIIIEH aKTyaJlbHOCTH ISl KOHKPETHBIX KOMMYHUKAIUH, BHITECHSIET €ro HC-
XOJIHOE 3HaueHue. Takum 00pa3om, 3HAK CTAHOBUTCS cUMBOJIOM. Amipuopu A.D.
JloceB cumnTai, YTO «...BCSIKUW 3HAK MOKET UMETh OECKOHEYHOE KOJIMYECTBO 3Ha-
qeHHiA, T.€. OBITH CUMBOIIOM» .

Emie pa3 HanoMHUM, 4TO apXeTUIHYECKOE B peKiame BbIpakaercs B oOpa-
3ax, KOTOPbIE UMEIOT CMBICIIOBOE pa3HOOOpa3me, yrnopsaoueHHOe Mpu TpaHchop-
Maluu 0003HAYaeMbIX 3HAKOB B HACH-CHUMBOJIBI. [Ipu 3TOM MOHSATH CUMBOJIHY-
HOCTh TOTO WJIM MHOTO 3HAKa MOXKHO HE TOJBKO B KYJIbTYPHOM (KakK MPUHAICK-
HOCTh K KYJIbTYpE PYCCKOIO 3apy0exbsi), HO U BO BPEMEHHOM U MPOCTPAHCTBEH-
HOM KOHTEKcTax. MlHaue roBopsi, CMBICIIOBOE COJIEPKAHUE PYCCKOM PEKIAMBbI MEP-

BOU MOJOBUHBI XX B. MOKHO BBISIBUTH TOJIBKO Y€pPE3 UCTOPUUYHOCTDH IMO3HABAEMO-

181 .
bruckasuukuii, A.A. @unocogus uckyccrsa BsdyecnaBa ViBaHoBa. ABToped. aucc... KaHI.

¢mnocod. Hayk. — Mocksa, 2013 — C. 15.
2 Tam sxe. C. 154.
183 JTocer A.®. 3nak. CumBoi. Mud. C. 64
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ro. BHe ucropuu npexxHue CUMBOJIBI, «TasIIMECs» B PEKJaMe, TEPSIOT CBOK MHO-
TO3HAYHUTENIbHYIO aKTyaJIbHOCTh, BHOBH CTAHOBSITCSI 3HAKAMHU, C TPYIOM TMOHSITHIMU
yepe3 KyJbTYPHYIO Aer(DPOBKY U MaJIO3HAYMMBIMHU JIJIs1 HAIIIETO COBPEMEHHUKA

B 10 e Bpems myis Hac uMeeT OONbIIOe METOO0JIOTHIECKOE 3HAUCHUE BhI-
ckazanHoe FO.M. JloTMaHOM MOJIOKEHUE O CMBICIOONOPOKAAIOIIECH CTOCOOHOCTH
KaK KyJbTYpPhl B IIEJIOM, TaK M OTACJIbHBIX €€ dacTedl. OH MOHUMAaJ 3TO Kak
«...TIpolIeCC TOCTYIUICHUS B CHUCTEMY HM3BHE HEKOTOPBIX TEKCTOB U crenuduue-
CKYI0, HEIpeacKazyeMylo UX TpaHC(HOpPMAILMIO BO BpeMs ABUKEHUS MEXKIY BXO-
JIOM H BBIXOZOM H3 CHCTeMbD» . Takyio CHCTeMy aBTOp YIOZOOISIET CBOeoOpas-
HBIM «UEPHBIM SIIHKaM», MPOXOMS Yepe3 KOTOPBhIE POKITAIOTCS HOBBIE CMBICIBI
(TeKCTHhI).

[Tponecc cMbICTONOPOXKIAEHUS (BMECTE C HUM M CUMBOJU3AIUIO) HEIb3s
paccMaTpuBaTh B OTPbIBE OT BPEMEHH M MpOCTpaHcTBa. MiMes neno ¢ sMurpanra-
MU, MbI IOJDKHBI YYUTBIBATh TO OOCTOSATENBCTBO, UTO OHU, C OJJHOM CTOPOHBI, OTO-
pPBaJUCh OT KyJbTYPHOTO MpOCTpaHCTBa Poccum u yke He MpUHAJIEKAT €i, a ¢
JPYTOi, OHU €Ille HE YKOPEHUJUCh B MHOKYJBTYPHOM NPOCTPAHCTBE, KYJIbTypa
CTpaHbl NMpeObIBaHUS €Ill€ HE cTajda UM poaHOoil. B pesynbrate ObITHHHOE CyIlie-
CTBOBAHWE SYMUTPAHTA, HE MBICIIMMOE 0€3 OOBIJICHHBIX BEIEH, Pa3BOpPauMBACTCS B
crienu(puIecKoM CEeMHUOTHYECKOM MPOCTPAHCTBE, OOpaIieHHOM, KakK Obl U K Tpo-
nuiomy (yXe yIuwio), v K Oyaymemy (ere He HacTynwio). [lenHocTs Bemu (peasb-
HOM W1 U300paKeHHOM, B TOM YUCJIE U B PEKIIaMe) ONPEEsieTCs] €€ COOTHECEHU-
€M B CIIEYIOIIMX BapUaHTaX OTHOIICHUN:

1) Bewp U3 MPONIUIOro, KOTOpass TaM M OCTalach (JIMYHO-MPOULIOE,
OCTaBII€ECs B JIMYHO-IIPOULIOM, U HE BOITUIOUIEHHOE B JINYHO-HACTOAIIEM) («BEILb-
BOCIIOMUHAHUEY);

2)  Bemb U3 HACTOSIIEro, HO HANOMHHAIOUIEe Mpolioe (JIMYHO-
HACTOSIIEE CBSI3aHHOE OOpPa3HO-AaCCOIMATUBHO C  JIUMYHO-TIPOILUIBIM )( «BEIllb-

accouuanus»);

18 JTorman F0.M. Cemuocdepa. CII6.: «Mckyccrso - CITBy, 2001. — C. 640.
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3)  Belp U3 HACTOSIIETO M HUYEM HE HAIIOMHUHAOIIAS MPONuUIoe (HaCTO-
AIee-9yk’oe, KOTOPOE JODKHO CTaTh JIMYHO-HACTOSIINM) («BEIlb peaabHOM aeii-
CTBUTEIBHOCTH»). OCOOEHHOCTh MaHBWKYPCKON SMUTPALMH 3aKIIIOYAETCS B TOM,
YTO BEIIM OBITOBOTO HA3HAYCHHSI MOTJIM TMPOU3BOIUTHCS pycckuMmu B Kutae kak
«cyryGo» pycCKHe M3Ieius MO IM3aiiHy M BHeIIHeMy Buay . WHade rosops,
37IeCh yXe Obllla accolualis He MO CXOJCTBY (HAallOMHUHAHHUE), a MO TOXKIECCTBY
(«Takasgs e, KaKk W Ha POAHHE»). DTO MOXKHO YCJIOBHO Ha3blBaTh «BEIIAMU-
acColMAlMsIMUY, TaK KaK OHU OyAy4yu «BEIIaMH PEabHOM JEHCTBUTEIBLHOCTH,
HAMTOMUHAJIH TIPOILIOE U OBLIN Kak Obl M3 mpomnwioro. Ho, Tak wim nHave, B SMHU-
rpalvy, B OTJIMYKE OT KyJbTyPHOTO-CEMHOTHYECKOTO MpocTpancTBa Poccuu, o-
Oast Bemnlb MpPUOOpPETaeT HECKOJIbKO WHBIE W, OJHOBPEMEHHO, JOIOJHHTEIbHBIE
CMBICITBI,  OTpakas  TIEPEMEIICHHE  KyJIbTYPHOTO  HOCUTENS  (IMUTpaAH-
Ta/SMUTPAHTOB) KaK BO BpEeMEHHU (IPOIIOE/HACTOSINEE), TAK U B MPOCTPAHCTBE
(Poccusi/ ve Poccus) ™.

B KOHTEKCTe MpPOCTPaHCTBOCHHO-BPEMEHHOM IE€PEMEIICHUS IMHUTPAHTOB,
clenyeT paccMaTpuBaTh M UX OTHOILIEHHE K pedopme pycckoi opdorpaduu, Ko-

18
TOPYIO MPOBEIN GOJBIIEBUKH, MPUS K BIacTH - . Tak kak pedopma 3aTparupana

185 o
9TOMy CII0COOCTBOBAJIO TO O6CTO${T6J'H:>CTBO, 4TO B ICPUOJ paclBETa, PYCCKOU SMUI'PAHT-

CKOH pekyiambl (BTOpas nojoBuHa 1920-x rooB) TOJBKO B XapOWHE HACUMTHIBAJIOCH CBBIIIE
TBICSYM MPENNPUATHH, MPUHAIIEKALIMX PYCCKUM SMUrpaHTaM. B Tom uucne 5 6aHkoB, 63 3a-
Bosa u (padbpuku, 8 menpHul, cBbime 600 Macrepckux, 21 Tunorpadus, nmopsaka 200 mpomro-
BapHbIX U 20 KHWKHBIX MarazuHa, 6osee 100 mpenmpusituii nutanusi (CTONOBBIE, Kade, pecTo-
pansl U T.4.), 30 rocrunen. (Ilogcuntano aBropoM Ha ocHoBaHuM: Beck XapOun 1925 r. Xap-
oun, 1925; Becy Xapoun 1927 r. Xapoun, 1927).

%0, lemuoBa, paccMmarpuBasi HSPHKASHHOCT SMUTPALIHE MEX/Iy MPOLLTEIM H OyIyIIeM, i
€e He YKOPEHEHHOCTb B HACTOALIEM, Ipe/rnonaraeT «0e30bITHIHHOCTE ee ObITHs, HanboJee mo-
HO BOIUIOUIEHHOE B «BOCIIOMUHAHMIX-CHaX». BO3MOXHOCTb OOBEKTHBH3ALMU BEIIEH W3 MpO-
IIJIOTO Yepe3 peKsiaMy BOBCE M HE MPEIoiaraeTcss 3TUM aBTopoM. BeposiTHo, 3T0 erie u morto-
My, YTO OHA YepIaeT 3MIHUPUYECKUI MaTepuan U3 CBEACHUHM O PyCCKOM AMUTpanuu 3anagHon
EBponbl, a He Manpwkypuu. (Cm.: Jlemunoa O. Bemm B «0e30bITHOM OBITY» 3MHUTpAIMU
/Onpra [lemunoa // Bems: Metadusuka npenqmera B H300pa3uTEIIbHOM UCKYCCTBE , TUTEPATy-
pe, My3bIKe, TeaTpe, apxXUTEeKType M KMHO. MexayHaponHas HayuyHas koHgepenuus. — CII6.:
AITOJIJIOH, 2013. — C. 65 — 83).

37 B 1904 r. Axkagemusi Hayk Poccuun co3pana crnenualibHyl0 KOMHCCHIO, KoTopas B 1912 1.
omyOauKoBaja mpoekT pegopMbl pycckoit opdorpaduu. [locne nnmuteapsHOro o0Cy IeHHs B Mae
1917 1. 6BLT MOATOTOBIIEH OKOHYATENIbHBIA BapHAHT U3MEHEHMH B npaBmiiax opdorpadun. Ecnu
ObI OOJBIIEBUKY HE TPUILIN K BIACTH B OKTsA0pe 1917 1., To HE M, a BpeMeHHOMY IpaBHUTENb-
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BCEX MOBOPAILMX U MUIIYIIUX MO-PYCCKH, OHA PACKOJIOja UX Ha JBE YaCTHU — MPO-
TUBHUKOB (aHTHCOBETCKHE CHJIBI) 1 CTOPOHHUKOB HOBOM opdorpaduu (IIpocoBeT-
ckue cuiibl). EcTecTBEHHO, B OMUTPAHTCKOM NeYaTH yrnoTpeOsiiach, Kak yxke ObUIio
CKa3aHo, JOPEBOIIOIIMOHHAs opdorpadus, B TOM yucie u B pekname. OnHaKo U3
ATOTO TMpaBuia ObUIM UCKIIoUeHUsa. OHU KacalucCh PeKJiaMbl COBETCKHX TOBapOB B
1920-e rr. U 31€ch BO3HUKANM pa3linyHble KOJUIM3UU. TaK, eciau 3TO OBbLIU MPOCO-
BETCKHE W3JIaHUS WIM U3JaHUSA, MOATOTOBIEHHBIE COBMECTHO (COBETCKOM CTOPO-
HOM ¥ SMUTPAHTAMH ), TO UCTIOIH30BAIUCH KIIMIIIE, 3aTOTOBJICHHBIE COBETCKOM CTO-
ponoii. Eciu u3nanue ObLIO aHTHCOBETCKMM, TO OHO YMYJIPSUIOCH MyOJMKOBAThH
peKIIaMy, BEPOSITHO XOPOIIO OIUIAYEHHYIO0, B KOTOPOM CaM COBETCKHH TOBapHBIN
3HAK («PE3UHOTPECT») MOT OBITh HalleyaTaH Mo HOBOM opdorpaduu, a BCE OCTAIb-
HO€ — Ha OCHOBE JOPEBOIIOLIMOHHON. TakuMm 00pa3oM, B SMUrpalluy MPOAOKAIN
UCIIOJIb30BaTh OYKBY «i», KOTOpasi Oblia BhIBEACHA B pe3ysibTare peopMbl U3 pyc-
ckoro andasura. Kazamoce 0w, OeccmbicieHHoe ynoTpebnenue «b» Ha KoHIE
CJIOB, OKQHYMBAIOIIMUXCS COTJIACHBIMH, B AMUTPAHTCKOW Cpele MPUOOpeso MpUH-
nunuaibHoe 3HadeHue. Crapas opdorpadusi CMMBOIU3UPOBAIa MPUBEPKEHHOCTh
nopeBosrorinoHHon Poccuiickoit numnepun, a HoBasi — CoBetckoit Poccun, CCCP.

Pycckue xynoxxuuku pexinambl B Kurae oOpamanuce yaiie Bcero K 0ObIKHO-
BEHHBIM OBITOBBIM BelaM. [1o cBoemy MpsIMOMY Ha3HAUYECHUIO MPEAMETHI ObITa OT-
HOCATCA K c(epe yIOBIETBOPEHHUS MOBCEIHEBHBIX MOTPEOHOCTEH, HO 3HAKOBas
CTOpOHa OBITOBOM BEIlH, T.€. €€ OOIIECTBEHHO-UCTOPUYECKAs, KyJIbTypHasl U TMCHU-
XMYECKas MepeKuBaeMasi XapaKTEPUCTUKHU, HA B KOE MEpe HE CBsI3aHa C €€ Mare-
pUATBHBIMHA U TEXHUYECKUMU CBOMCTBAMH.

PerpancnupyeMbiii ObITOBHIMU BEIIIAMH 3HAK MOXKET OBITh BOCIIPUHST JIUIIb
OTPAHUYEHHOW COLMOKYJbTYPHOW TPYNIION, MMEIOIIEH COBMECTHO NEPEKUTHIN
0O011eCTBEHHBIN OMBIT. JIeHCTBUTEIBHO, TSl KUTAUIEB T€ € BaJCHKHU WM TYIYIl
HUYEro OOJIbLIEro, KaK TEIUTYIO0 Bellb, HE MPEICTABISIIMN, T.€. HAPSAMYIO COOTHO-

CUJIACH C TOJIE3HBIMU CBOWCTBaMU Bewu. s pycckoro smurpanTta B Kurae — 31o

CTBY IpuuuIoch Obl mpuHUMaTh pemeHne. Ho cynsba pacnopsaunack nHade. (Cm.: Pycckwuii
a3bIK. DHIuKioneaud. ['n. pex. @.11. ®@ununa. — M.: Cosetckas snumknoneaus, 1979. — C. 432).
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BakHelmme atpudyTsl Jlena Mopo3a. bbiToBbIe Bemu (caMoBap, BaJIEHKH, Carlo-
T, TYJYI U T.J.), 300pa)KeHHbIE B peKJIaMe, HAIIOMUHAIN PYCCKUM IMHUTpPAHTaM
00 ux nanexoit Poguue, mopoxaas y HUX COOTBETCTBYIOIIHME acCOLMAIMM. 3aya-
CTYI0, pycckas sMurpanus B MaHpuwKypuu, B ObITY KaK pa3 U MOJb30BAIKCH TEM,
YTO ObI OTHECIIH K «BEIIaM-aCCOIIUAIIUSIM))

B KOHTEKCTE MaHHOTO MCCIEIOBAHUSA BA)XKHO BBIACHUTH, KaK Ta WM HUHAs
KOHKpETHas BEIllb, a BEPHEE, €€ M300paKeHNEe B SMHUTPAHTCKOM MeYaTHOU peKiia-
M€, CTaHOBUTCA 3HAKOM, a 3aT€M CHUMBOJIOM. lIpocTpaHCTBEHHOE mepemenieHue
OOJIBIIION MACChl PYCCKUX JIIOJIEH B MHOKYJIBTYPHYIO CpE/ly HE MOTJIO HE CKa3aThCs
Ha BOCIIPUSATUHU JI0 TOTO OOBIYHBIX JUIsI HUX MpPeIMeToB. MBI UMeeM JIeN0 C Mpo-
LIECCOM «HapallMBaHUs CMBICIOBOTO 3HAYEHHS», BKIIAJBIBAEMOTO B UX BOCIpHUS-
THE, aKTyIN3aLHAEH paHee «IPEMABIINX) aCCOLHUALNM.

JleficTBUTEeNbHO, Ha poauHE, B Poccuu, Te ke MOTpeOUTEIhCKUE CBOMCTBA
OBITOBBIX BEILEH MMEIU «KOpPOTKUE» accouuaruu. ClieoBaTelibHO, OHU MPE]I-
CTaBJSUIM U3 ce0s «3HAKOBBIE» BeIIM (3HAKOBOCTH 3/I€Ch O3HAYAeT OJIHO3HAY-
HOCTh). Hampumep, nzobpakeHne camoBapa B SMUTPAHTCKOM peKyiaMe MOXKHO OT-
HECTHU K «BEUIU-ACOIUALINI, KOTOpas COXPaHsIACh B OBITY PYCCKUX AYMUTPAHTOB B
Maunpwxypuu. OHa ONpeneIeHHO acCOMUPOBANACh JIJIi HUX HE TOJBKO C YaelH-
THEM. ACCOLIMATUBHBIA PAN YIJIUHIETCS. BO3HMKAIOT accouranyy BBICHIErO TO-
psAIKa: caMoBap — CUMBOJI YTEPSHHOM U JajeKkou PonHbI, rie napuT rocTenpunuM-
CTBO («TaM pyCCKHil nyX, TaM Pychio maxHer») u T. A.

B npennoxxeHHoil Hamu cxeme (CM. pUCYHOK 3) TpaHchopMaluio 3HaKa B
CHMMBOJI MOKHO paccMaTpHBaTh KakK MPOILECC PACUHIMPEHUS CMBICIOBBIX 3HAUEHUN
OT €IMHULBI 10 T€X MPEIEIOB, KOTOPHIE BO3MOXKHBI B JAHHOM KYJIBTYPHOM KOH-
TEKCTE. YCIOBHAsI «CHEPUIHOCTH» H300paKCHHUS CHMBOJIA CBUICTEIBCTBYET O
TOM, 4TO 00pa3, JeXallluii B €€ OCHOBE, MOKET BBI3bIBATh MOJIOKHUTEIbHBIE U OT-
pHULIATEIbHBIE ACCOIUALIUY.

Tak, cCHETOBUK B pyCCKOW peKJIaMe aCCOIMUPYETCS ¢ OCJIbIM U YHCTHIM CHE-

roM, 3MMHUMU 3a0aBaMH U OJHOBPEMEHHO rie-HuOyap B [llanxae, rje Hukoraa He
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najaeT ¢ Heba CHer, — CO CTyXel, X0JI0A0OM U T.JA. PekiiaMHble accolMalMK — MO-
JIOKUTEIBHBIE aCCOIMAIlMY, HHAYE TOBAp HE ObLI ObI MPUBIIEKATEIIBLHBIM
Pucynox 3

Tpanchopmaniust 3Haka B peKJIaMHBIN CUMBOJI

bl PEKIIAMHBIN CUMBOJI

I
3HAK, €

e
1 o0
I pacmupgHue cMbICcaa +
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HeoOxogmmo wMeTh B BUAY W APYroe: MeXaHW3M (yHKIIMOHHUPOBAHUS
KYyJbTYpPbl IIPEANOJAraeT HE TOJIBKO COXPAaHEHUE B MaMsITH 00pa30oB MPOLLIOTO U
CBSI3aHHBIX C HUMU acCOlMaINi, HO U UX 3a0BeHue. TepMUH «3a0BEeHHE» HAUOO-
Jiee TOYHO OMpPENEAECT CYIIHOCTh MPOUCXOIALIETO. BbIlie MBI YK€ MPUBOJWIN
IIpUMEP CO CHEromnajoM, BOCIIOMHHAHUE 0 KOTOpoMm Ha TemioM Ore BHe Poccun
MOTJIO BBI3BATh KaK MOJ0KUTEIbHBIC, TAK U OTPULIATEIbHBIE ACCOLAALINY.

[Io BO3MOXKHOCTH KyJIbTypa KakK COBOKYIIHOCTb BCEH HEHACJIEACTBEHHOMU
uHpopMalKu, CIOCOOOB €€ OpraHu3alMid U XpaHEHUsS HE YHHUYTOXKAeT CIeIbl
MPOLUIOrO — T€, YTO MOTYT BBI3bIBATh HEMPHUATHBIC ACCOLMALINM, & JIMIIb MTPEIAET

X 3a0BEHUIO.
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Takoe He NeCUMBOIM3UPYETCS, TaKOe — 3a0BIBAETCS KaK HECYIIECTBEHHOE
10 CpaBHEHHUIO ¢ 00pa3zom PomuHbl, Biaim ot Hee. B 1emom ke, Ha HaII B3TJIS,
BCE MHOT00Opa3ue accolualuii CBOJAUTCS K OJJHOMY — K 00pa3y mokunyToi Ponu-
HBI, KOTOpasi, HECMOTPS Ha CBOKO CYPOBOCTD, I0POTa PYCCKOMY CEPJLLY.

[IpoTUBOIIOCTABIIEHHE «CBOMX)» BEIIEH, HAOMUHAKIINX JAIEKyl0 Ponuny,
«4y’>KMM» BEIllaM TOTO K€ CBOWCTBA M HA3HAYEHHUS, UMEBIINM XOXKJICHUE CpEIU
KUTAWIIeB, UMEET U IpyTryio nojomieky. Heocoznannoe cinenoBanue mudoiaoreme
0 HEeU30eKHOM U, rIaBHOE, ckopoM najaeHun CoBeTckoi Poccuu cOOTBETCTBEHHO
MOPOKTATIO 3aBHIIIICHHBIC TPEOOBAHMUS K COXPAHCHHUIO BCETO «HAIIETO)», MPOTHBO-
MOCTABJICHUIO MX «ayxkoMmy». K aTtomy cneayer 100aBUTh U JEHCTBUE CAMOTO Me-
xaHu3Ma oOpazoBaHus MUGOB: UIEOIOTHU3AIUS JEHCTBUTEILHOCTH; CaKpalu3alus
ueil; repousanus COOBITUH M JIMYHOCTEH; ONoOpa Ha JKECTKYI JIHUXTOMHIO
(cBoii/4y>Koit); 60pbOa IIPOTHB O6MIEro Bpara U T.4o.

OTH Te3WCHBIC MOJ0KEHHS, BbICKa3zaHHbIe SIkoBieBoii E.JI. B oTHOmeEHUMn
COBETCKOTO MH(OTBOPYECTBA, HA HAII B3TJISNA, OTHOCSATCS U K MHU(OTBOPUECTBY
oenoit smurparuu. U 31ech BOIPOC CTOUT HE TOJBKO M HE CTOJIBKO B €IMHOOOpa-
3ud (YUTAll TPUMUTUBUZME «COBETCKOTO ardTIPOIIa ), CKOJIBKO B HATMYHUUA OOIIHX
3aKOHOMEPHOCTEN MU(OTBOPUECTBA, C OAHONW CTOPOHBI, M XapaKTEPUCTUKE MBIIII-
JICHUS JII0JIeH, BOBJICUEHHBIX B BOOPYKEHHBIN I'paKJaHCKUN KOH(IUKT, HE OCTaB-
JISBIIMMA BO3MOKHOCTH JOCTHKEHUS KOMIIPOMHUCCA — C APYTOM.

D10 Hanbosee YeTKO MPOSIBIISIETCS Ha MPUMEPE OTHOIICHUS B AIMUTPALIUU K
HOBOW coBeTckoi opdorpaduu, 1 MEHEE 3aMETHO — B OTHOIICHHUH OBITOBBIX BE-
nieil. OIHaKO IUXTOMHOCTh MBIIUICHHUSI OYEBHIHA U B TOM, U B JIpyTOM Ciyyae,
XOTS MPHUPOJIa UX pa3iauyHa. B mepBom ciydyae MNpeBaTUPYIOT UACOJIOTHYECKHE
YCTaHOBKH, BO BTOPOM — KYJIbTYPHO-IICUXOJIOTUYECKUE, HO T€ U APYTHE HALECIU-
BaIOT Ha OyJyliee, CBsI3aHHOE ¢ 0003PUMBIM BO BPEMEHU BO3BPAILIEHUEM B MUJTYIO
cepaiy Poccuro (cBoeoOpa3zHasi HHTEpHOpeTaIis METaMU(OJIOTEMbI «BO3BpAIllCHUE

YTEPSIHHOTO pash»).

188 dxosnesa E.JI. Mu 1 ero TeXHOIOTHH B COBETCKOM HpocTpaHcTBe // COBETCKOE 0BIIECTBO U
COBETCKHil uenoBek: MUl U peanbHocTh. CO. oK. MexayHap. Hayd.-nipakT. Kond. — Kazans :
KT'ACY, 2012 - C. 272.
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BrickazanHble HaMU TOJIOKEHUSI MOATBEPKIAAIOTCS KOHKPETHBIM (paKTH4e-
ckuM MmatepuanoM. Tak, B macxaabHOM HOMepe ra3erhl «3aps» 3a 1926 r. B 3aro-
JIOBKE OJIHOBPEMEHHO HamnedartaHbl n3oOpaxkenus Cesto-Hukonsckoro cobopa B
Xap6une u xpama Cnaca Ha Kposu B Cankrt-IletepOypre (Torna yxe Jlenunrpane)
(cm.: Ipunoxenue 2, puc. 24). IlpaBas u jeBas CTOpOHA ra3eTHOTO Ha3BAHMS
cuMMmeTpuuHbl. U crpaBa, U clieBa JOMUHAHTHBIMH SIBJISIFOTCSI KOHTYPBI MPaBO-
CJIaBHBIX XpaMoB. OCh CUMMETPHUH MIPOXOIUT MEXKTy OykBamMu A u P Ha3BaHus ra-
3eThl. B IEHTpe HU)KHEN 4acTH JIOTOTHUIIA, CTPOTO [0 OCU CUMMETPHUH, — CBEYA, KaK
OBl cCoeTMHSIONIAs Ty U APYTYIO0 CTOPOHBI n300paxenus. [lacxanbHble yromeHus —
KyJIM4M, MMUPOTU U OJI0Ja C €70 — pacrlojiararoTCsi CHUMMETPUYHO OT CBEUH.
[IpaBna, ¢ n1eBoM CTOPOHBI JOOABIIEH €UIE OJUH KyJIU4Y, HECKOJbKO HapYIIAIOIINUNA
ATy MPOMOPIMIO0, U BOBCE HE CIIyYalHO, TaK KaK KOMITO3UI[MOHHAsI YPaBHOBEIIICH-
HOCTb M300paXE€HUs B 1IEJIOM HAPYIIAETCSI CMBICIOBBIM KOHTPACTOM.

C neBoil cTopoHbI U300paXkeH, KaK y»Ke ObLJI0 OTMEYEHO paHee, PaBOCIIaB-
HBI XpaM, K KOTOPOMY B MAaCXaJbHYIO) HOYb JIIOAM YCTPEMUJIUCh Ha MOJICOCH.
MHoxecTBO Hapoja Mepes XpaMoM CO3JaeT aTMoc(epy Mpa3JHUYHOrO JIMKOBa-
Hug. C npaBoil — BAAJIM BUJICH XpaM, IO CUITy3Ty HanmoMuHarouui xpam Craca Ha
KpoBu, moctpoennslii Ha Mecte yOuiictBa Anekcanapa II. 1 mapta 1926 r. smu-
rpamusi otMeTwia 45-10 roAoBIIMHY Tparudeckor cmeptu Llaps-OcBoboauterns.
Bronb kanana, Ha 6epery KOTOpPOro CTOUT XpaM, MPENOIOKUTEIIBHO CO CTOPOHBI
Hesckoro mnpocnekra, k Hemy wuayt mmogd. OHU He 3a0bUid B MpadyHOU
«CoBaenum» HU CKOPOHYIO JaTy, HU CBETJIBIMA MpaBOCIaBHbBIN Mpa3aHuk — [lacxy.
OpHako MMCKPETHOCTh YEJIOBEUECKHX (DUTYp cO3/laeT BIICUATIICHHE HE Mpa3IHUY-
HOCTH, a MpayHOCTH. W KaxeTcs, «I0au MpaBOCIaBHbIE» HE UAYT, a OpenyT K
Xpamy OJIMH 3a APYTHUM.

Opnako 37ech M300paKE€HbI HE TOJBKO peauy MPOLUIOr0 BPEMEHH, HO U
CyThb Hactosuiero. Jlata Beimycka ra3zersl — 7 mas 1926 r., camo €€ Ha3BaHUE BO3-
BpaIllaJid YMUTPAHTOB K CETOJHAIIHEMY JTHIO B MaHBWKYpUHU U K CyJp0aM UX CO-
oreuecTBeHHUKOB B CoBeTckoil Poccun. Opna HeOousblias aetaib — HEOO HaJ

XpaMOM C JIEBOW CTOPOHBI paciBe4eHO (heliepBepKaMu U OTCBETaMHU IETapi, YTO
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TOrja ObLJIO CBOMCTBEHHO KUTANCKUM Ipa3JHUKaM, a BOBCE HE pycckuM. Bee 310
MOKHO TPaKTOBaTh Kak Mpa3aHoBaHue cBetioi [lacxu B XapOune Tak ke, Kak U
Ha poauHe — MaTyIike Poccun — B mpouuioMm.

HuTepecHo u 1BeToBOE pemieHue n3odpaxkenus. Kazamnoce Obl, OHO MOHO-
XPOMHO€ — MCIIOJIb30BAH OJMH KpacHbI 1BET. OIHAKO 3/1€Ch MBI CTAJIKUBAEMCS C
XapaKTepHOU IS S3bIKa KYJIBTYPbl CHMBOJIMYECKONM MHOTO3HAYHOCTBIO: OJTHA U Ta
K€ peanus CTAaHOBUTCS OCHOBOM Ul HECKOJIBKUX PA3JIUYHBIX CUMBOJIOB B 3aBUCH-
MOCTH OT TOTO, KAKO€ U3 CBOWCTB SIBJISIETCS OCHOBOW cuMBoiu3anuu. C JIeBoil cTo-
POHBI M300pAKEHUS KPACHBIM I[BET ACCOLMHMPYETCS C IMOHATUAMH «KPACUBBIN»,
«CBETJIbI». ECTECTBEHHO, YTO 3/1€Ch KPAaCHbIM LBET — 3TO CBETJIBIM IPa3JIHUK
[Tacxu, BcTpeyaemMblil pyCCKMMHU MPAaBOCIaBHbIMU B Poccuu B npouiom U B Xap-
OuHe — B HacTosALEM. B npaBoil CTOpOHE TOT K€ KPACHBINA aCCOLIMUPYETCS C KO-
BABBIM M MPAYHBIM, YTO HEPA3PBIBHO CBS3bIBACTCS B ITOHATUU HUCTOBBIX IPABO-
cnaBHbIX xpucTuaH B smurpainuu ¢ Coserckoit Poccueit, e€ 6orobopueckoit Bia-
CTBIO.

B. TepHep, uccinenys BocnpusTie 1BETAa B TPAAULIMOHHON KYJIbType Hapo-
JIOB, IPUXOJUT K BBIBOAY, UTO TPH LIBE€TA — O€JIbIi, KPAaCHBIA U YEPHBI — OTHOCSIT-
¢ K IPEBHEUIIMM CHMBOJIAM, ACCOLMUPYIOIINUMCS C NMPOAYKTAMH YEJIOBEUYECKOTO
tena. Ta ke yemoBeueckas KpOBb, K IPUMEPY, BBIICIICHUE KOTOPOW COIPOBOXKAA-
€TCsl MIOBBILIEHHBIM SMOIMOHAJIBHBIM HAaNPsDKEHHEM. DTO BO3BBILIEHUE TEJIECHOTO
OTbITAa ONIYIIAETCS KaK CHAOKEHHOE M30BITOYHOW SHEPrHeil, Mo CpaBHEHHUIO CO
CPEIHUM €€ KauyeCTBOM Yy MHIMBUJAA. MICTOYHMKY 3TOM 3HEPruMU IPHUIIACHIBAECTCS
KOCMHYECKOE WM COIMalIbHOE MpoucxoxaeHue. OTcioaa aHanorus Gu3nueckoro
OTIBITA OIIYIAETCS BE3/e, IIe B MpUpojae (Mbl J0OABUM — U B OOIIIECTBE) BCTpeya-
IOTC T€ K€ 1BeTa. ONBIT COUMAIBHBIX OTHOIIEHWW B YCJIOBHUSX MOBBIIIEHHOU
SMOIMOHATBHOCTH KIACCH(HUIMPYETCS IO IIBETOBBIM PyOpHKaM '~ .

BriBonsl B. TepHepa, OCHOBaHHBIE Ha aHAIN3E APXAUYECKUX U TPAAULIUOH-

HBIX KYJIBTYp, C U3BECTHOM OrOBOPKOM MOHO OTHECTH K PEAIHSM IEPBOM IOJIO-

189 .
Tepnep B.Y. IIpo6aemsl 11BeTOBOM Kiaccu(UKauy B IPUMUTUBHBIX KyJIbTypax (Ha MpuUMepe

puryana unemoy) / B.Y. Tepuep // CemunoTrka u uckyccrsomerpus. — M.: Mup, 1972 — C. 77.
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BUHBI XX B. B Poccun u B pycckoi smurpanuu. OqHako B IIEYaTHOM pEKIIAMe pyc-
CKOM SMHIpalyd Mbl UMEEM JEJI0 HE INPOCTO C CaKpaJdbHbIM M MHOI'O3HA4YHBIM
BOCIIPUATHEM, HO U C siBJ€HUEM, Ha3BaHHBIM C.M. ToncToil 3HaHTHOCEMUEH, T.€.
NpUOOPETCHUEM OJHUM M TEM K€ CUMBOJIOM (37€Ch KpacHBIM I[BET) HE MPOCTO
pPa3HBIX, @ IPOTUBOMNOJIOKHBIX 3HAUEHUH, KaXKI0€ U3 KOTOPBIX UMEET CBOK) MOTH-
Barmio '’

B GonpmmHCTBE ciydaeB NpUMEHEHHE I[BETa B YMUTPAHTCKOM MIEYaTHON pe-
kiame 1920-x rr. He MOAHUMAJIOCh JI0 YPOBHSI CUMBOJIM3AIMU. DTOMY IPEISIT-
CTBOBAJIH, IPEKIE BCErO, TEXHUUECKHE NPUUMHBL. OIHAKO OKPAIIMBAHNE 3ar0JIOB-
Ka Mpa3JHAYHOIO HOMEpA ra3eThl B KPACHBIN I[BET, KAK YK€ YKa3bIBAJIOCH BBIIIIE,
aKIIECHTUPOBAJIO BHHUMaHHWE. L[BET CTaHOBMICS 3HAKOM, a B IIPUBEICHHOM BBIIIE
AMU30€ — U CUMBOJIOM. TakuM 00pa3oM, KOHKPETHbIE PUMEPHI YKA3BIBAIOT, YTO
IpaHUIAa MEXKY 3HAKOM U CUMBOJIOM BEChbMa YCJIOBHA U MOJBHKHA. DTO MOATBEP-
xraet Tesuc A.®D. JloceBa 0 BO3MOXHOU TpaHc(opMannu 3HaKa B CUMBOJL. [[py-
roe, HO He MEHee BaKHOE U1l HAC ITOJIOKEHME, BBICKA3aHHOE TEM K€ aBTOPOM, 3a-
KITFOYAETCS B TOM, YTO «... HET TaKOW BelIH, KOTOpas He Oblja Obl CTYCTKOM YeJo-
BEUECKHX OTHOILUEHUH, T.€., IPYTUMHU CIOBAMH, TEM WJIH HHBIM CHMBOJIOM 3THX
OTHOIICHHI .

AHanm3upys nonsatue cumpona, FO.M. JIotMaH OTMETHII OHY Ba)KHYIO, HA
HAIIT B3[UISI, YePTy — B HEM BCErJIa €CTh YTO-TO apXamdHoe . VIHaue roBopsi, BbI-
JICJIEHHBIE HAMHM CUMBOJIbI B AMHUI'PAHTCKON PEKIJIAME CBSA3BIBAIM HAILMX COOTEYE-
CTBEHHUKOB C NOKHHYTOM uMu CBsATON PyChIO, 1 OJTHOBPEMEHHO HALIEJINBAIN UX
Ha BEPOSITHBINM BO3BpaT oOpaTHO HAa PonuHy Kak camblii BEPOATHBIN W KEITAHHBINA
cueHapuii oynymiero. Takum 00pa3oM CHMBOJIBI BBICTYNAIM CBSI3YIOIIUM 3BEHOM

MEXI1y MPOLUIBIM U Oy TyIIHM.

0 Toncras C.M. [IpoctpancTBO cioBa. Jlekcudeckasi ceMaHTHUKa B OOIIECIABIHCKON MEPCIEK-
tuBe/ C.M. Toncrasa. — M.: «Muapux», 2008. — C. 207.

Pl JTocer A.®. Ipo6nema cumBoa. .. C.193.

2 Jlorman FO.M., BuyTpu Mbicisamumx MupoB. HYenoBek — TeKCT — cemuocdepa — ucropust/ FO.M.
Jlotman. — M.: «SI3b1kH pyccko# KyabTyphl», 1996 — C.148
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[IpocTpaHCTBEHHO-BPEMEHHBIE W3MEHEHHUS, MPOU3OLICANINE C PYCCKUMU
JIOJIbMU B OMUTPAIUU, HAMTOJTHIIA HOBBIM COJIEPKAHUEM MPEKHUE CUMBOJIBI, ObI-
TOBAaBIIIME B KOHTEKCTE PYCCKOW KYJIBTYpHI €lie B napckoi Poccun. O1o siBiieHHe
H.H. Py6uoB, npuMeHUTETHHO K CUMBOJAaM HCKYCCTBa U Ha O0OTraToM HCTOPHKO-
KyJbTYPHOM OIBITE, HA3BaJ peuHTeprpeTauneii. KoppekTHOCTh NPUIIOKEHHUS Ero
METO/1a K HallleMy MCCIIEJOBAaHUIO, Ha HAIll B3TJIsA, 0OyCIOBJIEHA TEM, YTO Mbl aHa-
JU3UPYEM HE TIPOCTO peKiiaMy, a peKiiaMmy, HeCYIIyl0 B ce0e 3JIEMEHTHI TBOpYe-
CKOr0 NOJAXO0Ja, a CJIENOBATENbHO, B 3HAUYMUTEIIBHOM CTENEHU COIMOCTABUMYIO C
rpadguaeckum uckycctBoMm. H.H PyO1ioB BeIigesieT myTH peuHTEpIIPETAIIN  KYJhb-
TYPHBIX CHMBOJIOB B HOBBIX yCITOBHSX .

[TepBblii yTh HA3BAH UM ACCUMUMIISILIUEN, T.€. BIUIETEHUEM IIPEKHUX CUMBO-
andeckux (GopM B HOBYIO OOpa3HYIO CHCTEMY, HaJleJICHHEM 3TUX (OpM HE CBOIi-
CTBEHHBIM UM IO IIPOUCXOKIEHUIO CoJlepKaHueM. Takol mpueM, XoTs U pelIKo, HO
BCTPEYAETCA B ODMUIPAHTCKON pekiiame. Tak, ¢ yTBEPKIACHUEM AMNOHILIEB B MaHb-
YWKYPUU BO3HUKIIM HOBBIE «PEKJIAaMHBIE ITIOBOJBDY U JUJIS PYCCKUX MPEANPUHUMATE-
nei. B yacTHOCTH, TAKUM TIOBOAOM JUISl pa3MEIICHUS B ra3eTax No3paBieHUu 1o-
TPEOUTENSIM OT PYCCKHX TOBApPOMPOU3BOJIUTEICH M TOPTOBIEB, PEKIAMHBIX TIO
cBOEH cyTu, ObLT mpue3a B XapOWH MaprHOHETOYHOTO uMmrneparopa Manpuxoy-I'o
[Ty 1 B 1936 1. IIpu 5TOM XyA0KHUK HOMEPA Ta3€Thl «3apsi», NOCBAIICHHOIO yKa-
3aHHOMY COOBITHIO, TTIOMECTHJI 3TH TO3/paBIeHUs B 0OpaMiieHne, o0pa3yemMoe yr-
JIOBBIMU (DUTYpaMH CPEIHEBEKOBOTO PhILIAPs C KOIMbeM (M0 BEPTUKAIBLHOMY OOKO-
BOMY Kparo Ta3eTHOrO JIUCTa) M €ro Jiomaad (0 HUKHEMY TOPU30HTAIBHOMY
Kpato razetHoro nucra) (cm.: [punoxenue 2, puc. 29). Peimaps, 6€3yci0BHO, CUM-
BOJIM3UPYET BEPHOT'O CIYTy KOPOJs (B JaHHOM Cily4yae ummneparopa). XoTsd Ha JIBO-
pe Obu1 yx)ke XX B., HUIMIIO CTPEMJICHUE aCCUMUJIMPOBATh €BPOIEICKYI0, B00Oa-
BOK CpEIHEBEKOBYI0, CHMBOJIUKY K COBPEMEHHOW pEKIIAME.

Peunrtepnperanyst 1Mo KOHTpPAcCTy — BTOPOM MYTh HAMOJHEHUS MPEKHETO
CMMBOJIa HOBBIM COZEpKaHUEM. B 3TOM cilyyae mpOUCXOJUT HAMEPEHHOE MPOTH-

BOIIOCTABJICHUC HOBBIX CHMBOJIOB CTapbIM. HauGomee XAdpaKTCPHBIMU B 3TOM

193 Cwm. : Py6uos, H.H. Yka3. cou. c. 124-125.
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IUIAHE SIBJISIOTCS NIEPEMEHBI B XapaKTepe caMOW PYCCKOM pEKJIaMbl KO BTOPOU I10-
noBuHE 1930-X TT., KOrJJa KOCMOIIOJIUTUYECKOE (BHEHALIMOHAIIBHOE) B SMUTPAHT-
CKOM peKjlaMe HauMHAET BBITECHATh HallMOHaIbHOE. Tak, 00pa3 My X4HMHBI, HO YK€
AJIETAHTHOT'O, OJIETOI0 B E€BPOIEUCKUN KOCTIOM, O€3yCIIOBHO, IPOTUBOCTOUT CO-
JUJAHOMY M OCHOBATEJIbHOMY MY>KUHHE (PYCCKOMY MYKHKY WJIM MaTe€pOMy KyTi-
1y), OJ€TOMY B HAllMOHAJIbHBIN (MM OJIM3KUMN MO MOKPOIO) KOCTIOM, KaK MPOTHUBO-
CTOSIT CUMBOJIBI YXOJSIIETO IPOLUIOr0 U HACTOALLEr0. XapaKTepHO, YTO €lIe B pe-
Kjame cepeauHsl 1920-x rr., Korja HaJeX 1 Ha peCcTaBpalldio CTapOro pexuma Obl-
70 0O0JbIle, COTUAHOCTH PAabOYEro-KeIe3HOIOPOKHHUKA, OJMIIETBOPSIBIIETO MO-
rymectBo KBXK][ nmepuona ee pacupera, IpOTHBOMOCTABISUIACH TIIETYITHONW (Pu-
rype smurpanta (cm.: [lpunoxenue 2, puc. 21, 22). B nocnegyromue roasl B pe-
KJame B03007a1an o0pa3 31eraHTHOTO MYXYHMHBI. DTO eIlle pa3 MoA4YEepPKUBAET T0-
JBHKHOCTh CMBICIIOBOTO COJEpKaHUsl TOTO WM WHOTO CHMBOJIA, €r0 JTWHAMHY-
HOCTb B YCJIOBUSIX OBICTPON CMEHBI CUTYalIUH.

JluHaMUYHBIE U3MEHEHUSs, MPOUCXOJIAIINE B KYJIbTYpHOH cdepe, BeIyT He
TOJIBKO K TMOSIBJICHUIO HOBBIX CMBOJIOB ITyTEM HAIOJHEHUs 3HAKOB OOJBIINM KO-
JUYECTBOM HOBBIX CMBICJIOB U TpaHC(OpMalMK UX B CHMBOJIMYECKOE KAaueCTBO, a
TaK)K€ PEUHTEPIPETALNN «CTapbIX» (CYIIECTBOBABIIMX PAaHEE M MEPEKOYEBABIIMX
B HOBYIO PEaJbHOCTh), HO U K KPYILIEHHUIO paHee cylecTByomux. Oco0eHHO 3TO
obu10 xapaktepHo st CoBerckoit Poccun 1920-x—1930-x rr., B KOTOPO# TO, UTO
OJIMLIETBOPSJIO, HANPUMEP, CBATOCTH (IIPABOCIIABHBIE Xpambl, UKOHbI, XOPYTBU U
T.J.) CTAaHOBWJIOCH MPEAMETOM ocMesiHusA. Pycckoe 3apy6exxbe B Kurtae Obuio, mo-
KTy, MOCHEIHUM «OCKOJIKOM» JOCOBETCKOM Pycu. bepexHoe OTHOIIEeHHE K
CHMMBOJIaM YXOSALIEr0 MUPA — OTINYUTEIBHOE CBOMCTBO PYCCKOM Auacops! B Ku-
tae. OTCro1a, MBI HE YBUJIVMM B DMHUIPAHTCKOM II€YaTHOU pekname To, 4yto FO.M.
JIoT™MaH Ha3bIBaT AecHMBOJM3auei' . HaoGopoT, MpexHHEe CUMBOIBI AKI[CHTH-
PYIOTCS, HAMIOJHSIOTCSI HOBBIMU 3HAYEHUSIMH, 3a0CTPSIOIIMMUA BHUMAaHHUE PYCCKUX

J'HOI[GI\(JI Ha OCMBICIICHHHN BBICHINX JYXOBHBIX I.[GHHOCTGIZ, CBJ3aHHBIX C HOKHHYTOﬁ

194 Cm.: Jlorman, FO.M. BHyTpH MBICTSIIX MUAPOB. YenoBeK — TEKCT — cemMuochepa — HCTOpHs.
— M.: «SI3bIkH pycckoi KyabTypb», 1996 — C.396.
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Ponunou. B 1O ke Bpems 3Murpanys He NPUHUMAJIA U HOBBIE CUMBOJIbI, UCXOS-
e oT CoBetckoil Poccuu, B kakoit Obl popme OHU HE MpeACTaBaId — OT HOBOTO
asipaBuTa 10 rOCYAapPCTBEHHOW CUMBOJIUKH.

Wtak, kpeaTuBHAsI peKiiaMa PyCCKOTO 3apyOeKbsl MPEACTABISIET COOO0W CHH-
Te3 00pa3HOro (BU3yalbHOTO) psijia U BepOanbHOTO TekcTa. OOpa3HbIi psijl pekia-
MBI aneJUIUPyeT K apXeTUraM, SIBJISIONIUMCS MOPOXKICHUEM MeTaMH(OJIOreMbl O
«TOTEPSTHHOM paey, KoTopas TpaHcpopMUpyeTcs B SMHUTPAIUU B MUQOIOTEMY O
CKOpOM MajieHuu Biactu Antuxpucra Ha Cssaroit Pycu. HaGop apxetunoB moje-
JUPYET TIOBEACHUE SMHUTPAHTOB, B TOM YHCIIE B cpepe moTpeOacHusT KaK MOKyma-
TeJel TOBapoOB, HE OCO3HaBaeMoe MMU caMUMH. OCOOEHHOCTBIO MEPEYUCICHHOTO
HaMM HaOOpa apXETUIIOB, BHISBIICHHBIX B AMUTPAHTCKOW KpEeaTUBHOMN peKiiame, siB-
JsieTCS TPEANOYTEeHHEe TPUKCEpYy B HamOoJiee OpPUTHMHAIBHBIX €€ 00pa3liax Kak
0TOOpakeHHE BHYTPEHHEN CYIIHOCTU PYCCKOTO YesIOBEKa, ero KyJbTYpHOU mpa-
BOCJIABHOM MATPULIBI.

OO0pa3HOCTh KpEaTUBHOM pEKJIaMbI MO3BOJISIET TAKXKE HWHTEPIPETHPOBATH €€
Kak Habop cumBoJIOB. OHM, B CBOIO OuY€peib, IPEICTABIAIOT U3 CeOsl CBEPHYTHIC
MU(DBI, OOpalieHHbIe K YYBCTBEHHOMY, AMOIIMOHAILHOMY M HPPAMOHATBHOMY
otoOpakennto Mupa. OTHOBPEMEHHO CHUMBOJIBI — CBSI3YIOIME 3BEHbSI MKy MPO-
nuibiM (mokunyTasi Ponuna), HactosiuuM (3mMurpaiusi) u Oyaymum (Bo3BpalieHue
Ha Ponuny). AkTuBHOE oOpareHue Kk MudaM ¥ CUMBOJIaM, CBOMCTBEHHOE AMUTPA-
LMW, U OTPAXXEHHOE B PEKIIAMHOM TBOPYECTBE, BENIET K CUMBOJIM3ALMHA 3HAKOBBIX

BEILIEH, TOSBJICHUIO HOBBIX CUMBOJIOB, PEUHTEPIIPUTALIMN PAHEE CYIIECTBYIOIIUX.
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I'a. 3. Pekiiama kak oaMH U3 GaKTOPOB CAMOOPIraHU3ALUMN PYCCKOM
KYJbTYPbI 32 py0eskom
3.1. DMHUIpPaHTCKasl peKjJaMa B COCTOSHUM «OTKPBITOCTH»: IHAJIOT,
aJanTauus, BJIUsIHHE

B nanHO# rnaBe Ha mpuUMepe PEKIIAMHOTO TBOPYECTBA PACCMATPUBAETCS Me-
XaHU3M CaMOOPraHU3alMK PYCCKOM KYyJbTYpbl 32 pyOeKoM B 0OCTAaHOBKE €€ IMOoJ-
HOU «OTKPBITOCTU» B PE3yJIbTATE TOTO, YTO IOCIE KOUIM3UM Hadaia XX B. COTHU
TBHICSY HAIIMX COOTEUYECTBEHHUKOB OKAa3aJIUCh BHE MPEIEIOB CBOEH CTPaHbl, KOT1a
OCTPO BCTaJI BOIIPOC O COXPAHEHWH MMM dTHUYECKOW UJACHTUYHOCTH B HHOKYJIb-
TYPHOMU cpeie.

Pycckue sMurpanThl ObUTH BBIHYKACHBI BCTYIIUTh B MHTEHCUBHBIN KYJIbTYP-
HBIM JIMajgor ¢ KyJbTypoWl cTpaHbl npeObiBaHHs. OJHAKO AMAJIOTMYHOCTH — HE
TOJIBKO BBIHYJEHHOE COCTOSIHUE KYJbTYpbl, 3TO U UMMAHEHTHO IMpHUCYIIEE €u
CBOMCTBO, peajn3yeMoe B Pa3au4HbIX (pOopMax KOMMYHHKALUW, CO3AArOIIUX (-
dext momudponnn' . JIaTHHCKOE CIOBO communication (IOCIOBHO — jAelaTh 00-
UM, CBS3BIBaTh) UCTOPUUYECKU OTOXKJIECTBIISIOT C OOIIEHWEM M JHAJIOTOM, B pe-
3yJbTaTe Yero OCyLIECTBISETCS nepeaada win oomeH nadopmanueil. B konTekcre
HAIIIEr0 MCCIIEA0BaHUs, PeUb MJIET O MEXaHHU3ME KYJIbTYpHOTO OOMEHa uepe3 pe-
KJ1laMy, ONyOJMKOBAHHYIO B PYCCKOW SMHUIPAHTCKOW MedaTd. ['a3eTHble M Kyp-
HaJIbHbIE CTPAHUIIBI BHICTYTIAIOT 3/1€Ch CBOCOOPA3HBIM «I10JIEM» OOIICHUS HE TOJIb-
KO PYCCKHX TOBAapONPOU3BOAUTEIEH CO CBOMMHU COOTEUYECTBEHHMKAaMH, HO U TIO-
CIEAHUX C UHOCTPAHHBIMH.

Jluanor BO3MOXEH TOTJa, KOT/la €CTh pa3InyHble CyObEKThl OOIEHUS, KaX-
JbI U3 KOTOPBIX MHAMBUAYAJIEH U OCO3HAET ATy MHIWBUAYAIBHOCTD, T.€. UICHTH-
¢uuupyer cedsi OTHOCUTENBHO Ipyrux. He oco3HaBas CBOIO WIEHTHYHOCTh, WIIU
OTKa3bIBasACh OT HEE, UHJIMBU]I UM KaKOe-JINOO COOOIIECTBO HE MOTYT OBITH CaMo-
CTOSATENbHBIM CYOBEKTOM KaKUX-TMOO OTHOIIEHHWI, B TOM YHUCJIE U KyJIbTYpPHOTO

JIUajora.

193 Cm.: Baxtia MM. K dunocodcknm 0CHOBaM ryMaHHTApHBIX HayK //ABTOp u repoit. K du-
nocopckuM ocHOBaM ryMaHuTapHbIX Hayk. — CII10.: A3Oyka, 2000 —C. 327 — 331
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NneHTuYHOCTh — «COOTHECEHHE 4ero-in0o (MMerolero ObITHE) C caMUM
co00# B CBSI3aHHOCTH U HEMPEPHIBHOCTH COOCTBEHHON M3MEHYMBOCTH W MBICITH-
MO€ B 3TOM KauyecTBe («HaOirofaTesieM», pacCKa3bIBaIOLIEM O Hell cebe U «JIpy-
THM» C LIeTIbIO TIOATBEPIKACHNUS € CAMOPABHOCTH)» ' ..

N neHTHYHOCTh HE SIBJSIETCS BPOKIECHHBIM CBOWCTBOM 4YeJIOBEKa. JDTO €ro
OTHOIIIEHUE K 4eMy-ln0o0, popMupyeMoe B XOJi€ COIMAIbHOIO B3aWMOJICUCTBUSI.
OTcroa, CymecTBYIOT JiBa ypOBHA uaeHTU(uKauu: 1) nuaHocTHas (MM UHAUBU-
nyalibHas); 2) conuaiibHas. Ha mepBoM ypoBHE (BHYTPEHHEM) NMPOUCXOIUT Haze-
JIEHUE JINYHOCTH YHUKAJIbHBIMUA KaueCTBaMU, Ha BTOPOM (BHEIIIHEM) — OTOXK/ECTB-
JIEHWE UHJIMBUJA C 0KUJAHUAMHU U HOPMaMU €ro COIMaIbHOM cpefbl. B 3aBucumo-
CTH OT TOrO, YTO BBICTYMA€T OCHOBOM [JIi CaMOWJEHTU(UKAIIUHU, CYIIECTBYIOT
pa3IMYHbIE TUIIBI COIMATBLHON MIACHTU(PUKALINYU, B YUCIE KOTOPHIX BaXKHOE MECTO
3aHUMAET HAIlMOHAJIbHAS U STHUYECKAsl UJIEHTUYHOCTb.

B coBpemeHHBIX yCI0BUAX CHOPMUPOBATIOCH ABA OCHOBHBIX MOJX0/a K TO-
HUMaHUIO Haluu: 1) OTOKIECTBICHUE HAIIMHU C ATHOCOM (pycckue, (hpaHIly3bl U
T.J1.); 2) HaIUsl — COTpakJlaHe, TO €CTh T€, KTO SBISIOTCS Tpa)xKaaHaMu OJHOM CTpa-
HbI (IIBEHIAPIIBI, aMEPUKAHIIBI U T.1I.). 3anaJHble aBTOPhI CKIOHHBI OOJbIIE MpPHU-

197
. B co-

HUMAaTh BTOPYIO TOUKY 3peHHs (yHnoTpeOssieTcsi TEpMUH «nation-state»)
BpeMeHHON Poccuu B X0y /Ba TEpMHHA: «PYCCKHE» (3THOC) M «POCCHUSIHE» (CO-
rpaxnaane). O0a UMEIOT MpaBO Ha CyllecTBOBaHUE. PeanusM nepBod MOJIOBUHBI
XX B. B OMWIpallUH, 110 HAIIEMY MHEHMIO, OOJIbIIE OTBEYAET MEPBBIA MOAXOM K
OIIPEAEICHNUIO HAllUK, TaK KaK 3HAYUTEJIbHASA YaCTh PYCCKOIO SMUIPAHTCKOIO CO-
oOuiecTBa UMela TpaJAuLlMOHHbIE STHUUYECKHE [IEHHOCTH U UMEHHO MX CTPEMMJIACh
COXpaHuTh 3a pyoOexxkoM. IIoHATHS HAUMOHAIBHOW M KYJbTYpPHOM HIAECHTUYHOCTU
MOTYT ObITh OOBEAMHEHBI B OJJHO TIOHATHE — «ITHOKYJIBTYPHAs UACHTUYHOCTEY. B

HameM HMCCICA0OBAHNH OHA paCcCMaTpHUBACTCs, IMPCKIC BCEro, Kak pyCCKasi KyJib-

TypHas1 HWICHTUYHOCTD.

196 AGymenko B.JI. Unenrnanocts// Hoejimmii drmocodckuii c1oBapb: 2-¢ U3M, mepepaboT u
non. — MH. : Uarepnpeccepsuc; Knmxusiit nom, 2001. — C. 400.

7 Cwm.: Nationlism. By Saad Z. Nagi. Encyclopedia of Sociology. Edite by Edgar F. Borgatta,
Rhonda J. V. Montgomery. Second Edition. Vol. 3. - New York, 2000. — P.1939 — 1950.
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Bciien 32 aBTOPaMU KOJUIEKTHBHONH MOHOTpaduu' °, MbI BbIIE/IsEM 0a30BbIe
KOMIIOHEHTHI (YpPOBHHM) 3THOHAlIMOHAJIIBHOW PYCCKOM MAEHTUYHOCTHU: 1) 3THHUe-
CKHI (TOJEPaHTHOCTh); 2) reorpaduyeckuii (eBpa3uiicKoe MPOCTPAHCTBO); 3)
KOH(EeCCHOHATBHBIN (BU3aHTUHCKOE MpaBOCiaBue); 4) MOTUTHICCKUN (MMITepus);
5) TUHTBUCTHYECKUM (PYCCKHU 53BIK); 6) X03sHCTBEHHBIN (001MHa) OHAKO HAM
TPYJIHO COTJIACUTHCS C TE3UCOM O TOM, UTO B 3KOHOMUYECKOM YKJIaJle PyCCKUX Oa-
30BBIM SIBJIETCS TOJBKO OOIIMHA. DTO €lé U rocyAapcTBO Kak CUCTEMOOOpPa3yo-
mas CTpyKTypa, 6e3 KoTopoil skoHoMuKa Poccuu Hembiciuma. B To ke Bpems
PYCCKUM SI3BIK SIBJISIETCS TAKXKE MHCTPYMEHTOM MEKKYJIBTYPHBIX MEXKITHUUECKUX
KOMMYHMKAIINI, U HE TOJBKO B mpenesiax Poccun (Kak y aBTOPOB YKa3aHHOM MO-

HOTpadum), HO U BE3/Ie, T/I€ €CTh U OBLIM BBHIXOJIIBI U3 HAIIErO rOCy/1apCTBa.

Takum oOpa3oM, HaMM YKa3aHbl HMHTETPAIbHBIC KPUTEPUU, 1O KOTOPHIM
MOYHO XapaKTE€pU30BaTh PYCCKYI0 HAIMIO, U, B CBOIO OYEpEIb, HA OCHOBE JTOI0
UCCIIE0BATh UX IMPOSBICHUS B KYJIBTYPHOM TBOPYECTBE PYCCKOI'O HApOJa, B TOM
YHCJIe PYCCKOTO 3apy0ekbsi BOOOIIE U €ro peKJIaMHOM JeSTENbHOCTU B YACTHOCTH,

Jierasi MONMpaBKu Ha JUATIEKTUKY OOIIEro 1 0COOEHHOTO.

JlaaHy10 TIpoOiieMy MOXKHO HMCCIIEIOBAaTh M 4epe3 MPHU3MY PYCCKOTO KYIIb-
TYpHOTO apXeTuIa, Tak KaK HaIlMOHAJIbHAS UIECHTUYHOCTH U 3THOKYJIBTYPHBIN ap-
XETUI HAXOMSTCS U B MCUXOJIOTMYECKOW, U B KYJIbTYPHOU TUIOCKOCTAX. Tak, pac-

199
cMaTpuBas npodseMy pycckoro KynbTypHoro apxerumna, H.II. Monuna = Bbize-
JISIeT TPUMEPHO Te Ke (HAKTOPHI, BIMSIONIME HA €ro (JOPMUPOBAHUE, YTO U OBLIU
yKa3aHbl BbIIIE, Jieflas MaJIO3HAYUTEIbHbIE YTOUHEHUSI M JIOMOJIHEHHUS, YITyCKasd,

o « 200
IMpaBJida, TaAKUC BAKHBIC U3 HUX, KAK SA3bIKOBOW U IMMOJIUTUYICCKHUHU. .

B nenoMm cornamasce ¢ Heil, yTOUHUM, YTO Mbl UCCIIETyEM IIPOSIBIICHUS PYC-

CKOT0 KYJbTYPHOTO apXE€THUIla CPEeIH COOTCUECTBEHHHUKOB BHE MPEJEIOB HUX HC-

%8 Becramosa T.B. Pycckas namumonanmpHas uaeHTHYHOCTH: Monorpadus/ T.B. Becnanosa,
B.1O. Bepemaruun, I'.A. ®unaros. — Pocto v//[: CKHI] BIII, 2005.

19 Cm. : Mouuna H.I1. Pycckuii KymbTypHBIiT apxeTHir: GaxTopsl GopMUPOBAHKS U (BHIOCOp-
CKHe JoMHUHAHTBL. — OMck, 2001.

29 Cu.: Tam xe. C. 42.
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KOHHOM TEPPUTOPUHU MPOKUBAHUS, TJ€ CUTyaLUEH-Pa3APAKUTEIIEM BBICTYIIAET U
peKiiaMa Kak BepOallbHO-BU3YalbHBIN apTedakT. B meperoMHbie MOMEHTHI, a DMHU-
rpauus JIJIsl BCeX pyCCKHX TaKOBBIM U ObLiIa, CAMU KYJIbTYpPHBIE apXETHUIIbI, C OAHOU
CTOPOHBI, CIOCOOHBI K CaMOOpraHu3aluu, a, ¢ APYrod, — COAECUCTBYIOT B 3TOM

TCM, KTO HAXOJUTCs B ITOJIC eé BSaHMOHeﬁCTBHH.

Baxxuabim pakTopom GopMupoBaHUS PyCCKOTO KYJIBTYPHOTO apXeTHma ObLIO
MPOCTPaHCTBO ero ooutanus. B.O. KimroueBckuil BbIJESAI TPU OCHOBHBIX MPUPOJI-
HO-TeorpaduuecKuXx KOMIIOHEHTAa, OKa3aBIIMX BIIMSHUE Ha PYCCKUU XapakTep:
HaJIMYKE IPEMYUYHX JIECOB, BOJIBHBIX CTENEH U Pa3/I0JbHBIX PABHUH U IEPECEKAIO-
X UX TTyOOKUX M MOJHOBOJHBIX pek. Jlec maeT maTepuan A XO3sIMCTBEHHBIX
HYXJ. B HEM 0XOTATCS U OOBIBAIOT 3BEPS, IPUUYEM BEChbMa OMACHOTO (MEIBEb,
BOJIK, BEIMpPb). ITO — MECTO YEIUHEHHUS OT MUPCKHX 3a00T MOHaxXa-OTIIEIbHUKA.
Crenp acconuanuupyercs C BOJIEH, T.e. O€3rpaHMYHON CBOOOJOM. DTakui 3aryi,
OpaBaga. Ho ona ke — BomutomeHne 06€3J0OMHOCTH U OE3BOJIHS PYCCKOTO UeIOBe-
ka’"'. Jns EBpometickoii Poccru CBOWCTBEH paBHUHHBIN JaHamadT, KOTOPHIN
BOCIIUTHIBAET HEOMPEACICHHOCTh U YHBIHUE («M YHBUIO IO pOBHOMY moJito»). Ho
TJIaBHOE, YTO BIUSJIO HA XapakTep PYCCKOTO YEJIOBEKa, — 3TO TO, YTO OOJBIINUH-
CTBO PETHMOHOB €r0 MCKOHHOT'O0 OOMTaHUSI HAXOJUJIUCh B 30HE PUCKOBAHHOTO 3€M-
nenenus. OTCroaa ero yrnopcTBo U CTOMKOCTh, OTCIO/IA K€ U YIIOBAaHUE HA «aBOCHY,
Ha «Ero BEJIMYECTBO clydaii». beckpallHOCTh pycCKOTo MPOCTPaHCTBA 00bEIUHSAIN
pPEKM Kak MyTU COOOIEeHMs, KaK CUMBOJI TMoOpsaka. «Bojira-marymka», «AMyp-
OaTIONIKa» — CJIOBOCOYETAHUS, OMPECISIIONINE OTHOIIIEHUE PYCCKUX HE TOJBKO K

KOHKPETHBIM peKaM, HO U K MUPOTIOPAJIKY.

Bocnomunanus o pyccko npupoje u npocropax Poccun ocraBanuce B na-
MSTH PYCCKUX 3MUTPAHTOB, JIEPKAINCH B CO3HAHUU MX MOTOMKOB. BaxxHo u npy-

roe. MaHpwKypHsi, T€ OCelI0 OOJBIIMHCTBO PyCCKUX 3MurpaHToB B Kutae, mo

201
B accomuatuBHOM CJIOBApE PYCCKOTI'O A3bIKa CJIIOBO «CTCIIb» PCCIIOHACHTELI (CTYI[CHTLI 17- 20

JIET) CBSI3BIBAIOT CO CJIOBAMHM: MPOCTOP, BOJbHAS, KpAacHBasi, CKy4Has, IPUBOJIbHAS (JaHO BHIOO-
POYHO TIO CTeTeHH yObIBaHUS accolMaTuBHOM cBsi3n) (CM. : Pycckuii acconmaTHBHBINA CIIOBaphb.
B2T. T. 1. Ot ctumyna k peakuun. — M., 2002. — C. 629).



93

CBOUM IPUPOJHO-KIMMATHUYECKUM YCIIOBUSIM Obliia OJIM3Ka K COCETHUM C HEW paii-
ornam Cubupu, [Ipumopss u Ypana, oTKyia OHM B OCHOBHOM U ObUTH. DTO MaJjo-
BoaHble ctenu bapru (Tpexpeune), paBHUHHBIE TMOJISI U TEMHbIE Jieca MaHbUKY-
pun, pexku Amyp u Cynrapu. Otporn XuHrana HarioMuHaiau Ypai. CyHrapuiickui
IUISDK — U3JII00JIGHHOE MECTO OTJIbIXa, a €ro Oepera — MecTO JUIsl PhlOAIKU 3asiIITbIX
priOakoB-moduTeneid. Pycckue 3emienenblbl OCBOMJIM MajOBOJIHBIE MPOCTOPHI
bapru. Manwkypckuit jjec ObUI MECTOM BPEMSANPOBOXKICHUS JTIOOUTENIEH OXOTHI,
chepoil XO34MCTBEHHOM JIEATETBHOCTH PYCCKUX OXOTHUKOB-IIPOMBICIOBUKOB.
CHexHble 3UMbl MaHBWKYpUHM HE NyTalld PYCCKUX, a HAMOMHUHAIM O IPUPOJIE
OCTaBJIECHHOU MU PonuHEbI.

Bce 3ti 00cTosITENbCTBA HE MOTJIM HE CKa3aThCsl Ha XyJ0’KECTBEHHBIX 00pa-
3ax pycckoil neyatHol pekiiambl B Kutae. [len Mopo3 B Basienkax, CHErOBUK, BbI-
JICTUICHHBINA PEOSITUILIKAMU, PYCCKasl «TPOMKa», pOMAaHTUYECKU MaJalOlUi CHEr —
BCE 3TO IIPUCYTCTBYET B PyCCKOU PEKIIAME.

SI3bIK — OAMH U3 IEHTPATBHBIX MPU3HAKOB UJICHTU(DUKAIIMN TOW WM WHOM
ATHUYECKOW IpymIibl. B yCcIoBUsSIX TOCIOACTBA MHOM NPUPOJHOM Cpellbl, SKOHOMH-
YECKUX U COLMAIbHBIX OTHOILICHHM, OTIIMYHBIX OT POAWHBI, S3BIK AMACTIOPHI BBI-
CTyHaeT Ha MEPBBIN MIIaH, 00bEANHSA BCEX, KTO HA HEM roBopUT. Pazymeercs, oH
yHOTpeOJIsIICS U B CaMOM PYCCKOM MeYaTHON peKyiame, HO 3/1eCh ObLIIM CBOM HIOAH-
CBI.

Bo-nepBbIX, B pyCCKOW IE€YaTH PEKIAMUPOBAIUCH HE TOJIBKO OTECYECTBEH-
HbIE TOBapbl, Mpou3BeneHHbIe MO0 B CoBeTckoM Coro3e, TMO0 Ha MPEAIPUATUIX
YMUTPAHTOB, HO U, TJIABHBIM 00pa30M, MHOCTpaHHbBIE. B 3TUX ciydasx B pekjiame
MOTJIM YHOTPEOISATHCSI MHOCTpaHHbIE Ha3BaHUS TOBApOB. MHOCTpaHHas TeXHHKa
MOIJIa PEKJIAMUPOBATHCA B PYCCKUX U3/IAHUSAX U HA SI3bIKE TOBAPOIPOU3BOIUTENS.

Bo-BTOpBIX, pycckoe 3apy0exbe CTPEMHIIOCh BCEMH CHJIAMU HE TOJIBKO CO-
XPaHUTh, HO U PA3BUBATh PYCCKUM SA3BIK KaK KMBOW U MOCTOSHHO COBEPIICHCTBY-
fouiics. Pycckuii si3bIK, ynoTpebisemblil cooTeuecTBeHHUKaMu B 1920-x — 1930 -
X IT., — 9TO S3bIK, (DYHKIIMOHUPYIOUINI HE TOJIBKO B CEMbE Ha OBITOBOM YpPOBHE,

Kak 3T0 Obu10 y pycckux amurpantoB B EBpomne u CILA, Ho u B cepax mpou3Bo-
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CTBa, UCKYCCTBA U JIUTEPATYPBI. B pyCcCKOM MEYaTHOM pEeKjaMe BCTPEUAIOTCA LHU-
TaThl U3 JINTEPATYPHBIX MPOU3BEICHUI («U JIBIM OTE€YECTBA HAM CIAJOK W IMpUs-
TEH»), PYCCKHE TMOCIOBUIBI («OEAHOCTh — HE MOPOK»). B pekname copepkarcs
TOHKHE HamMeKd Ha juteparypHsle npouseaeHus A.C. Ilymxkuna u A.A. bioka,
A.H. Toncroro u A.Il. YexoBa, Apyrux pycCKUX MUCATEIEH U MO3TOB. XapaKTep-
HO, uTO B Kutae, cpenu nucarenei-sMUTpaHTOB, HE ObLIO «TPOMKHUX UMEH», Ta-
kux kak WM. Bynun unu A. KynpuH, HO pycckas SMUTpaHTCKas JUTepaTypa 37ech
aKTHUBHO pa3BUBAJIACh, UMEJIA MACCOBOTO unTaress. [[pu3HaHHBIM MATPOM MO33UU
pycckoro 3apyoexns Obu1 A. Hecmensiit. [IponsBeneHus: mucaTensi-HaTypancTa
H.A. baiikoBa ObUIM HAaCTOJBKO TOIYJISPHBI, YTO UX CHOKETHO-OOpa3HBIA CTPOU
HAIIIE] OTPAJKEHHE B PYCCKOI IMUIPAHTCKOM pekiIame’ ", a caMi OHH OBLIM Iepe-
BEICHBI Ha ATIOHCKUM U aHTJIMUCKAHU A3BIKA- -,

B-TpeTbux, pycckuil A3bIK, U 3TO OTYETIMBO BUAHO B PEKIIAME, BBICTYIIAN B
pOJIH SI3bIKA MEXKAITHUYECKOT0 OOIIEHUSI BCEX BhIXOJ1eB U3 Poccuiickoit umnepun
(eBpeeB, rpy3uH, apMsiH, YKPAUHIIEB U JIp.).

Bonblryto poiib B KU3HM PYCCKMX MMEET PyCCKas MpaBOCIaBHas LIEPKOBb.
HasBanue nepkBu «mpaBociaBHas» (aHri. orthodox® church mpaBunbHas) mpemrmno-
JlaraeT, 4YTo APYrue — «HEMPABUIIbHBIE)» WM HE COBCEM «IPABUIIBHBIEY», TOBOPUT
00 0cOOOM OTHOILIEHMHM PYCCKHMX K peluruu u uepksu. Hu oaun Hapon EBpormsl,
MCIIOBEYIOIINI XPUCTUAHCTBO, HE Ha3Bal cBOtO cTpaHy cBiaToil. FO.FO. Bynbrues
nosaraer, 4to uaesa «CpsaTtoil Pycw» sBISIETCS NPOCTPAHHBIM apXETUIIOM «CAMO-
CTW» HalMOHaJIbHOTO ayxa. OHa mpenonpeaenseT HalpaBIeHHOCTh HCTOPUUECKO-
ro reHe3nca KOHKPETHBIX CHMBOJIOB, CIOXKETOB, 00pa30B, CBOEOOpa3nue PyCCKOIO
caMOCO3HaHHs U camoomnpesenenus.””’ D1a uaes NOPOXKIAET APYTHe, HE MeHee

Ba’KHbBIC IIOHATHA TaKHUEC, KaK ((CO60pHOCTB>), «AYXOBHOCTB», «KCBATOCTb».

292 JImeercs B BH/Ly THIp, KAK CHMBOJI MAaHbWKYPCKOI IPHPOIBI, AKTHBHO OCBaHBaeMoii B 1920-

X — 1930- rT. pycCKUMH 0XOTHUKaMHU-TIPOMBICTIOBUKAMH, CPEAH KOTOPHIX OBIJIO MHOTO SMUTPAH-
TOB.

29 Cw.: Koanbuyk A.M. CUMBOIIBI pyCCKO#M (3THOKYJIBTYPHON) UACHTUYHOCTH B TIEYATHOM pe-
KJIaMe COOTeuecTBeHHUKOB B Kutae //ConuaibHO-ryMaHuTapHbie Hayku Ha JlamsHeM BocToke. -
Xabaposck. 2013. - Nel. - C. 140 — 146.

29 Tam xe.
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CumBon Casaroit Pycu — Xpam boxnii. OTHOLIEHHE K 3TOMY CHMBOILY, KO-
TOpPBI MMEET OOJBIIYI0 YOSAUTEIbHOCTD, Il PYCCKUX cakpayibHO. Ero m3o0pa-
YKEHUE HE YaCTO MOKHO ObUIO YBHUJIETh B AMUTPAHTCKOM peKiiame, HO MPU 3TOM HE
JOIyCKaJIOCh HUKAKUX aBAHTAPJUCTCKUX BOJIBHOCTEW. Kak mpaBuio, 3T0 HE HEYTO
abCcTpakTHOE, a KOHKpPETHbIE y3HaBaeMble MpaBociaBHbIe Xxpambl. [Ipexne Bcero,
Cesto-Hukonbckuii coObop — mepBbId MPaBOCIABHBIM Xpam, MOCTPOCHHBIA Ha
KBX]] B uects Huxonas YynorBopua (Mepnukuiickoro) (cm.: Ilpunoxenne 2,
puc. 24, 25). CoBpemenHnbiii kutaiickuii aBrop Yanr Xyaii [llenr numert: «B 1899
I. Ha KYJIbBMAHAIIMOHHOM IIYHKT€ Topojia, B LeHTpe HaHbrana, oHu moctpouin
npaBocnaBHbii CBaTo-Hukomasckuit cobop. C 3Toro MomMeHTa B XapOuHe Havallu
noApaxarb 00pa3y «Boctounoit MoCKBbI», U IIEPKBU Ha JOJTUA CPOK CTAIH CHUM-
BOJIOM BOCTOUHOM MockBb» . KuTaiickuii aBTOP MPU3HAET XpaM CHUMBOJIOM pycC-
CKOr'O0 JYXOBHOT'O IPOHUKHOBEHHS, HIMEHHO PYCCKOIO, a HE 3aIlaJHOr0, TaK KaK
XapOuH — 3TO He «BOCTOUHBII» [lerepOypr (cuMBOA 3amanHoro BiusiHUS B Poc-
cum), a BoctouHast Mocksa («MockBa — TpeTuii Pum»).

PaccmatpuBas pons Cearurenss Hukonmas YynoTrBopua B T'€OKYJIbTYPHOM
npoctpaHcTBe Bocroka m 3anaga 3a MHOTOBEKOBYHO MCTOPUIO MOKJIOHEHUS €My
XPUCTHAH, CIEAYeT cormacuthbes ¢ A.A. PbiOakoBbIM, KOTOPBIN OTMEUYaeT OTKPHI-
TOCTb U JOCTYIIHOCTb €ro 00pasa Iisl KasKI0ro, KTO K HeMy 00paraercs’ ..

[TonsiTe «COOOPHOCTH» TECHO CBSI3aHO C CUMBOJIOM BEPBI, BIPAOOTAHHOTO
Ha MEPBBIX BCEJIEHCKUX XPUCTHAHCKUX coOopax, mpoxoauBiiux B IV B. [leBsToiii
cuMBOJI riacut: «Bepyto...Bo enunyro Cearyro, COOOPHYIO U allOCTOJIBCKYIO LEp-
KOBBb». B mpaBocnaBHOM 6orocinoBckor Tpaauiuu LlepkoBs CoOopHast TpakTyeTcs
KaK BCEJICHCKAs, He OrPAHUUYCHHAS HM MECTOM, HH BpeMeHeM, HU HapoioM . Ta-

Kasl TpaKTOBKa CHUMBOJIa BEPbl KaK CANMHCHHNA BCCX B JIOHC HpaBOCHaBHOﬁ LHCPKBU

205

Hur. no xH.: Kpaaun H. I1. XapOun — pycckas Atnantuna. — Xabaposck, 2001. — C. 97 — 99.
206

PribakoB A.A. Cearutens Hukonait 4yn0TBOpel B reoKyIbTYpPHOM MPOCTpaHCTBe BocToka u
3anana// [lountanne Cesturenss Huxonas UynorBopia u ero oTpaxkeHue B (QOIBKIOpPE, MHCH-
MEHHOCTH M UCKYCCTBE: MaTepHalsl U uccienosanus. — M., 2007. — C.30.

27 Caiir «IIpaBocnasue. Ru// www. Pravoslavie.ru/put. biblio/molitva/17.htm
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MMEET BaXKHOE PEryJISITUBHOE 3HAYEHUE JUIA PYCCKMX U B IIPOILIOM, U B HACTOS-
LIEM.

B coumanpHON mpoekuuu y ciaBsHO(UIOB COOOPHOCTh, B CBOIO OUYEpPE.b,
compsirajgach ¢ OOIIMHHOCTBIO, a MOCIEIHSSA — C PYCCKON KPECThIHCKON OOLMHOM.
CoBpemeHHBI oTeuecTBeHHbIN necnenosaTens F0.B. OneiiHMKOB PUXOIUT K BbI-
BOJY, YTO OOmIMHa o0Oecreunia BbbKMBAaHUE HAPOJIa PYCCKOTO KaK coluyma B J10JI-
FOCPOYHOMN PETPOCIIEKTHBE ..

PackpsiBas nonsatue «pycckas uues», B.H. CararoBckuil yTBepxaaer, 4To B
coOOpPHOCTH MBI HAOJIIOAAEM «ITAPUTETHBII» BapUAHT B3aUMOOTHOILIEHUS MEXTY S
1 MBI, MeX/Ty HHAHBHIYYMOM 1 00IIeCTBOM .

[loHATHE «IYyXOBHOCTBH» B PYCCKOM CO3HAHMM MHOTOILIAHOBO. MBI pac-
CMAaTpPUBAEM €€ B TPEX IUIOCKOCTAX:

1) myxoBHO-co3epuaTenbHON — oOpallleHue K BBICHIMM IIEHHOCTSM, Bce-
BBILIHEMY, bory;

2) WHTEUIEKTYaJbHOM — IIPUBEPKEHHOCTh K 3HAHUSAM M CTPEMIICHHUE
IIOCTHYb UCTUHY 4Y€pe3 HPABCTBEHHOE M MHTEJUIEKTYAJIbHOE CAMOYCOBEPIIEHCTBO-
BaHWE;

3) AYyXOBHO-BOJIEBOM — IOAPA3yMEBAIOLIEN «CHIy JyXa», LEJICyCTPEMIICH-
HOCTb, AYILIEBHO-HPABCTBEHHYIO CTOMKOCTb.

Pycckas 3apyOexHasi medarh ¢ 3aBUAHBIM ITOCTOSHCTBOM ITyOJIMKOBaja pe-
KJIaMy KHUKHO-)XYPHAJIBHOM NPOAYKIIMH, C €€ CTPaHUL] HE CXOJuia peKiiaMa JIeT-
CKOro KypHasa «Jlactoukay, y4yeOHMKOB MO PyCCKOMY, KUTAMCKOMY U SAIIOHCKOMY
A3bIKaM. YCTaHOBKAa Ha 00pa3oBaHuE, MPOPECCHOHAIM3M I03BOJMIA PYCCKUM
SMUTpaHTaM Tociie ucxona u3 Kuras peanuzoBarh ceds nmpodeccuoHanbHO U HA

o 210
ucropuueckoi Pogune, U B Ipyrux crpaHax, Kyja 3adpocuia ux cyapoa” .

2% Oneitrukos, 0.B. [Tpupoanslie paxropsl ObITUS poccuiickoro counyma. — M., 2003 — C. 116.
2% Cararoscknii, B.H. Pycckast maes: IpOODKHAM I mpepBanubii myts? — CII6., 1994 — C.
104.

219 Takoii BEIBOM HAMPALIMBACTCS TP IPOCMOTPE My OTHKAIHMI GBIBIIHX PYCCKAX SMUIPAHTOB B
OCHOBAHHBIX UMHU KXypHanax «Pycckas Atnantuna» (r. Yensbunck, Pocens), «[Tomurexuux» (T.
Cunneit, ABctpanus),
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I{epkoBb OKa3pIBajia OrPOMHOE BO3JACHCTBUME Ha YMOHACTPOCHUE JIIOACH U B
OynHU, U B pa3aHUKU. B OyaHU XprcTHaHWHA C OOTOM CBA3BIBAET TOJIBKO MOJIUT-

2B OynHue aHU 0e3 HaJOOHOCTH B LIEPKOBbL HE XOJIT,

Ba (YTPEHHSSI U BEUCPHSIs)
B BOCKpPECHBbIE — IMPUCYTCTBHE Ha LIEPKOBHOM OOTOCTY>KEHUH 00s3aTenbHo. Bo-
LEPKOBJIECHHOCTh PYCCKOW dSMUrpanuu Obljia aOCOIOTHOM, a y4acTHe B IIEPKOBHBIX
IIPaBOCIJIaBHBIX Mpa3qHUKax - BceooOuee. [Ipa3nHuK — 3TO HE JO0CYT, KOTOPBIH Ciie-
JY€eT IOocJie TPYJAOBBIX OyJHEH, U He aKTUBHBIN OT/IBIX, 3TO — CBA3b C CAaKpaJIbHbIM,
0oxecTBeHHBIM. [Ipa3gHuK MpOTHUBOMOCTaBIEH OYyIHSM, KaK CakpalbHOE — MpO-
(danHOMY, 3TO JEHCTBO, KOTOPOE MPU3BAHO BOCCTAHOBUTH B UEJIOBEKE IMCHUXHYE-
CKO€ U (pU3MUECKOe paBHOBECHE, HAPYIICHHOE B Yepee TSKEIbIX U 0e3paoCTHBIX
OyIHEel, 1 OJHOBPEMEHHO COEAMHUTH YyenoBeka ¢ borom.

Pexmama pycckoro 3apy0exbsi yIUTBIBalla 3TH OOCTOSITEILCTBA U, HACKOJIb-
KO BO3MOYHO, y4aCTBOBaJa B 3TUX CaKpaJbHbIX JA€HCTBAaX. BhIMycKaauch COOTBET-
CTBYIOIIME Mpa3JIHUYHbIE HOMEpA Ta3eT, KOTOPbIE OTIMYAJIUCh OT OOBIYHBIX, B
HEPBYIO0 ouepelb, 0coObIM odopMiIeHHeM 3arojoBka. Kpome Ha3BaHus W3laHus,
OH BKJIIOYAJl M300pa3uTeIbHBIN psia Ha TeMy npa3gHuka. Ha mepBoii crpanuie —
HE MEHEee Kpaco4Has peKjiaMa TOBapOB U OJHOBPEMEHHO MO3PABJICHHS UMEHUTHIX
pexnamopareneld XapOvHa cBOMM TOKynaTesnsiM. He nMest BO3MOXHOCTH TIPHUTH
JIMYHO B TOCTH, KaK 3TO OBLIO MPUHATO HA PycH, OHU NO3paBIIsiiv Yepe3 ras3eTy.

OTtaenbHO cienyeT cka3aTh 0 Pajonuiie. DTOT mpa3gHUK ObLT JUIsl XapOuH-
1IEB TOP>KECTBEHHBIM, HATIOJIHSJI UX CEpAlla CBETION paJloCThIO, HO 0€3 OOUILHOTO
BUHOBO3JIMSHUS U IIIYMHOTO Becesbs. He mpuHATO ObUIO HU NO3APABIIATH B IeYa-
TH C 3TUM IPA3JHUKOM, HU PEKJIAMUPOBATh TOBAPHI O] 3TOT JeHb. Bece 310 BoC-
IPUHUMAIOCh Obl KaK KOLIYHCTBO. Te€M He MEHee, B OTJIMYKE OT JIOPEBOJIIOLIMOH-
HOM PYCCKOI mpecchl, XapOMHCKas redyaTh MyOJMKOBaja pPEKIaMy PUTYalbHBIX
yCIIYT OXOPOHHBIX areHTCTB, KOTOPbIE TOTAa ObLIN B TOpojie (HO, OMATH Ke, Ieva-
Tanach oHa He B Panonuny). bonee Toro, eciiu Ha Ponune rasersl uzpenaka myO0iau-

KOBaJI KOPOTKHE HEKPOJIOTH, TO B XapOWHE OHM JeJIaju 9TO U3 HOMEpa B HOMED.

211
85.

[Tut. mo: CxnspeBckas [.H. CioBaps npaBociaBHO# gyxoBHOU KynbTypsl. — CI10., 2000 - C.
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B yecTh yconuiero, eciv OH OblI KaK-TO 3HAMEHHUT U IpUMeYarTesieH, MyOJuKoBa-
Jach pa3BepHyTas cTaThs. [locTaBUTh Ha MOTHIIE JOCTOMHBIN YCOMIIIETO HAATPOO-
HbII MaMATHUK MOYMUTAIOCh 3a 4yecTh. Hapsay ¢ puUTyalbHBIMHM YyCIyramu, B pe-
KJIAMHBIX CIPABOYHHKAX T€YaTain OOBABICHUS 00 yCIIyrax CKyJIbITOPOB, M3IO-
TOBJISIBILIMX TH MAMSITHUKH.

Takoe oTHOIIEHHE K CMEPTH M CKOpOU MMEET HECKOJIbKO 00bsicHeHUl. Bo-
IIEPBBIX, JIIOAU IIEPEHECITN MHOTOYMCIICHHBIE CTPAJaHus, U YYACTUE B IOXOPOHHBIX
Y MOMHUHAIBHBIX PUTyaJlaX CHUMAJIO QYIIEBHOE HampsbKeHue. Bo-BTOPBIX, MOMHU-
Hasg pOJUTENCd M MPEIKOB, OHU MBICICHHO BOCCTAHABIMBAIU (BOOOpAkKAEMYIO)
CBsI3b C yTepsiHHOM mMu PonuHoi. B-TpeTbux, MOXOPOHBI U TTOMHHKU OBUTH TEM
coObITHEM, a KJIaJ0UIle — TEM MECTOM, IJie PyCCKHE Ha 4yXKOMHE BCTPEYaIUCh U
BHOBb MOTJIU IMOYYBCTBOBATh c€0s1 BMECTE.

XapakrepHasi yepTa MUGPOJIOrHYECKOr0 BPEMEHH, OTPAXXKEHHOTO B CHCTEME
KaJICHIapHBIX MU(DOB, B XPUCTUAHCKUX MPA3THUKAX — MUKIUYHOCTh. COOBITHS BO
BPEMEHU HE MEHSIOTCS, a IIOBTOPSIOTCS KAXKIbIM pa3 BHOBb U BHOBb. Mup ocraer-
csi, TaKUM 00pa3oM, HEM3MEHHBIM, KaKk HeM3MeHHbl bor, mpupona, mnamarb o0
ymeamux B Mup uHo. Ho 1St MpOCTBIX CMEPTHBIX MUP MEHSETCSI COTJIACHO KHU3-
HEHHOMY LIMKJy. /IeTCTBO — OTpOYECTBO — IOHOCTh — 3PEJIOCTh — CTAPOCTh. Teope-
TUKU «IKOJIbI AHHanoB» (®. bponens u np.) mosaranu, 4To UCTOPUST pacceyeHa
Ha Pa3JIMYHbIE IUIAHBI B COOTBETCTBUHU C MPUCYIIMMU KAXKIAOMY IUIAHY BPEMEHHBI-
MU PUTMAMH: «BpeMs OOJIBLION MPOTSHKEHHOCTU» (MPUPOIHO-reorpaduueckoe
BpeMsl); «BpEMsI CPEIHEH MPOTSIKEHHOCTH» (BpEMs COLUANIBHOE); «BpEMs MaJlon
MPOTSKEHHOCTH» (BpEeMs HHAMBHAyanbHOe)  ~. KyIbTypHBIH apXeTHIl BO BPEeMEH-
HOM ILIaHE OTHOCUTCS KO «BPEMEHH OOJIBILION MPOTSKEHHOCTH), T.€. MPOLIECCHl B
HEM MPOTEKAIOT MEJICHHO, U3MEHEHUS — MOCTETIEHHO, M0 Mepe (hOPMHUPOBAHUS U
pa3BUTHS 3THOCA.

Bpewms pexiiambl — «BpeMsl MAJIOW NPOTSKEHHOCTH». CHUTyalusl CTaHJapTHA:
JI0 TOKYIIKM TOBapa MOTEHIMAIBHOMY ITOKYNATE0 IUIOXO0, a MOCIE MOKYIKH TO-

Bapa peaJibHOMY IOKYIATEII0 — Y’KE XOpOIlo, TOTO U IPYTUM OH skenaeT. Hecran-

12 Cm.: Typesuu A 5. Mcropuueckmii cuutes u I1Ikoma « AuHamos». — M., 1993.
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JAPTHBIM MOXET OBbITh TOJBKO H3JI0KeHHEe (uM3o0paxkeHue) 3tux coObiTui. Ko
«BPEMEHH MaJol MPOTSHKEHHOCTU» OTHOCATCS M BCE COOBITHSA, MPOU3ONICIINE C
YeJIOBEKOM 32 €ro CPaBHUTEIBHO KOPOTKYIO KK3Hb. M ecnu B macirabax BpeMeHU
OOJBIION MPOTSXKEHHOCTH T U3MEHEHUS HUYTOXKHBI, TO N1 OTJIEIBHOrO YeJo-
BeKa OHU 0oJiee YeM 3HAYUTENbHBI.

Ntak, MBI MOXXEM OTMETHUTb, YTO pyCcCKas pekjiaMa B IMeYaTh B YCIOBUSIX
WHOSI3BIYHOM CPEJIbI:

BO-TIEPBBIX, O3ULIMOHUPOBAJIA ce0s KaK HAIMOHAIbHAS, HE TOJIBKO MO S3bI-
Ky ¥ CTHIO (00 5TOM TOBOPWJIOCH B MPEIBIAYIINX pa3jesiax), HO U Mo OOIIe3Ha-
YUMBIM JJIS1 PYCCKHUX CUMBOJIaM;

BO-BTOPBIX, KaK MOTJIa, MOJJEPKUBaia B PYCCKUX UX HAIIMOHAIBHYIO UJICH-
TUYHOCTH B PAJIOCTH W TOPECTH, B TIPA3THUK U Oy IHU.

VYke caMu 3T 00CTOATENHCTBA MO3BOJISIIA PYCCKUM BCTYINATh B MEXKKYJIb-
TypHbIH (UMBWIM3ALMOHHBIN) UANOr Kak ¢ «3anagom», Tak u «Boctokom». To u
Jpyroe MOHUMAIOTCSl HE Kak reorpaduueckue, a Kak KyJIbTypOJIOTHYECKUE IUBH-
JIM3ALMOHHBIE TOHATHS.

Cy1iecTByeT JIBa OCHOBHBIX MOJX0/1a K TPAKTOBKE MOHSATHUS «IUBUIU3ALIUSY:
1) uMBUIM3aIus KaK BbICIIasl CTYIIEHb Pa3BUTHUSA (B TOM YHUCJE U KYJIBTYPHOI'O) Ue-
JIOBEYECTBA (JIMKOCTh — BapBApCTBO — LUBWIM3ALIMSA); 2) HUBUIU3AIMUS KaK JIO-
KaJIbHOE MOHO- WJIM MOJIM3THUYECKOE COOOIIECTBO C BHIPAXKEHHOM COIIMOKYIIBTYP-
HOM cnerudukoi. Bropoii moaxo K muBUIK3auu o0ocHoBaH B Tpyaax H.A. Jla-
nunesckoro, O. Illmenriepa, A. ToiiHOK " U APYrUX aBTOpOB. B mociemHeM Ba-
pUaHTe Teopus LUMBWIM3ALMKI (KaK JIOKAJIbHbBIX, T.€. OTPAHUYEHHBIX B MPOCTpaH-
CTBE, ClEUU(PUUECKUX COLMOKYJIBTYPHBIX U UCTOPUYECKUX OOpa3oBaHUM) MPOTHU-
BOIIOCTABJISIETCS] TEOPUH TII00ATIBHON HCTOPUUECKOM 3BOJIIOIMU YETIOBEUYECTBA.

Kak mpaBwiio, nuBWiIM3anus CKJIAABIBAETCS NPHU JIUTEIBHOM BXOXICHUU

TEX WJIM WMHBIX HAPOJ0B B €AWMHOC IOCyAapCTBO, a4 TAKXXKC Ha OCHOBC KOH(I)CCCI/IO-

213 o
HInenrnep O. 3akar EBpomnsl: oduepku Mopdonorun MupoBoi uctopuu. B 2-x tomax. T. 1.

lenpmitansn u pecTBuTeNbHOCTE. — M.; Mbicas, 1993; T. 2. BcemupHo-ucropuueckue mnep-
cnekTuBbl. — M. : Mbicnb, 1998; Jlanunesckuit H.5. Poccus u EBpomna. — M., 2012; Toiin6u A.
[Toctuxenue ucrtopun. — M.: , 2001..
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HAJIPHOTO €IMHCTBA BKJIOUCHHBIX B HEE HApOAOB. BakHYIO poib MTpaeT TakkKe
o01mast mpupoHO-reorpaduyeckas cpeaa, B KOTOpOH OOUTAIOT BXOJSIINE B ITUBH-
JIM3ALMAIO HAPOBI .

B oredecTBEHHON KyJNbTYypOJIOTUYECKOM JIMTEPATYPE CIIOXKUIACH OIpEJIe-
JIEHHasi CUCTEeMa JEJICHHsI MUPOBOrO COOOIIECTBAa Ha JIOKAJIbHBIC ITUBUIM3ALIUM.
Beigensrorcss  mATh  [UBWJIM3AMOHHBIX ~ MATPHUIl:  €BPOMNEHCKO-aHTUIHO-
XpUCTHAHCKAs1, apabo-uciaamMcKas, MHI0-0OyIUCTCKas, KUTalCKO-KOHBYITMaHCKas,
pycckas’”.

B kadectBe kpuTepueB, XapaKTepU3YIOMIMX Ty WM WHYIO ITUBHIN3AIIHIO,
B3STHI CIIEAYIOIINE: OTHOIIEHUE K MHAMBUAY; MaTepUAIbHBIN yCIeX; coluaabHas
MOOWJILHOCTB; OTHOIIICHHE K 3aKOHY; OTHOIIICHUE K PEJIMTUU; OOIIECCTBEHHAS aK-
TUBHOCTB; OTHOIIICHHE K MOJIUTUYECKON JesATeabHOCTH. KITFOUeBbIM 3BEHOM B TH-
MOJIOTH3AllMY LIUBWIIM3AIMHI, HA HAI B3TJIS, SIBJSIOTCS. OTHOIICHUS MEXIy 00I1Ie-

ctBoM (Mbr) 1 uaauBHzoM (5) *'°.

IIo 3dKOHY MaKCUMaJIbHOM BAPHUATHUBHOCTU, MCKAY OSJICMCHTAMH CHUCTCMbI

BO3MOZKHBI TPH THUIIa B3AMMOOTHOIICHU .

1. IIpuoputeT yenoBeka Hag MUPOM (001IeCTBOM). AOCOTIOTOM OOBSIBISET-
csl yejoBedeckoe S, Bce OCTalbHOE BBICTYIAET Kak He-S, BpakneOHOe BHYTpPEH-
HEMY MUpY 4elloBeKa. Sl cTpeMuTcs 0CBOOOAUTHCS OT BHEUTHETO MHUPA, UCTIOIb3YS
BJIAaCTh, TIOJABUTh U MOTYMHUTH MUp cebe. Jltobas mpuBSI3aHHOCTh K 4eMy-TTHOO
WIN K KOMY-1100 pacciabiseT, MelaeT yCTaHOBJICHUIO BIACTH HaJ BHEIIHUM MH-
pom. Takum 06pa3om, B IIEHTPE BCEICHHOW — YeslOBEK. TakoBa OCHOBa €BpOIEii-

CKO-aHTHqHO-XpHCTHaHCKOﬁ OUBUIKW3allNHN.

2. IlpuoputeT Mupa Haja denoBekoM. MHauBuayanbpHas cBo0oa JJIsl yeso-

BCKa HCIIOCWJIbHA, U OH JACJICTUPYCT CBOU ITOJIHOMOYUS o0 BOXKAIO (CI/IJ'H)HOMy

1 Oneitamkos 10.B. Ykas. cou. C.149.

1% Bargacapsu B.D. OT IMBHIM3ALMOHHBIX BOMH K IMBHIH3ALUOHHOMY mommmory // JlyXos-
HocTb. JKypHan rymanurapssix ucciaepoanuil. Ku. 11. — Ceprueso-Ilocan, 2009. — C.18-20; C.
6-35

*1® Cararosckuit B.H. Vkas. cou. C.102 — 103,
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), nubo rpynne moaei (maptur — Mei). B TakoM B3aMMOOTHOIIIEHUH €CTh OIpe-
JICJICHHBIA KOMITPOMHKCC: 00Ias 1mejib Mbl OcTaeTcsl TOM K€, YTO M Y UHIUBHUIYya-
auctudeckoro S — Binacth Hajx He-Mbl (He-Mbl cranoBsiTcst OHu). OHOBPEMEHHO
BO3HHKaeT npotuBopeune: Mel 1 OHu. PaaukanbHblil BApUAaHT BTOPOIO TUIA B3a-
MMOOTHOIIIECHUSI MEXKY YEJIOBEKOM U MHUPOM — 3TO KOTJAa YEJIOBEK OTKA3bIBAETCS
OT cBOero S kKak WJUTIO3UH, HO TIPU TapaHTUU M30aBJIEHUS OT BceX cTpananuil (S
ToxxnectBeHHO MbI kak AoGcomior). UenoBek ympasgusiercs paau Abconrora. B
JAHHOM BapHaHTE BO3HUKAET MOJIHOE €IMHCTBO U MOJYMHEHUE BIIACTH, B MPEIbI-
IylieM Bepx OepeT cBoOoAa OT BiacTH W BiacTh Haj S. OOa BapuaHTa BTOPOTO
TUIIa B3aUMOOTHOIICHHS YeJIOBEKAa U OOIIEeCTBa XapaKTEePHBI JIJIsi TOTO WJIM UHOTO

THUIIa BOCTOYHBIX HUBWINM3AUH (BOCTOK B IMPOKOM CMBICIIE€ 3TOTO CIIOBA).

3. Tlaputer MeXay MHPOM U YEJIOBEKOM, KOTJIa HAOII0aeTCs «B3aUMOJI0-
noHuTeNbHOCTE» (B.H. CaraTtoBckuit) cB00OO/IbI U €UHCTBA, BHIPAXKEHHASI B 1ICH-
HOCTH U TIOHSTUU «cOO0pHOCTHY. Yenosek (S) u mup (MbI) HE IPOTUB, HO BMECTE
(eIMHCTBO), COXpaHsAsl MPU 3TOM CBOOOIY U CaMOIICHHOCTb. AOCOJIOTOM 37€eCh
CTAHOBUTCSI COBEPIICHCTBOBAHUE ATOTO JBOSKOTO OTHOIICHUS: BBICIIAS [IEHHOCTh
B CTaHOBSIIEICS TAPMOHHMM CAMOLICHHOCTEN 4YesIOBeKa U MHUpa. 314€Ch OUYEBUIHO,

yto B.H. CaratoBckuii MeeT B BULy PYCCKYIO [IUBUIIN3AIHUIO.

B. OneitHukoB mpaB, yTBepxkaasi, YTO MPUHIUIT COOOPHOTO OBITHUS HA TIPAK-
TUKE HUTJIe He ObUT peain30BaH, HO UJiesd COOOPHOCTH — Ueall pyCCKOro Hapoaa o
HaWJIy4IIeM MUpOycTpoicTBe. OHA — OTpakeHHEe 0OBEKTUBHON peaqbHOCTH, 00Y-
CIIOBJIEHHOE MPHUPOJHO-Teorpapuueckoil cpefoil oOUTaHUsS PYCCKHUX, JHOCTOSTHUE

1
7. OHa OTYETIHBO peIeKCHPYETCS OTEUECTBEHHBIMH MBICIIH-

MX CAMOCO3HAHMUS
tensimu H.A. bepasiesbim, Y. nbunbim, 1. dnopenckum u ap.

BaxHo Takke HE TOJBKO TO, KAK PYCCKHE MBICIUTENN XapaKTEPUIYIOT CBOM
HapoJ, HO €ro OLEHKA «CO CTOPOHBI». 31€Ch BIIOJHE YMECTHO BCIOMHHUTH IIUPOKO

U3BeCTHOE BbICKa3biBaHue ®. DHrenbca n3 mnucbhMma K. Machy O IIMBHUJIN3AaTO-

27 Oneitruxos 10.B. Ykas. cou. C. 205.
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pockor ponu Poccum [U1d HEPYCCKUX HaApOdOB Aszun®'®. Pycckasa nuBuimszanus,
BKJIFOUMB B ce0s1 MHOTHE HapObl, U3MEHWIIA UX Cyab0Yy, HE TOJIBKO MpeodpaszoBana
uX KyJbTypy, HO M mpeoOpa3miach cama. Pycckuil HapoJ MOJHSJICS 0 YpPOBHS,
MTO3BOJISIFOIIETO €MY CTaTh OCHOBOW 3TOW [IUBUJIM3ALUU.

Camu IUBUIIU3ALMY HE ABJISIOTCS a0CONIOTHO 3aMKHYTBHIMU B MIPOCTPAHCTBE
1 MEHSIOTCS BO BpemeHu. [lomaraem, 4To MeXly HUMU €CTh OTPAHUYHBIC 30HBI,
IJ€ OILIYIIAETCS BJIUSAHUE CPa3y HECKOJIbKUX LMBWIM3AUMUN. Takoll KOHTAKTHOM,
MOTPAaHUYHOU 30HOM BIIMSHUS PYCCKOM M KUTAMCKO-KOH(YITUAHCKOW [IUBUIIU3AIUN
Ha4YMHAs CO BTOpOM MmonoBHHBI XIX B. BIJIOTH 10 cepeanHbl XX B. Obuia MaHb-
yxypus. Ceituac — sto LlenTpasnibHast A3usi, Ti€ NPOCMATPUBAETCS KYJIbTYPHOE
Biusinue Poccun, Kuras, Uunum u Upana.

KondeccrnonaneHo Oosblnas yacTe HaceineHus Poccum — xpucruase, B oc-
HOBE UX MHUPOBO33PEHHUs — IIpaBoCiaBue, Oepylee Havyano u3 Buzantuu, reneru-
4yecku cBsizaHHOW ¢ AHTMuyHOU ['penueit. [lo muenutro bunbuenko E.P., pycckas
KyJbTypa KaK COCTaBJISIONIAs PYCCKOW IMBUIIM3AIMK YK€ B CBOUX HMCTOKaX, Oe-
pymmx Haudano u3 JpeBHel Pycu, HOCUT XapakTep IUalorudHocTh. OH CBSI3bIBAI
3TO «... C TOTPAHUYHBIM T'€OKYJIbTYPHBIM MOJO0KEHUEM MEXKIY ABYMS KYyJIbTYPHO-
CMBICIIOBBIMH IIOJIFOCAMU Y€JIOBEUYECTBA, OCMBICICHUE KOTOPBIX COCTABUIIO OCHOBY
KyJIbTypPOJIOrHUecKoil mapagurMatikn "Bocrok — 3aman"»”'” .

Kynerypa B npuHuune, Kak y»e OTMEUYaJOCh BbIIIE, JUAJIOTMYHA, HO CIO-
COOHOCTh K JMAJIOTy TOW WJIM MHOW 3THOHAIIMOHAIBLHON KYJIbTYpHI (MJIM LIUBUIIN-
3allin) pa3nudHa. Tak, B OCHOBY TPaJUIIMOHHOTO PYCCKOro 00pa3oBaHUsS U BOCIIH-
TaHUs, CIOXKMBIIYIOCSA K Hayainy XX B., OJOKEHO 3HAHWE aHTUYHBIX TPaAWLINM,
IrPEYECKOTO M JIATUHCKOIO S3BIKOB. [109TOMY MCITONB30BAHUE B PYCCKOM pEKIaMe
M300pKEHUI aHTUYHBIX 00pa3oB Ha MUdogornyeckue MoTuBbl [peBHelt I'penun
u Puma Obu1o BronHe opraHu4Ho (cM. npuiiokenue 2. Puc. 26). Takas pekiama
MMeJla KPEaTUBHBIM XapakTep, MOPOXKAAIa MHOKECTBO KOHOTATUBHBIX acCOLMa-

UH.

218 Mapkce K., Drrensc ®@. Cou. M3x. 2-¢. T. 27. - M., 1962 - C. 241.
1% Cemmosnc u KympTypa: MaGHPHHTHI CMBICTA: MOHOrpadus/mox obm. pex. M.E. daneeroit,
B.A. Cynumosa. — CoikteiBKap: Komu nenguncturyt, 2012. — C. 183.
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SA3bIYecTBO OCTAJIOCh B JAJIEKOM U 3a0bITOM mpouuioM EBpormbl, U Xya0XK-
HUKH PEKJIaMbl Yalie oOpaliarTcs K CUMBOJIaM XpucTHaHCTBA. LleHTpanbHbIil U3
HUX — KPECT KaK CUMBOJI UICKyTUTEIbHOM >kepTBbl Mucyca Xpucra (oH OblT Ka3HEH
Ha KpecTe), y A3BIYECKUX HAPOIOB 3TO — COJISIPHBIN 3HAK, H300pakeHne KOTOPOro
OOBITPBIBAETCSl B peKJIaMe JIEKapCTB U JIEKAPCTBEHHBIX cpeAcTB (cM. [Ipunoxenue
2. Puc. 13). O6paiienue B pekiame K OMOJICHCKUM CHMBOJIaM BIIOJHE OMPaB/IaHHO
U TIOHATHO, TaK Kak OHa ObLa aJpecoBaHa MOKYIMATEIsIM MO MPEUMYIIECTBY Mpa-
BOCJIABHOT'O BEPOUCIIOBEIAHUA.

Cynsa no pexiiame, B MaHbWKypUU UMEIU CBOM MNPEANPUSITUS WU CBOUX
npencrasutenel pupmel u3 6osee gecsatka crpan, Bkiaouas CCCP, CIIA, Smno-
Huto, ['epmannto, Aurnuto, @pannuo u ap. Kaxaas u3 HUX CTpeMHIach CIENaTh
CBOIO peKJiaMy MPHUBJIEKATEIbHOMN U y3HABaeMoi, a 3HauuT 3 PexTuBHON. OauH U3
CIIOCOOOB MPHUBJIEYb BHUMAHUE — UJIEHTU(DUIIMPOBATH ce0sl C TEM rOCYJapCTBOM, K
KOTOPOMY MPUHAICKAIH BIAJAEIbIbI (PUPMBI WIIH TJI€ OHA ObLJIa 3aperucTpUpOBa-
Ha. OTO MOTJU OBITh M300pa)KEHUsSI TOCYJapCTBEHHBIX CHMBOJIOB (Tepd u duar,
pexe — repajibJInYecKre 3HaKu), y3HaBaeMbIX NaMATHUKOB apXUTEKTypbl (Tpuym-
danpHas apka B [lapmwke, cobop [Tapmxkckoit boromarepn), HICTOPUYIECKUX JTUIHO-
cret u penosbix oAei (Hanoneon u Jlynioni), nocioBuilsl (aHrnuiickas «Ecinu
XO0Uelllb y3HaTh BKYC MyJAWHTa — OTBeJai ero») u ap. Mcnonp3oBaHue XapakTep-
HOW HaIMOHAIBbHOU opdorpadun — eiie ouH crnocod 0003HAYUTH HAIIMOHATIBHYIO
PUHAIIICAKHOCTH ToBapornpousBoautensa. K takomy npuemy npuderana yaie Bce-

ro pexyiama (ppaHily3CKHX, HEMEIKUX, aBCTPUMCKUX U YEHICKUX TOBAPOB.

AMepuKkaHCKas pekjama ciado «MapKUpyeTcs» HallMOHAJIbHBIMU (TOCyaap-
CTBEHHBIMH) CHMBOJIaMHU. JIWIIb Ha €IWHUYHBIX 00pa3lax MOKHO BCTPETUTHh
nzo0paxenue crtatyn CB0oOOABI WM TIepcOHakel MynbThuiabrMoB Youra JlucHes
(cm.: Ipunoxenue 2, puc. 30, 31). 'maBHOE, UTO XapaKTEPHU3yEeT aMEPUKAHCKYIO
peKiiamy, — ApKasi CTUIMCTUYECKas: OKpacKa, OTVIMYarouas €€ OT peKiIaMbl IPYyrux

CTpaH. BI)I,HeJII/IM I'’IaBHOC, 4YTO OBIII0O CBOMCTBEHHO aMepHKaHCKOﬁ PEKIIaMe.
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I. Boicokuii ypoBeHb Xy05KECTBEHHOTO UCIIOJHEHUSI U300pa3UTEIbHOTO
psla U MPOIyMaHHOCTh BEpOATBHOTO TEKCTAa PEKIaMbl. YK€ TOTJIa aMEPUKAHIIBI
MOCTaBWJIM PEeKJaMy Ha Hay4HYIO OCHOBY, YTO TMOJIOKUTEIHHO CKAa3aJI0Ch Ha Kaue-
CTBE PEKJIAMHOM IMPOIYKIIUH.

2. Teker pexsiaMbl IO MPUHIUITY MOCTPOEHUSI OTHOCUTCSI K PEKIIAMHBIM
oOpamenusm «ad remy (J1aT. «k Bemn»). Takas pexiiaMma aneuiupyeT K CBocTBamM
TOBapa, JOHOCS 10 MOTPEeOUTENIsl CYIIECTBEHHbIE CBEJCHUS O MOJIE3HOCTH TOBapa,
dbopmupys NpeacTaBIEHUsI O BBITOJaX, C KOTOPBIMH CBSI3aHO MPUOOPETEHUE TaKO-
ro. Ona Gosnblie UHPOPMHUPYET, a HE HABSI3bIBACT peKiIaMHupyeMblil peamert. [lo-
TPeGHTENb «BKITIOUAI, IPEXKJIE BCET0, JTOTHKY, 4 3aTEM Y)Ke IMOLIHH .

3. Anemanus K MEHHOCTSIM BBICIIET0 MOpPsAJIKa, XapaKTEPHBIM IS JIy4-
IIUX CTOPOH «aMEpPUKaHCKOW mMeuThD». ba3oBbIMU HaesiMU ObUIU: TOPIKECTBO TEX-
HUYECKOTO IMpOorpecca; MpeoI0JIeHUe MPOCTPAHCTBA U BPEMEHU; CKOPOCTh U TMPO-
rpecc; 6oprba U 00y37aHNe MPUPOTHON CTUXUU; PALMOHAIN3M U OEPEKIIMBOCTD,
JUYHBIN ycrex u Onaromnonydue, koMpopT. Bee 3To nmpenogHocunocs yepes omnpe-
JIeJIeHHbIe 00pa3bl MHIYCTPUAIBLHOTO MHpa (aBTOMOOWIIM, TEXHHUKA, TOPOJCKOU
nen3ax " T.J.), HOAKPEIUIUIOCh OPOCKUMU clloraHaMu. biarogapsi onTUMaibHOMY
COUYETAHUIO BU3YaJIbHOTO (M300pa3UTENHHOT0) M BEPOATLHOTO (CIOBECHOT0) psla
pEeKJIaMbl 3TH UJI€U NIOIABAIUCH NMPOCTO, JOXOAYMBO U XOPOIIO 3alIOMUHAIIHCH.

4. [upoxoe ucnons3oBanue OpeHaa. [log OpeHIOM MBI TOHUMaeM HE
IPOCTO TOBApHBIM 3HAK (OpeH/ T'e€HEeTHYECKH CBSI3aH C HHUM), a HEYTO CpelHee
MEXIy 3HAaKOM M CMMBOJOM. OH BMeIIaeT B ce0s MOHATHS, HEOCSI3a€MO CBSI3aH-
HbIE CO CBOMCTBAMM TOBapa: €ro Ha3BaHue (MMs), CTUJIb, YIIAKOBKA, LIEHA, UCTOPUS,
penyTanus ero M MpOM3BOJAUTENS, CIOCOO PEKIAMUPOBAHUS M BIEYATIECHUE TO-
TpeOuTeNns OT HCmoib3oBaHus. [lpu 3TOM TIaBHBIM OPEHIOM BBICTYMAIOT CaMU
Coenunennsie IIITarsi AMCpI/IKI/Izzl. ITo maenuto O. MapkoBOii, €clii TOBapHBIN

3HAK MO CBOEW CYTH OTTAJIKMBAETCS OT MOJIE3HBIX CBOMCTB TOBapa, TO OpEH]T — 3TO

220 Cm.: Bepaeimes C.H. Va3 cou. C. 34-35.
21 Cm.: Anxomsr, C. bpenn Amepuka: math Bcex OpenioB/ CaitMoHT AHXO0uBT, [kepemu
Xunpaper. — M., 2010.
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BIICUATJICHHE OT TOBApa, MOJIKPEIJICHHOE MPAKTUKOU €ro MOBCEAHEBHOTO MCIIOJb-
30BaHMUS.

Crnenyetr OTMETUTb, YTO CYLIECTBYIOT €IlI€ PEKIaMHbIE TEKCThI, CTPOSIIHUECS
o tuny «ad hominem» (0T ITaTUHCKOTO «K 4eloBeKy») U «ad populumy» (ot na-
TUHCKOTO «K Hapoay»). TekcT pekiiambl «ad hominem» He akIIEeHTHUpPYyeT BHUMaHUE
OTPeOUTENSI Ha CBOMCTBAX TOBapa, a IOMOTAaeT €My JIydIlie MOHATh CBOM MOTPeO-
HocTH. B pekxname «ad populum» morpebutenss opueHTHPYIOT JejaTh CTaBKH B
CBOEM BBIOOpE Ha BBIOOpP aBTOpHTETHeHIEro GosbiuHCTBA >, OHAKO IBa I10-
CIETHUX pojla PEKJIIAMHBIE TEKCTOB, CO3/IaHHBIX AMEPUKAHCKUMH XYIOKHUKAMU-
peKJIaMHUCTaMH, B PYCCKUX SMUTPAHTCKUX Ta3eTax TOrO0 BPEMEHHU BCTPEUAIOTCS
KpaiiHe peako. B Toxxe Bpems, B cTapeiiiieit anrinos3pluHol razere Kuras «Peking
& Tientsin times» (u3maBanack ¢ 1894 r.) 3a 1927 r. B 100poil MOJIOBUHE aHTJIO-
aMepUKaHCKOU pekiamMbl IpeobiiagaeT TeKCThl o Tuiy «ad hominem» u «ad pop-
ulumy». BepostHo, 3apyOexHble ra3eThl 00Jiee YyTKO YJIABJIMBAIU TEHACHIUU B
Pa3BUTHH PEKJIaMbl OT UH(POpPMAIIMK O TOBape K BIEYATICHUIO O HEM, OT paIuo-
HAJIBHOTO K MPPAMOHATLHOMY €ro BocupusTHio. O0 3TOM K€ CBHUIETEILCTBYET U
Oosee mmpokoe ynorpedieHne OpeHaa B HHOCTPAaHHOUW pekiame. B Toxe Bpewms,
OXOTHO MyOJUKYSl aMEPUKAHCKYIO PEKJIaMy, UCTIOJIb3Ys €€ JOCTUKEHUS B PeKIIaM-
HOM TBOPYECTBE, PYCCKHUE SMUTPAHTCKUE PEKIIAMUCTHI N30eraii HEHY)KHON Hapo-
guTOCTU. Tak, B pyCCKHMX Ta3eTax Mbl HE BCTPETUJIM OJHOTO M3 TJIaBHBIX OpPEH/IOB
CIIA — padunupoBaHHOTO «Isa0mKy CiMay, KOTOPBIM 4acTO BCTpedaics Ha
crpanunax «Peking & Tientsin times» 3a ToT ke 1927 r. (Cm.: [lpunoxenue 2,
puc. 41). BuemniHe u3bICKaHHBIN, C HEU3MEHHOU YIJIBIOKOM, HO BHYTPEHHE PaBHO-
JYIIHBIA ¥ XOJIOAHBIA K OKpyKaromuMm. OH — aHTHIOJ TPHKCEpPa PYyCCKON 3MH-
rpaHTCcKoOM peksiaMbl. TOT He ynbiOancs, O cepbe3eH, HO CaM BbI3bIBAJI YIIBIOKY, a
C HEWl U yJAUBJIECHUE, U COYYBCTBUE, U BOCTOPr. BeposiTHO, 1O 3TOM MpUYKMHE MBI U

He BcTpevyaeM «Jlsmromky Comay Kak peKIaMHBIA OpeH[ Ha CTpaHUIaX PYyCCKOU

22 Cm.: Bepapimes C.H. Yka3 cou. C. 38, 41.
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SMHUTPAHTCKON peKIaMbl’>. Bce 3TO CBHIETEIbCTBYET, HA HAII B3I O B3bICKA-
TEIBHOCTH PYCCKUX SMUTPAHTCKUX PEKIAMUCTOB K M0100py 00pa3OoB peKIaMbl B
neuats’*,

Crunuctuyeckass BBIPA3UTEIBHOCTh AMEPUKAHCKOW pEKJIaMbl, MpPU 3THO-
KyJbTYpPHOH HEUTPAJbHOCTU M HUAEOJOIMYECKON (CMBICIOBON) HACBHIIIEHHOCTH,
nenaer e€ MPUBJICKATENbHOU IS PEIMIUEHTa, K KaKOMy Obl 3THOKYJIbTYPHOMY
co001IeCTBY OH HU OTHOCHJICS. [locTaTouHO GOJIBIIOE KOJINYECTBO aMEPUKAHCKUX
TOBAapOB Ha MHUPOBOM PBIHKE, TEXHUYECKHE BO3MOXXHOCTH MX PaCIpOCTPaHEHUs
CHEIAIOT €€ B MOCIIENYIOIIEM Opyouem KyabmypHOU 2100aiu3ayuu.

B ycnoBusAx, koraa Ha pbIHOK BBIXOJUT MHOKECTBO TOBApOB IIPUMEPHO OJI-
HOTO BHJA, OJTHOI'O KayecTBa M PAaBHOW II€HBI, HEOOXOAMMO CJeNaTh TaK, YTOObI
OpeH 3TOro TOoBapa ObLI 3aMEYEH, BbIIEJIEH, OCTAJICS B NaMATH U3 OOLIEl Macchl
OpeH10B TakuXx ke ToBapoB. IIpu co3manuu OpeHIOB XyI0KHUKH OPUEHTHUPOBA-
JUCh HAa MPOCTOTY W JOCTYHNHOCTb UX BOCHPHATHS MOTPEOUTENSIMH, a TAKXKE Ha
NPEJCTaBICHUS CPEJHEro aMepuKaHla 00 OKpY’KalolleM MHpE, HAcTOALIEM U
IIPOILIIOM €r0 CTPaHBI.

AMepHUKaHCKas peKIaMa yKe ¢ IEPBOM MOJOBUHBI XX B. 3aHUMAET IIEPENO-

BBIC ITIO3HUIHH KaK II0 YPOBHIO XYJOXKCCTBCHHOI'O HCIIOJHCHHA (TO, 9YTO MBI HA3bI-

23 XapaKkTepHO, YTO B COBETCKOMN Iedatd o0pa3 «wimromkn CoMay» BOCIPHHUMAICS C CapKas-
MOM HACTOJBKO, YTO cTasl nepcoHaxeM kapukaryp Ha CIIA. Co3naTenu pekiaambl IOCTapaInucCh
OTOWUTHU OT KaHOHUYECKOTO M300paxkeHus «asau Coma» (oH 0e3 O0poaKH, HE CYpOB, a YJIbIOAeT-
cs1). Ho Hen3MeHHas nuisna-IuinHAp acCOLUUPYETCS C XPeCTOMATUMHBIM 00pa3oM, 4ero u J0-
OuBanuCh pekaaMucThl. B cpaBHenun cumBosiom Poccun «PoanHa-Matb» SMOIMOHAIBHO aMe-
pukanckuil «/lsaromka Cam» OpOUTrphIBaET, 3aTO €r0 MOKHO 3alIPOCTO MCMOJIb30BATh U KaK pe-
KJIAMHBIM, ¥ KaK KapUKaTyPHBINA [IEPCOHAXK.

224 [IpuBeneHHbIC HAMH CPABHEHHUSI YMECTHBI IO CIEAYIOUM pudruHaMm. Bo-nepBrix, Mbl OepeM
OJIHY M3 COJIUJHBIX U «yKOpPeHHUBIIUXCs» B Kutae 3apyOekHBIX ra3er, KOTopas OCBOWIACH Ha
pexknaMHoM peiHKe Kutas ¢ 1894 r. (BepOATHO, «COMMIHOCTHY HE MO3BOJIMIIA Ta3€T€ 3aMETHUTh
TaKO€ HETO3BOJIMTEIILHOE HOBIIECTBO KAK «KPOYHOBCKHUW CTHIIbY, aNEIUTUPYIOMIMA K LIyTKE).
Bo-BTOpBIX, HaM OBUIM JOCTYIHBI HOMEpa 3TOW Ta3eThl TOJNbKO 3a 1927 T., HO 3TO coBHANO C
paclBETOM PEKJIAMHOTO TBOPYECTBA PYCCKUX SMUTPAHTCKUX razer B Kurtae. B-tperbux, Ha ee
CTpaHHULaX PEKIaMUPOBAIUCH MPUMEPHO T€ K€ TOBAPHI, UTO U B PYCCKHX raserax. Bee 310 mos-
BOJISICT COIOCTABUTH TBOPUYECKHU MOTEHIIMAT PYCCKHX 3MHIPAHTCKUX HM3JIaHHA B 00JacTH pe-
KJIaMbl C MHOCTPAHHBIMU ra3etamu B ToM ke Kurae. Cinenyer OTMETUTh — TBOPUYECKHM OTEHIIM-
aJl PyCCKHUX Ta3eT ObUI BBIIIE, YEM Y AHTJIOSI3BIYHON Ta3eThl, XOTsI OHU U HE MOTJIM TTOXBACTaTh-
Csl CBOEH CONIMTHOCTHIO C TOYKU 3peHUs Bo3pacta u3gaHus. Otcioga ¥ TpeOOBaTENbHOCTH K
myOJIMKAIIMU KaK CBOEH, TaK 1 MHOCTPAHHOM PEKJIaMBbl.
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BaeM [OITUKOI M PHTOPHKON "), TAK U B COAEPIKATEIBHOM IIIAHE. JTO 3aCTABIISIIO
HaIllUX COOTEUYECTBEHHUKOB UCKATh HOBBIE PELICHUS B PEKJIaME CBOEH MPOAYKIUH,
nenast e€ 6oyee yoeaAUTeIbHON i TOTPEeOUTENsl, a TOBapbl — KOHKYPEHTHBIMU. B
YaCTHOCTH, CBOMM OpPEHIIOM 003aBENMCh MHOTHE COJIMIHBIE pyccKue (pupmbl, B
toM uuciie Toproseiii qom «M.51. Yypun u K.

Jlst aToro B 1920-¢ 1., HE 6€3 BIMSHUS UHOCTPAHHOTO OTbITa, (hrpMa BBEJA
B yHoTpeOJieHne HOBBIN TOBapHbIN 3HaK. OH OTJIMYAJCS OPUTHHAIBHOCTHIO, TaK
KaK MaKCHMaJIbHO MCIOJB30BaJl BOZMOXKHOCTH pycckoit kamnurpaduu (Cwm.: Tlpu-
aoxenue 2, puc. 37). OqHako 4yBCTBYETCS U BIMSHHE apaOCKOM BS3M KakK MPUMEP
HEMmoApaxaeMoil BUPTyo3HOCTH. O BBICOKOM UMUJIDKE yKa3aHHOW (DUPMBI CBH]IC-
TEIbCTBYET TOT (DaKT, 4TO €€ Ha3BaHME COXPAHSACTCS 3a PSIJOM TOPrOBBIX yUpe-
skneHni Knras no Hammx JHEH.

[Tonarne «BoCTOK» HEOAHO3HAYHO W MHOIOIUIAHOBO. MBI BBIJIEIISIEM Clie-
JYIOIME THUIIBI BOCTOYHBIX ITUBUJIM3AIMN: apabo-uciamcKas, UHA0-0yaaucTcKasl,
KUTalcKO-KOH(pynranckas. Kaxkmas u3 HUX mMena cBouM ocobeHHocTH. B camont
KUTaMCKO-KOH(PYIIMAHCKON UBUIIM3AIMH €CTh OOJbIINE paznudus Mexay Kutaem
u Snonueit. C 1pyroil CTOPOHBI, IPU XapaKTEPUCTUKE 00pPa30B U CUMBOJIOB, OJIU-
HETBOPSIIONINX B PEKJIaMe PYCCKOTO 3apy0Oexbs «BoCcTok» Kak 0COOBIN ITUBUITN3A-
IIUOHHBIA MUP, MBI JOJDKHBI YUUTHIBATh TO, KaK BUACIH €Tr0 JUOO pycckue, Ju0o
JIpyTUe MHOCTPAHIbI, )KUBIIKE TOrAa B Kutae.

B eBpomneiickoii kynbType, Bkitouast CIIA, ¢ XVIII B. ciioxkunack Tpaauius
CMOTpeTh Ha BOCTOK Kak Ha 3K30THKY. B pyCcCKOM SI3BIKE 3TO TpPEYECKOE MO MPo-
UCXOXKJEHUIO CJIOBO (exO0ticos Uy>KIIbIi, NTHO3EMHBIN) O3HAYaeT MPUYyJIUBbIE, HE-
OOBIYHBIE OCOOEHHOCTH MPUPO/IbI, ObITa, 0OBIYAEB U T.J., CBOUCTBEHHbBIE OT/IaJICH-

226
HBIM CTpaHaM, IIPECUMYIICCTBCHHO C )KaPKHUM KIIUMATOM .

22 Tak, O.B. ®eodanos nmucan: «Koneuno, B CIIIA MHOTO B TBOPYECKHX, OCTPOYMHBIX PEKJIaM.
JlocTaTouHO MPOCMOTPETh AMEPUKAHCKHE KYPHAaJIbl, YTOOBI OTMETUTh BO MHOTHX peKJiamaXx BbI-
nyMKy # toMop» (Cm.: deodanos O.B. Ykas. cou. C. 68).

226 CnoBapp nHoctpanHslx cioB: B 2 1. T.2: M - fI. — M.: TEPPA — Kunxusiii kiy6, 2002. -
C.302.
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Tak Kak B OTEYECTBEHHOW PEKJIAME HU3IACIUUA IPUCYTCTBYIOT HAa3BAHUS WU
KaKue-IM00 CIOKEThI, CBSI3aHHBIC C MOHATHEM «BOCTOK» Kak CHHOHHUMHUYHOM JK-
30THKE, TO MPOCIEKUBAIOCH CTPEMJICHHE COOTBETCTBYIOLIE SPKO U OOpa3HO e€
odopmuTth (IIpunoxkenune 2, puc. 2). [Ipu 3Tom nousarue «Boctok» — 310 Bee, 4TO
HE SBJSUIOCH «3anagom», T.e. Appuka, Typuus, Muaus. 3HaKOBBIMU U CUMBOJIMY-
HBIMH i1 0003HaY€HUsI TOBApPOB U3 3TUX CTPaH 3/1€Ch ObUIM U MHTEpbep (Yraibl-
BaeTcsa apalckasi WM Typelkas oO0CTaHOBKa), U CBO€OOpa3HbIE TOJOBHBIE yOOPHI
Ha MY’>KYMHaX («TIOpOaHbD), U U3SIHAS TOCY]Ia B BOCTOYHOM CTHUJIE€, U BOCTOYHBIN
HapsJ, ODHAMEHT U T.J.

B T0 ke Bpems koH(peccuoHanpHas MPUHAMAIEKHOCTh Hapo10B Bocroka —
MYCYJbMAHCTBO, OYJIJU3M, KOH(PYLHAHCTBO — KaK Ba)XHEWIIWA WHIUKATOP MPHU-
HAJUIEKHOCTH MX K BOCTOYHBIM LIUBUJIM3ALMAM B PYCCKOM IEYATHOU pEKIaMe Clia-
00 mpocmaTrpuBaeTcs. HeBHUMaATENbHOCTh pekjamMojareseil K TaKOMy Ba)KHOMY
aCIeKTy KyJbTYpHOTO apXeTulla, KakK BEpOBaHHs HaponoB Bocroka, Ha Haml
B3I/, OOBSACHSAETCS HE TOJBKO TEM, UTO MYCYJIbMaHCKHE PETHOHBI OTCTOSIM OT
MaHpWKypHUHU TOCTATOYHO JAJIEKO, TIOPKO-TATApCKas COCTABJISAIOIIAS SMUIPAHTOB
— BBIXOLIEB U3 Poccum — Oblla HE3HAYUTENbHA, @ Oy IJIUCTCKUI PUTyal U BEpOBa-
HUS MPEJICTABISUIMNCH PYCCKOMY TOTPEeOUTENI0 B MaHbYKypUU B BOBCE UYKIBIMU.
Pexnamopnarenu, pasMeniaBiine CBOK peKiIaMy B PYCCKOM I€YaTH, MPEkKIAE BCETO,
PacCCUHUTHIBAJIM HA PYCCKOTO, MPABOCIABHOTO MOTPEOUTENs] WX TOBAPOB W ObUIH
OCTOPO’KHBI C TIOTPEOUTENSIMH, MPUIEPKUBAIOLIUXCS APYTON BEphl, YTOOBI HE 3a-
TPOHYTh UX PEIIUTUO3HBIE YyBCTBA.

IIpakTuecku B  pekjaMme, CO3JaHHOM PYCCKUMHM  XYyHOKHUKaMU-
peKJIaMUCTaMU, Mbl PEJIKO BCTpeuaeM oTHolleHue Kk Kutato, cTpane npeObiBaHuUs,
KaKk K 3k3oTuke. HaoOopoT, moguepkuBaioch OIM30CTh NPHUPOABI M KiIuMaTa
Manpwkypuu, Cubupu u pycckoro JlansHero Bocroka. Kurait u kutaiiiiel BoBce
HE BOCHPHUHUMAIIUCh B IUXTOMHUHM «CBOW — UyKOW», KaK 3TO ObLIO MPHUHATO Y €B-
poreiines. Kurtai MpICIWICS KaK «Ipyras» CTpaHa, a KUTAWLbl — «Apyrue». Bpax-

NeOHOCTh K HUM, KaK U K JPYTUM Hapojam, He Obljla CBOMCTBOM, MPHUCYLIUM pYC-
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CKOMY CO3HaHMIO ~>'. Pycckasi medaTh IOJUEPKHYTO YBAKHTEIbHO OTHOCHIACH K
Kwuraro kak k cTpane ¢ IpeBHEN KyJIbTYpPOU.

Hecmotps Ha monmutuueckyto cimabocts Kutas B nepBoit monopuHe XX B.,
PYCCKUE JIFOAM ONTYIIaau OJU30CTh NCTOPHUUECKUX CyAeO MTBYX BEIHKUX HAPOOB —
pycckux u kutanieB. Ha o6noxke xxypHana «Pyoex» 3a 1929 r., B 3acTaBke ero
Ha3BaHUs, XyAO0KHUK MU300pa3uil C OJJHOM CTOPOHBI PYCCKOIO BOMHA-OOraThIps Ha
(hoHE MOCKOBCKOTO KpemJisi, a ¢ APYrol — KUTAWCKOro, B IPEBHEM BOMHCKOM 00-
Ja4eHUHU y BeJMKON kutaiickoi ctensl (I[Ipunoxxenue 2, puc. 35). Tak cBoeoOpas-
HO OOBITPBHIBAIOTCSI B PEKJIAME UJIEW €BPA3UNCTBA, BHIIBUHYTHIC PYCCKUMU MBICIIH-
TEJSIMU B TIPOTUBOBEC 3aMaHOMY JHOEpaTU3My U PYCCKOMY OOJIBIIIEBU3MY.

B nenoBoii pexkname BepOasibHbIE TEKCTHI UCIOJBb30BAIUCH MAPAIETBbHO Ha
PYCCKOM KMpWJUIMLE M KHUTaiickoil uepornupuke. B 1920-x rr. BcTpewanuch pe-
KJIaMHbIE TEKCThI Ha TPEX S3bIKaX: PyCCKOM, KUTAaWCKOM W aHriuiickoM. Kak mpa-
BUJIO, TaKas peksiama Oblila pacCYMTaHa Ha MAacCOBOTO MOTPEOUTENs, BKItOUaAsk KU-
TaiitieB. Pycckas medath OXOTHO MyOJMKOBaja pekjaMy KUTaCcKux (upM, amape-
Cysl UX IIPOJIYKIIMIO PYCCKOMY MOKYyNaTeNt0. ECTECTBEHHO, UTO Takas peKiiama co-
MPOBOXKAAJIACh BepOaIbHBIM TEKCTOM Ha PyCCKOM si3bike. B cBOO ouepenb, KuTaii-
CKHE€ peKJIaMOJaTelIn B PYCCKOW TPaIWIIUU OMyOJIMKOBAIA CBOM TO3PABIICHUS C
MPAaBOCJIIABHBIMU MTPA3AHUKAMH.

OpHa 13 XapakTEepHbIX YePT aMEPUKAHCKON U €BPOIEHCKON PEKIaMbl — 3TO
TO, YTO MbI Obl HAa3BAJIU «IIPUBA3KA K MECTHOCTW». Kak mpaBuiio, B TaKUX CIydasix

B Ka4ecTBE MEH3aKHOTO (PoHA B peKiaMe MPUCYTCTBYET M300paKeHNE KUTAMCKON

27 T0, 9T0 KaXeTCss GECCIIOPHBIM HAM, MOYKET C TOJTHBIM [PABOM OCIIAPHBATHLCS TEMH XKe KHTaii-
CKUMHU HccaenoBareasiMu. Tak, B ctaTbe JIu MaHa ¢ xapakTepHbIM Ha3BaHUEM «XapOuH — Mpo-
OykT konoHuanuzMay (IIpobnemst lansHero Boctoka. - 1999 -Ne 1 - C. 96-103), yTBepxnaercs,
YTO pycCKUe (MMEHHO PYCCKHE, a HE pyCCKOe MPAaBUTENILCTBO) B MaHbWKYpHH ObLTH 3aypsiHbI-
MU KoJoHu3atopaMu. OHU NMpU3MpaJId KUTAUIIEB, U X OTHOLIEHUE K KUTalllaM HUYEM HE OTJIH-
4ajuoch OT JPYTMX €BpoINelIeB. ABTOp BCTyHAaeT B MOJIEMUKY ¢ ObBIIMMH xapOunuamu ['.B.
MenexoBsiM 1 E.A. Tackunoit u np., yTBepxKaatonumMu oopatnoe. He BiaBasich B TOJIEMHUKY,
OTMETHUM, YTO NPOCTHIE PYCCKUE JIIOJU BO BPEMs CTPOUTENbCTBA U 3KcIutyaTauuu KBXK/, naps-
Iy C KUTaWllaMH, TOJIOKMIIM HEMAaJIO YCHJIMKA TI0 OCBOCHHIO MaHBbWKYpHH, OE3IIOAHOTO 110 KH-
tarickuM mepkaM. brnarogaps KBXK][ Ha Manpuxyputo B Hauane XX Beka MPOJIUJICS «30JI0TOM
JOKIb», IPEBPATUB €€ B MEPEOBOM 10 YPOBHIO pa3BUTHs pernoH Kuras. Oty o06CcTOsATENbCTBA,
B COBOKYITHOCTH C OCOOEHHOCTBIO HAIlMOHAJIBHOT'O XapaKTepa PYyCCKHX, CKa3aJhCh Ha MX BOC-
npuatiy Kuras u kutanues.



110

1aroJibl C XapakTepHbIMU HAIlMOHAJTIbHBIMU OCOOEHHOCTSIMU €€ apXUTEKTyphl. Ta-
Kasi pexyiama Bpojie Obl HOCUT HENTpanbHbIN XapakTep. Ho B kauecTBe nmenanupye-
MOTO 00BEKTa JUIsl TOTO, YTOOBI MOJYEPKHYTh OTCTANIOCTh BocTOka, BhICTyMaeT
M300pakKeHNe KUTANCKOTO KPECThsHMHA, COTHYTOTO oA OpeMeHeM Tpy3a Ha KO-
pombicie, uin Oerymiero pukind. MM, kak mpaBuiio, MPOTHBOMOCTABISAETCS dJie-
TaHTHBIA U OBICTPOXOHBII aBTOMOOMIIb aMEPUKAHCKOM MapKu. AMEpUKaHLbI Obl-
JIM HE OJIMHOKH B CBOUX BO33pE€HUAX Ha KWTall M KMTaWLEB, OTCTAIOCTh KOTOPBIX
BBI3BIBAET YYBCTBO MPEBOCXOJCTBA. DTUM «IPELIWIN» U HEMELKHUE peKIamoaa-
tenu (cM.: [Ipunoxenue 2, puc. 34).

B 10 xe BpeMsa u 3amajgHas pekiaMa He MOIJa HE UCIBITHIBATH BIIUSHUE
cTpanbl nipedbiBanus. B 1920-x rr. B nepBoii B Kutae aMepukaHckoil pekiiaMHON
¢upme K. KpoyHna Bo3HUK Tak Ha3bIBa€MBbIN «IIaHXalCKuil cTHiIbY. [10 HEKOTOPBIM
napaMeTpaM OH OJM30K «PYyCCKOMY 3MHUIPAHTCKOMY CTHIIIO». Tak, OH He aKLEHTHU-
pyet ¢dakt orctanoctu Kurtas. Ectb HekoTopoe n00poe MOATpYHHBAHUE HaJl ca-
MUMH KUTalllaMd B BUJE MIApKUPOBAHHOTO MX H300pakeHus. CekpeTr OTMEYeH-
HBIX OCOOCHHOCTEN «IIaHXAMCKOTO CTUJIS 3aKJII0YAaeTCsl B TOM, YTO Haj rpaduue-
CKMMHM PUCYHKaMH paOOTaliy BeAylUe KUTAHCKUE KapUKATypPHUCThl U HILTHOCTPATO-
pBI [llanxas”®. BblmonHeHHAas B MIAHXAHCKOM CTHIIE aMEpUKaHCKas pexiiama
O0XOTHO My0OJIMKOBaNach B pycckoi nevatu (cM.: [Ipunoxenue 2, puc. 12, 13).

B B033penusx esporneines BocToOk — 3TO 0IMLIETBOPEHUE 3aCTHIBLIETO IMO-
KOs 1 MIOCTOSIHCTBA, a 3anaj — AMHAMHUYHOro pa3Butus. OJHaKoO cO BTOPOM MOJo-
BuHbI XIX B. AnoHus, coxpaHss KyJbTypHOE CBOeoOpa3ue, JEMOHCTPUPOBAIaA €Ile
OJIHO Ka4yeCTBO — HEU3MEHHO BBICOKHE TEMIIbI CBOEr0 pa3BUTHs. MoaepHu3anus
SITOHCKOT'0 00I111ecTBa, BCTyIUIeHHE ero Ha pyoexe XIX—XX BB. B HHIyCTpHUAIb-
HyI0 (a3zy pa3BUTUS NPOU3BOJCTBA MOPOJWIM KOHCTPYKTUBHUCTCKHE HCKaHUS B
TBOPYECTBE, B TOM 4HCIe U B pekname™ . U ecmu B 1920-x — Hauane 1930-x rr.
AMOHCKAs peKjiaMa B PYCCKUX M3JaHUSX Hecla Ha ceOe rmeyaTb OpUTrMHAJIbHOCTH,

TO B MOCJIEAYIOIIEe BpeMsl €€ TBOPUYECKU oTeHIMal uccsikaeT. CKa3bIBaaIoCh MO-

8 Tamreiit M. Beemupuast nctopust pekaamsr. — M., 2008 — C. 252.
29 Cwm.: EBcradpeB B.A., Tkauenko A.Il. Mcropust pekinaMHbIX KOMMYHUKaiuil Snonun. — M.,
1998
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HOTOJIbHOE TOJIOKEHHUE SAMOHUEB Ha MaHbYWKYpPCKOM PBIHKE, UX CTPEMIICHUE HE
JOIYCTUTh CIOJIa KOHKYPEHTOB. SIIIOHCKas peksiaMa, IO CBHUJETEIBCTBY PYCCKHX
SMHUTPAHTOB, XapaKTEPU30BAIACh HA30MIHBOCTBIO, ITyCTOTOH M XBACTOBCTBOM. >
Kak amepukanusl B 1920-x rr. (Ilpunoxenue 2, puc. 32), Tak anoHusl B 1930-x rr.
MOTJIU MO3BOJIUTH ce0e reyaTaTh B pyCCKON MEPUOANKE CBOIO PeKiIaMy ¢ BepOalib-
HBIM TEKCTOM 0€3 Kakoro-inbo mepeBojia Ha PYCCKUM, YTO KOCBEHHO O3Hayayo
npeHeOpexeHUE K PyCCKOTOBOPSIIIEMY TOTPEOUTEIIO.

Urak, pycckas nepuoguyeckas neyaTb Ha CBOMX CTpPaHMIAX CTalla IMOJEM
MEKKYJIBTYPHOIO JUAjora W B3aUMOJICMCTBHUS PYCCKOM PEKIAMHOM KYJBTYPBI C
pEeKIIaMHOM KyJbTypo# cTpad 3amana u Boctoka. 9To mposiBisiack B AByX (op-
Max: 1) B aganTanuu v 2) BO BIUSHUU.

Apanranusa npeaycMaTpuBaeT MPHUCIIOCOOICHHE TOW WM MHONW MHOCTPaH-
HOM pekJiaMbl K MHOS3BIYHOMY NOTpeOuTento. OHa Moriia ObITh B IBYX HampaBlie-
HUsX. B mepBoM — peksiaMa MHOCTPAHHOrO TOBapa, CO3JAaHHAasi MHOCTPAHHBIM XY-
JOKHUKOM-/IU3aiiHEpOM, MpHUcHocadiIuBaeTcs K pycckoMmy norpeodurento. Takas
ajianTtanus Morjia ObITh MOJIHOM, KOT/Ia BeCh BepOajbHBIM TEKCT peKJIaMbl, OMmyO-
JMKOBAaHHOM B PYCCKMX SMUIPAHTCKUX HU3JAAHUSIX, IEPEBOJMIICA HA PYCCKHM SI3bIK
C COXpPAaHEHUEM BU3YAJIbHOIO psAa, NPEIJI0KEHHOIO MHOCTPAHHBIM PEKIAMHBIM
XYJI0)KHUKOM. AfanTanusi Moriyia ObITh YaCTUYHOM, KOT/ia B BEpOaIbHBIA TEKCT pe-
KJIaMbl, Halle4YaTaHHOM Ha PYCCKOM $3bIKE, BKPAIUIUBAIOTCS MHOCTPAHHBIE CIIOBA
(ITpunoxxenune 2, puc. 13).

W3 BBISABICHHBIX HaMH OOpPA3I[OB KPEATHBHOW PEKIaMBbl, OTHOCSIIUXCS K
1920-m rr., Goyiee TMOJOBHHBI CO3[ABAUCh PYCCKUMHU XYyIOKHUKAMH PEKJIaMbl
(cm.: IIpunoxenue 1. Ta6n. 3). K ux yciayram npuberaiu He TOJBKO PYCCKHE TO-
BapOIPOU3BOIUTENHN, HO U MPEACTABUTEIHN KUTANCKUX U MHOCTPAHHBIX (HUPM, TOP-
rOBaBIIMX Ha MAaHBYKYPCKOM phIHKE, BKJIIOUas SIMOHIIEB. Bricoka Obuia U cTeneHb
aJanTalMi MHOCTPAHHBIX pEKJaM K PYCCKOMY MOTPEOUTENIO: J0Ji1 PEeKJIaMbl
aJanTUPOBAHHOM 4YacTU4YHO, eaBa mpeBblmana 1/10 gacte oT oOIIero uucia,

ocTajibHas ObLIa JTMOO CO31aHa PYCCKUMH XYIOXKHHUKAMU, 100 MOJIHOCTBIO aaali-

2% JTanernna H.H. Snowrst / Pycckas AtnanTana. Yemsourck, 2009. Ne 35. C. 49.
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TUpoBaHHas. TakuMm 00pa3oM, Ta U Japyras HAMHOIO MpeBbIanu 4/5 oT oOuero
KOJINYECTBA, 3a(pUKCUPOBAHHBIX HAMU 3 3TU T'OJIBL.

B 1930-x rr. ycnoBus 11l pa3BUTHs PYCCKOM PEKJIaMbl yXYAIIMINCh. Tak,
JIOJISl peKJIaMbl, CO3JaHHOW PYCCKUMHU XYJIOKHUKAMH U OMYOJMKOBAaHHOW B AMHU-
rpanTckor neyatu, nagaet ¢ 50 no 30%. Bo3pacraer, 110 CpaBHEHHIO C MPEABIAY-
UM JECATUIETHEM, AOJS YAaCTUYHO aJanTHPOBAaHHOM pekiambl. He amantupo-
BaHHasl UHOCTpPaHHAsI pekjiama, T.€. Ta, B KOTOPOH TEKCT MOJHOCTBIO OIyOJIMKOBaH
HA UHOCTPAHHOM $3bIKE, IIPEJICTABIIEHAa B SMUTPAHTCKOMN MeYaTH €IUHUYHBIMHU 00-
pasmamu. Ecin B 1920-x rr. 3T0 OBLITa aMepUKaHCKas pekiiama, To B KoHie 1930-x
IT. — SITIOHCKasl.

AnanTanus Morja UMETh U OOpaTHYIO HallpaBJIE€HHOCTh, KOTAa PYCCKUM TO-
BapONPOU3BOIUTENL PUCIIOCAOIMBAT PEKIIaMy TOBAapoOB, a OOJIbLIE YCIyT, MPO-
U3BEJICHHBIX COOTEYECTBEHHUKAMH, K HHOCTPAHHOMY MOTpeduTento. B atom ciy-
yae BU3yaJlbHasg 4acTh WACHTHU(PUUMPOBAIACH MO MPUHAJICKHOCTU XYAOKHUKA K
PYCCKOi pekiame, HO BepOambHbIN psijl JIMOO TMOIHOCTHIO, TUOO MO MPEUMYIIECTBY
COCTOSIJT M3 MHOSI3BIYHOTO TeKcTa. Takue oOpaslibl peKkiiaMbl Ha CTPAaHMIAX PYC-
CKOM meyatu efuHUYHbL. B 1920-X rr. B HUX yNOTpeOIsIMCh KUTACKUE UEPOTIIH-
¢b1, B 1930-X IT. — SMOHCKOE MUCHMO.

Bnusgnue 3apy0exHOI pekyiaMbl Ha PYCCKYIO B OMUTPAHTCKOW MevyaTH Mpo-
SBWJIOCh B TOM, YTO PYCCKHE XYI0KHUKH-PEKIAMUCTBI TBOPUYECKH OCMBICINBAIIN
TO OPUTHHAIBHOE, YTO OBLIO Y MHOCTPAHHBIX KOJUIET, CO3/1aBasi CBOU KpeaTHBHbIE
peknamMHble npousBeneHus. Haunbosee spko 3TO MPOSBHIOCH B PYCCKOM 3MH-
I'PAaHTCKOM PEKJIaMHOM CTHiIe. B yacTHOCTH, C aMepUKaHCKUM TrpapuuecKUM pea-
JU3MOM €ro cOJMKaeT MacTePCKH BBITIOJIHEHHBI PUCYHOK, MPOJAYMAaHHOCTh U Ja-
KOHUYHOCTb HAJIMCH, C KPOYHOBCKUM — MpeodJiajaHue My TIMBOro Havana. Ecte
OCHOBAHHUSI MPEANOJIaraTb, YTO U PYCCKUH SMUTPAHTCKUN CTWIIb BJIMUSJI Ha KpoO-
YHOBCKUM, TaK Kak 00a CTWJIA BO3HUKJIM IPUMEPHO B OAHO U TO K€ BpeMs, a

KyJIbTypHasi pojib pycckoil auacnopbl B lllanxae Obuta 3HauWTENIBHA, YTO TOJ-
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TBEPIKIACTCS MCCIICOBAHUAMHE COBPEMEHHOrO KHTaiickoro apropa’™'. OJHAKO
HEJb351 HE BHUJIETh M PA3IUYUE B CTUISAX — PYCCKOM 3MUTPAHTCKOM M KPOYHOB-
CKOM. B mepBoM LIyTOYHOE Hayajao peasusyercsl yepe3 TPUKCEP, BO BTOPOM — 4e-
pe3 mapX — KOMHUYECKHI PUCYHOK Ha CYIECTBYIOUIUE B PEATbHOCTU MEPCOHAXKH,

B POJIM KOTOPBIX BBICTYIIAIOT KPIT&IZHBI.

3.2. Pycckas pexiiama B Kutae: oT KyJIbTYPHOI0 Xaoca
K TBOPYECKOMY MOPSIAKY

PaboTb1, mocBsIeHHBIE TPOOIEeMaM peKJIaMbl, KaK MPaBMIIo, 0a3UPYIOTCS Ha
COBPEMEHHOM MaTepHajie, B3ITOM M3 COBPEMEHHOCTH, XapaKTEPHU3YIOLIEM €€ CO-
crostnue B Poccun u 3a pyoesxxoMm. MudoauzaiiHepsl pekjiaMbl TIIATEIBHO aHAJIN-
3UPYIOT BOCHPUATUE OJAHOW U TOH K€ PEKIaMbl Pa3HbIMU ayAUTOPUSMHU, B TOM
4uClIe U B Pa3HbIX cTpaHax. [IpencTaBieHHBI HAMU SMIIMPUYECKUA MaTepHUall sIB-
JSIETCSl MO-CBOEMY, YHUKAJIbHBIM, TaK Kak Mbl paccMaTpuBaeM OOJIBIIYIO Maccy
JOJIEH, KOTOpBIe UACHTUDUIIUPYS ce0sl C OMpPEIeTCHHBIM STHOCOIMAIBHBIM CO00-
IIECTBOM, BMECTE C XapaKTEpHbIMM JJIsi HEro ooOpazaMu M NPEICTABIICHUSMHU,
HAaCWJICTBEHHO OKa3aJUCh B MHOS3BIYHOW U MHOKYJIBTYPHOM cpefe.

IIcrxoJIorMuecKy Takoe MEPEMEIEHNE BBI3BAJIO y HUX CTPECC, JE€30praHu-
3alMI0 U MPOYME MOCIEICTBUS, KOTOPbIE MOTYT OBbITh OXapaKTEpU30BAHbI OJJHUM
CJIOBOM — Xao0C, U3 KOTOPOro HEOOXOAMMO OBIIIO BBIMTH, IEpPEIs1 Ha HOBBIA ypoO-
BEHb caMoopraHusanuu. Kakosa posib pekilaMbl B 3TOM IPOLECCE CaAMOOPraHU3a-
MU PYCCKOU KyJbTypbl? Kak 1elicTByeT MEXaHU3M 3TOM caMOOpPTraHu3aluu?

TepMHHBI «Xa0C» U «CAMOOPraHU3alUs» B HACTOSLIEE BPEMS LIMPOKO YIIO-
TPeOJISAIOTCSI CTOPOHHUKAMU CHUHEPreTUYECKOTo MOJIX0/1a KaK BCEOOIIEro MeTona
VCCIIEJOBAHUs ABJICHUN NPUPOABI U 4YesoBedeckoro conuyma. [lo muenno M.C.

o 232
KaraHa, TakKOH IMoAXoJ MOr OBI CTaTh OJHHUM U3 TJIaBHBIX B TCOPUU KYJIBTYPBI .

231 .
Ban WxunusH. Ucropus pycckoit smurpanuu B [llanxae/ Ilep. ¢ kut. I[lans Usnnonra, Csio

XyanwkyHa, JIro FOiumunae, bait Boanbnu, JLIT. Yepuukosoii. [Ipeaucin. JI.I1. Yepaukosoit. — M.:
Pycckuit myts; bubnmnoreka-hona «Pycckoe 3apyoexne», 2008
22 Karan M.C. ®unocodust Kynprypst. — CII6., 1996 - C. 319.
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Cam oH OuecTsie MPOJEMOHCTPUPOBAT 3TO B OJHOM M3 CBOMX IMOCIECTHUX MOHO-
233
rpaduii”".

[Tpu3HaBasi SBpUCTUYECKYIO IICHHOCTh CHUHEPTeTHUKH, OoOpaliaeM BHUMaHUE Ha

cienyruue 00CToATENbCTBA.

1. CuHepreTuka 3aponiIach B €CTECTBEHHBIX, 4 HE T'YMaHHMTAapHBIX HayKax, U

TOJIBKO 3aTeM Ipuodpesna 001IeTeOPEeTUYECKUN CMBIC.

2. Heo6xoauMo OBITh OCTOPOKHBIMH ¢ TEPMUHOJIOTHICCKUMU KOHCTPYKIIUSIMH,
BbIPAOOTAaHHBIMH YYCHBIMU-ECTECTBEHHUKAMU (CHHEpPreThuKa, Oudypkamus, at-
TPaKT U T.1.). YacTO OHM HE MOTYT TMOJIHOCTBIO U aJCKBATHO BBIPAXKATh COACpKa-
HUE TeX MPOIECCOB, KOTOPHIE MPOUCXOAAT B o01mecTBe. [109TOMYy U MBI BO3JEpKH-

BaCMCA OT UX IIHUPOKOI'0 IPUMCHCHUA.

3. B ¢unocodum, Teopun KyJbTypbl YK€ UMEIUCH MOHATHS («Xa0C», «rapMo-
HUS» U Jp.), KOTOpbIE NPUOOPENN B CUHEPIeTUKE JOTOIHUTEIbHBIA CMBICT U HE
TEPSAOT CBOEH 3BPUCTUYECKON LIEHHOCTU U CETOJIHS.

CuHepreTuka JIMIIb MO3BOJSET YrJyOUTh NMOHMMaHUE MPOMCXOSIIEro, pac-
KPBITh CMBICII TOTO, YTO paHee He NMOAAaBaloCh KIAaCCUYECKOM Jloruke. EctecTBeH-
HO MPEIIOJIOKUTh, YTO U TEPMHUHBI, IPUHATHIE B CUHEPIETHKE, NPHOOPETAIOT B
KYJIbTYPOJIOTMM CBOO MHTEPIIPETALUIO.

B npeBnerpeudeckoit Mudosnoruu u GpunocoPpckoi TpaauIIMu XaoC MPeaCTaBIIs-
eTcs KaKk JOKOCMUYECKOE COCTOSsIHUE, 3UstoIIast npa-o6e3aHa. Takyo TpakTOBKY Jia-
eT xaocy I'ecnon, 111 KOTOPOro OH MOSIBJISIETCS] IEPBBIM, HO HE SIBJISIETCS HU TBOP-
YECKUM NEPBOHAYAIIOM, IMOPOKIAAIOLIIUM KOCMOC, HU MaTEpHAIIOM JIJIsl BCEJICHHOM.
OTO TOJBKO MPOCTPAHCTBO, B KOTOPOM BO3MOYKHO Pa3BEpPTHIBAHUE IMO3UTHBHBIX
cun. Takyro TOUKy 3pEHHs Pa3/iels APUCTOTENb .

B T0 ke BpeMs IpeBHME DJUIMHBI aCCOLMUPOBAIN Xa0C C TbMOW, MPAaKOM, HO-

4Yb10, T.C. C HCU3BCIAaHHbBIM H Bpa)KI[C6HI>IM YCJIOBCKY IIPOCTPAHCTBOM. 210 oTpa-

3 Karan M.C. Mertamopdo3bl ObiTHsi U HEOBITHSL. OHTOJIOTHS B CHCTEMHO-CHUHEPIETYECKOM
ocMmeicaenuu. — CII6., 2006
2% Apucrorens. ®usuka // Apucrorens. Cou. B 4-x 1. T.3. — M.: Mbicib, 1978. — C. 124
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KaJo yKe He OOBEKTHUBHYIO JIaHHOCTh, @ OTHOIIIEHUE K HEM 4eI0BEYeCKOro pasy-
Ma.

XapaKkTepHO, UTO U 3TUMOJIOTHUS OJTHOTO M TOTO K€ CJIOBA «XaoC» OTpa3uiia J1Ba
ATUX Moaxonaa. B mepBoMm ciydae, 3TO yoivw rped. 3usiTh, 3€BaTh, pa3eBaTh poT,
OBITh IYCTHIM W TOJIOJHBIM, BO BTOPOM YG0G - JHUTh [Boay]. B mepBom ciyuae —
THOCEOJIOTUYECKOM CMBICIIE — 3TO, HEMO3HAHHBIW, HEU3BEAAHHBIM U TEMHBINA JJIs
YeJIOBEUECKOro pazymMa MHp, B KOTOPBIM caM 4eJIOBEK MOXKET ObITh TMOTPYKeH. B
JPYTrOM — OHTOJIOTHYECKOM CMBICIIE — 3TO OOBEKTHUBHO CYIECTBYIOIIMNA MHUP Kak
NIEPBOOCHOBA, U3 KOTOPOTO BHITEKAET (JILETCA) BCE CYIIIEE.

B XX B. mpou3sonuia akTyajd3anus camoro HOHATUS Xaoca. EMy mNbITaroTcst
npuaaTh CTaTyC HayKH, MOJUYEPKUBas €ro BCEOOITHOCTh (PacrnpoCTpaHUTh Ha Ty-
MaHHTAPHbIC HAYKH), BHYTPEHHIOI aKTHBHOCTb H KPEATHBHOCTB . Y TBEPIKICHHE
0 Xa0Ce KaK 0 KpeaTMBHOM Hayalle B TEOPETUYECKUX MOCTPOEHUSAX MOCTMOJICPHHU-
CTOB BOOGIIIE BO3BOAUTCS B aGCOMOT ",

B niennom Ham 6:1m3ku 06a 10/1X0/1a — THOCEOJIOTUUECKHI U OHTOJIOTHYECKUI —
K TOHATHUIO Xaoca. JeHCTBUTENBHO, JII COTEH THICSY PYCCKHUX JIFOJIECH, OKa3aB-
mMXcs 1nocie OypHbIX KaTaKIM3MOB I'PaXAaHCKON «cMyTh» XX B. B OMHUIpaLUH,
WHOS3bIUHAS CpEJla Ka3alach HE YEM MHBIM, KaK Xa0COM, HEYNOPSAI0YEHHBIM, TEM-
HbIM (U HEMOHSATHBIM), BPaXJACOHBIM UM. ATOMU3AIUSA — Thl OJMH B 3TOM BpPaXK-
NeOHOM MHpE — BOT YTO XapaKTEPU30BaJIO OOIEe COCTOSHUE KaKIOTO U3 HUX. B
TOE BPEMSI B 3TOM «Xa0Ce» POKAANACh TAKOE YHUKAJILHOE SABJICHUE KaK KyJIbTypa
PYCCKOro 3apy0ekbsi IEPBOM BOJIHBI SMUTPALIUH.

[TosToMy BakHeimIe NOTPEOHOCTHIO OBLIO TPEOJOJIETh Pa300IIEHHOCTD,
HaJaJuTh KOMMYHUKATUBHBIE CBsI3U. Ho, HECMOTpsl HA MaTepUalibHbIE TPYIHOCTH,
KOTOPBIE UCTBITHIBAIA MPAKTUYECKU BCE SMUIPAHTHI, TOJIbKO B Kutae B mepuon
rpakIaHCKOM BOWMHBI B Poccuu HalllMMHU COOTEUYECTBEHHUKAMH M3/1aBaJIOCh NOPSIA-
Ka ABYX COTeH razet. OJHaKko ux coAepkaHue ObUIO 0JTHO0Opa3HbIM, OhOpMIICHUE

— IIPUMHUTHUBHBIM, a PCKJIIaMa CBOJWJIACH K He3aTCHJIMBBIM OOBSIBIICHHUSAM 0€3 KaKo-

23 ek k. Xaoc. Cosnanme HoBo# Hayku. CII6.: Amdopa, 2001. — 12 c.
26 Cm.: Moxeiiko M.A. Xaoc // Hoeitmmii punocodckuii cnoBaps: 2-¢ U311, IpepaboT. i 10-
nosiH. — MH. : Untepnpeccepsuc; Kumwxknsiit nom, 2001. - C. 1150.
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ro- 1100 BU3yaiabHOro psana. KonnuectBo He BCeraa poxKIaeT KayecTBO, ITO MOA-
TBEepKAaeTcss U TeM ¢GakToM, 4To B 1920 T. YUCIO PYyCCKUX DIMHUTPAHTOB «IIEPBOU
BoJIHBD B Kutae nocturio nuka — okosao 300 ThIC. YenoBeK, a gajiee NOLIeN CIajx
YHCIICHHOCTH .

B Hemenkoil kiaccuyeckoil (unaocopuu, BUIHEHIIMM IPEICTAaBUTENEM KOTO-
poit b1 I'.®. 'erensb, pa3BUTHE KyJIbTYpPbl IPEACTABIACTCS KaK CTPOTO JTUHEHHBIH
npoiiecc camopeanuzanuu Bceoodmen Muen, mwmm Jlyxa. [Ipomecc pa3zBepThiBaHus
Jlyxa mpouCXOAUT B TPHU 3Tala, Ha KaXJI0M U3 KOTOPBIX CMEHseTca (hopma Kyib-
Typbl: CUMBOJIMYECKas — KJaccHuecKass — poMaHTHuecKass. IMEHHO TakoW MyTh
npouuia KyiabTypa EBponbl, Torna kak KysisTypa Bocroka 3acTbuia Ha Mecte, orie-
pHPYs TONBKO CHMBOJHYECKMMH (opmamu . TakuM oOpasom, OblTa OKOHYA-
TEIbHO YTBEPKIEHA TPaJHULMs pacCMaTpUBaTh PA3BUTHUE €BPOINEUCKOW KYJBTYpPbI
KaK BOCXOKJE€HUE OT HU3IHUX (OPM K BBICIIUM (JIMHEHHBIN MOJXO0A), @ BOCTOYHOU
— 110 3aMKHYTOMY KpyTy (UMKJIMYHBIA MMOIXON).

. 239
[IpoTuB nuHeHOTO NoaxoAa K Kyibrype «Bocctaet» I1.A. Copokun

. IIpo-
necc e€ pa3BUTUS OH PAcCMATPUBAET KaK JUHAMUKY HEJIMHEWHOTO (XaOTHYHOIO)
B3aMMOJICUCTBHS UICOUNOHAIBHONW (BHYTPEHHE CAKPAJIbHON) U YyBCTBEHHOU (BH-
3yanbHOM) popM KyiabTyphl. Takum 00pa3om, HETUHEWHBIN TOAXO0/ K KyJIbTYPE MbI
0oOHapy>XMBaeM elle 0 TOT0, KaK B Hay4YHbId 000pOT ObLI BBEJIEH TEPMUH «CHHEP-
retukay. [lo muenuto I1. Copokuna, KynpTypa BooOIe He TuHelHa. OHa BKIIIOYa-
€T MHOXECTBO COCTaBJISIIOLIUX (MCKYCCTBO, HayKa, JIUTepaTypa, pexiama u T.1.),
HE CBSI3aHHBIX MO MPHUHIIUITY HETIOCPEICTBEHHOM B3aMMOOOYCIOBICHHOCTH.
[Torennuan caMopa3BUTHUS KyJIbTYpPhl 3aJI0)KEH B HEM CAMOM, a HE NPUBHECEH
u3BHe. Ho peann3oBaThCs OH MOMKET MPU YCIOBUU OTKPBITOCTH OOLIECTBA U €0

KYJIBbTYPBI. OCHOBOHOHaFaIOHII/IC MOMCHTBI KOHICIIIUHW OTKPBITOI'O O6H_[CCTB3, B

IPOTHUBOIIOCTABJICHUE 3aKPBHITOMY OOILIECTBY, ObUIM BbIpaOOTaHBI (PPAHILY3CKUM

7 Cm.: Kosanbuyk A.M. Pycckie SMHTpaHTCKHe TIEPHOAMUECKie n3ganns B Kurae B mepBoif
nojoBuHe XX CTONETHS KakK pekinamubie Hocutenwn/ A. M. Kosanvuyx, E.M.Camconosa // Bect-
HUK THxookeaHCKOro rocyaapcTBeHHoro yuusepceurera. 2013. Ne 2 (29). — C. 289 —293.

2% Cm.: Terens I.®@. Dcretnka. B 4-x 1. T. 2. Jlekuuu no scretnke. U. 2. Passurie uaeana B
ocoOeHHbIe (OPMBI IPEKPAcCHOTO B UCKyccTBe.- M.: MckyccTBo, 1969.

2% Cm.: Copoxun IT.A. CormanbHas ¥ Ky/IbTypHas AuHAMUKa. — M.: Actpens, 2006.
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¢unocodpom A. beprconoMm. OH mosaraer, 4T0 HU MOPaJb, HU PEJIUTUS HE MOTYT
ObITh eauHbl. OIHAaKO 3TO SBISIETCA OTHIOAb HE OTPAKEHHUEM HCTOPUKO-
reorpapu4yeckoro pazHooOpasusi 4eJIOBEYECKUX COOOIIECTB, a CYIIHOCThIO CAMHX
OTUX SIBJICHUN — MOPAJIU U PEIUTUM, KaXKAasd U3 KOTOPBIX pa3/IeiicHa Ha JBa TUIIA.
OTtcroa 1 Ha3BaHUE TOcienHeNd ero paboThl: «JlBa MCTOYHUKA MOpAId U pPEIu-
run» . Pe3oMupys, CeAyeT OTMETHTb, YTO 3aKPBITOE OOIIECTBO, CTATHYECKOE
IO CBOEMY XapakTepy, 0OeclieunBaeT BbDKMBAHHE YEJIOBEYECKOTO COLIMyMa, JIBU-
KUMOTO 00Jiee MHCTUHKTaMH, HEXEJIU pasyMOM W HMHTEIUIEKTOM. JTO oOpekaer
€ro Ha «XOXKIECHUE II0 KPYry», T.€. HA HUKIMYHOE BOCIPOU3BOACTBO TPAIULIHMOH-
HBIX (popm oOmiexxkutus. [lo cyTH, 3T0 TynuK B BOJIOLUHU YEJIOBEYECTBA, OOIIE-
CTBa, II¢ UHAUBUJI HE MOXKET CAMOPEAIN30BATHCS. B MMPOTUBOIIONOKHOCTD 3aKPHhI-
TOMY, OTKPBITOE OOILECTBO, IBHKUMOE UHTEIJIEKTOM, CIIOCOOHO BBIBECTH Y€JIOBE-
YECTBO M3 SBOJIIOIMOHHOTO TYINHKAa HA MIMPOKYK MaruCTPaJbHYIO JOPOTy Ipo-
I'PECCUBHOIO Pa3BUTHS. BBIpBAaTh 4EIOBEUECTBO U3 IBOJIOIMOHHOTO TYIIMKA MOTYT
TOJIBKO YCWJIMSI CUJIbHOM MOpaJIbHOW JIMYHOCTH. B pe3ynbTare B OTKpBHITOM 0OIIIe-
cTBe OyJEeT MpeojosieHa pa3IBOCHHOCTh MOPAJIU U PEJIMTUU U YCTAaHOBUTCS «I10JI-
HasD) MOPaJib U «IOJHASD) PEJIUTHSL.

Teopus «OTKpbITOTO 00IIECTBaY, pazpaboranHas A. beprconom u paspuras K.
Tommepom™', HO yXke HAa PALMOHANTMCTHYECKOH OCHOBE M B OOJACTH IOJIHUTHKH,
TpeOyeT «IPUBSI3KU» KO BPEMEHHU U MecTy. Peub uaer o pycckom 3apyOexsbe, OT-
KPBITOCTh KOTOPOI'O TPaHUYMIIA C «OTOJIEHHOCThbIO». VMeeTcs B BUAY MOJHAs
HE3aIMIIEHHOCTh OT BO3JIEHCTBHSI BHEIIHEN CPEbl U3-3a OTCYTCTBHSI OOIECTBEH-
HBIX WHCTUTYTOB, O0JIAJJAIONINX PEATbHBIMU BO3MOXHOCTSIMU OCYIIECTBIISITH CO-

OTBETCTBYIOUIUE 3alIUTHBIE QYHKIMHU. be3ycnoBHO, TrapaHTUEN OT MOJHOIO pacia-

240 beprcon A. JIBa nctouHuka mopainu u penuruu /A.beprcon. — 2-e uzn., ucnp. - M.: K1V,

2010.

1 Cam K.Ilonmep mpu3HaBaicsi, 4TO MCIOJb3Ys MOHATHS 3aKPBITOIO U OTKPBITOTO OOIIECTBA,
OTMEYaJl CXOJICTBO CBOMX TEOPETUYECKUX MOCTPOEHUM ¢ KoHuenmue A. beprcona, HO ucxo-
JIMJT HE U3 PEJMTHO3HbIX MOCBUIOK, a U3 paunoHanuctuueckux. (cM. : [Tonmep K. OtkpriToe 06-
mectBo u ero Bparu. T.1. M. 1992. C. 251). OT™MeTuM Takke U TO OOCTOATENHCTBO, YTO Y
A.beprcona npeBajnpoBail KyJIbTypPHO-aHTPOIIOJOTHYECKUI NIOX0, TaK KaK. OH paccMaTpHUBall
OTKPBITOE 0OILECTBO uepe3 mpu3sMy mMopaiu u penuruu, a y K. Ilonnepa — nonutudeckuii, moro-
My YTO OH pacCMaTpHBall, MPEXAE BCEro, BIACTHBIE MHCTUTYTHI. VIMEHHO IO 3TOHl NpUYMHE
KOHIENH A. beprcoHa HaMu yeneHo 00JbIIoe BHUMaHHE.
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Jla, PaCTBOPEHUSI B MHOS3BIYHOM CPEJE CIYKUIa TOJBKO PyCCKasi KyJbTypa, HOCH-
TeJeM KOTOPOM ObLI, IPEX/I€ BCETO, KAXKIABIA PYCCKUI DMHUTPAHT.

O6a aBtopa — A. beprcon u K. Ilonnep — ¢dakTruuecku OTOXKACCTBISIIN 3a-
KpBITOE OOIIECTBO ¢ TpaaULMOHHBIM. [lociieiHee BIOTHE COOTHOCUTCA C TaKUMU
MOHATUSIMU, KaK «OOIIMHA», «OOLIMHHOCTBY, & B MHTEPIIPETAI[UU PYCCKUX PEIIU-
THO3HBIX (GUI0c0()OB — «COOOPHOCTHIO». OTpUIIATh 3T KayecTBa PyCCKOTO Hapo-

na, pediekcupyeMble 0TeYECTBEHHBIMU MBICIUTEISIMU, OBLJIO ObI HEPA3YMHO.

OpnHako cineayeT Npu3HaTh 3BPUCTUYHBIM BBIJAEICHHUE JIBYX THUIIOB MPOSBICHUM
pyccKou oGumHHOCTH " MAacCOBOIT 1 vHAuBUyalbHOU. [Ipn MaccoBoM mposiBiie-
HUU OOIIMHHOCTHU MpeolagaeT JF000Bb K €IUHCTBY, a MPU UHIUBUAYAIBHOM — K
corjacuio. MaccoBblili THUI TPOSIBICHUSI OOIIMHHOCTH, CBOMCTBEHHBIM, HA HAII
B3IUISZ, PYCCKOMY KPECTBSIHCTBY, OPUEHTUPYETCS HAa PABEHCTBO, & UHAUBUAYAJIb-
HBIN, BHE KPECThSIHCKOW OOIIUHBI, — HA CIIPaBEIJIMBOCTh. HIMKATOPOM MacCOBO-
IO THIA MPOSIBICHUS OOIIMHHOCTU CITY>KHUT JIO0OBb K TOCYJaPCTBY KaK TaKOBOMY,
a UHIUBUYAIBHOTO — K «COLIMAJIbHOCTUY. B MaccoBoM THIe MPOSBICHUS OOIIMH-
HOCTH CBO0OJa — 3TO BOJISI (HUUYEM HE OrpaHUYEHHAs «BOJIsI BOJbHas»). B unau-
BUTyaJIbHOM — «BOJISI K JIFOOBHY, SIBJICHHAS B IOKOPHOCTH M CaMOTIO’KEPTBOBAHUMU.
B MaccoBoMm mposiBieHHH OOIIMHHOCTH TMPEBATUPYET YCTAHOBKA Ha OOIIHOCTH
(MsbI), B uHIMBUYAIBHOM — Ha cornacue ().

B ycnoBusix smurpanuu B Kurtae, xorna OOJBIIMHCTBO W3 HAIIUX COOTEYeE-
CTBEHHUKOB KOHIICHTPUPOBAJIOCH B XapOWHE, MPEBAIMPOBAT WHIUBHUIYaTbHbBIN
THUII TIPOSIBJIICHHS] OOITUHHOCTH. DTO JIaJI0 BO3MOXKHOCTh PYCCKHUM DMHUTpPAHTaM HE
TOJIBKO TIEPEHECTH TPYIHOCTH (YCTAaHOBKA HA TEPIICHHE), HO, HE TEPsisi CBOIO pycC-
CKYI0 HMJEHTUYHOCTb, OyJyud HE CBSI3aHHBIMH KpPYrOBOW MOPYKOU, MPOSBUTH
OOJIBIIYI0 WMHUIMATUBY. DTO TO3BOJMIO UM BbIpaOOTaTh MOPAIbHO-ITUYECKUE
YCTAaHOBKHM «OTKPBITBIMU», U, B CBOIO OUEPE/b, BOCIIPUHATHh HOBbIC IIPABUJIA UTPHI,

TBOPUYECKHU PA3BUTH PYCCKYIO KYJIBTYPY B YCIOBUSAX HHOKYJIBTYPHOU CPEJIBL.

2 Cm.: Monnua H.IT. Pycckuii KyabTypHbI apxetun: ¢aktopsl GpopMupoBanus u ¢punocod-
ckne qoMuHaHThL. — OMck, 2001..
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Bo B3aumocCBsI3u ¢ KOHIIEMIMEH OTKPBITOTO OOIIECTBA KaK Pa3BUBAIOLIETOCS
0011IecTBa M OTKPBITOCTH CHCTEMBI BOOOIIE, KYJIBTYPHl B YaCTHOCTH, a PEKJIaMbl B
0COOCHHOCTH, HaXOAUTCSl KOHICTIIHUS JUAJIOTHYHOCTH KYJIBTYPhI, pa3BUTasl OTeUe-
CTBEHHBIM MbIciuTesleM M.M. baxtuasiM. OH HCTOJIKOBBIBAET JHAIOT KaK BCEOO-
Y0 KaTerOpHI0, XapaKTepU3YIOIIYyIOCcsS He OJHUMHU (opMaMH KyJIbTypHOU Jes-
TEJTBLHOCTH YeJIOBEKa, a CocoOOM camMoro ero ObITUs B Mupe. beiTHe yenoBeka
IpeACTaeT Kak KOMIUIEKCHOE OTHOIIIEHHE, B CIIOCO0aX W YPOBHSIX peallu3alluu, de-
JIOBEKa K MHUPY, OKPY’KAIOIIUM €To JIFOsM, caMoMy cebe: 3To TOT «apyroi». Ero
MIPUCYTCTBUE JIENAET CaM JUAJIOT HE MPOCTO MPEAMETHO-COJCPKATEIbHBIM, A BbI-
pPaXXEHHEM CYITHOCTH YEJIOBEYECKOT0 OBITHs. JlManmor CTaHOBUTCS XapaKTEPHUCTH-
KOM BCAKOT'O MPOILIECCa JBUKEHHUS, B3aUMOICHCTBUSA, IO KOTOPBIM IMOIpa3yMeBa-
€TCsl KyJbTYPHBIII OOMEH U caMO CTaHOBJIEHUE KYJIbTYPHBIX CMBICITOB™ ™.

B03MOXXHOCTH KyJIBTYpHOTO JHaJIOra Yepe3 peKjaaMy 3aJ05Ke€Ha B CaMOM CYIII-
HOCTH $13bIKa, KOTOpPhIM OHa onepupyer. M.C. Koran, ucxoas u3 Kpurepusi HOBOro
(TOXIECTBEHHOI'O CHHEPTETHUYECKOT0), MPEII0KUI Pa3ACIUTh SI3bIKH Ha MOHOJIO-
rudeckue u auangorundeckue. [lepBeiMu onepupyroT B chepe KOMMYHUKAIIUM, T]Ie
MIPOUCXOIUT KPYTOBOPOT MH(OpMAIHU, BTOPEIMU — B chepe oOIIeHns U XyT05Ke-
CTBEHHOIT JESITIIBHOCTH .

[Ipu BceM MHOTO3HAYHOCTH CMBICIIOB, 3aJI0KEHHBIX B TEKCT PEKJIAMBI, €€ MO/I-
TEKCT OJTHO3HAYCH — MOOYKICHHUE K OIpeeiICHHOMY poAay aercTBuii. be3 undop-
Malli¥ O peKJIaMUPyeMOM ToBape (WM yclIyrax) OHa TepseT CMbICI. B aToM mane
00BSABIICHUE MAaKCUMAJILHO MOHOJIOTHYHO, TaK KaK HE COJIEPKUT HUKAKON <«JIMIII-
Hel» uHGOPMAIIUH, HO OHO M HE MOXKET OBITh PEKJIAMOM, TIOTOMY YTO B PAIY JPY-
TUX MOJOOHBIX TEPSAETCs, HE MpUBJICKasi BHUMaHHe. PexiaMa «3a3bIBaeT» KIUMEHTa
(moxkymnarens), BCTyIaeT ¢ HUM B «auainor». IIpu 3ToM oOHa mnpuBiieKaTeIbHA IO
dbopme (3cTeTUYHA) MCIOJIB3YET PUTOPUUECKUE MPHUEMBI, XYI0KECTBEHHBIE 00pa-

3bI, CUMBOJIbI U T.II. Bce 3T0 1103B0OISIET OTHECTH SA3bIK PEKIaAMbI K CHUHTCTHYCCKOMY

S3BIKY, COCIMHSIONIEMY II€TM KOMMYHUKAIMK (MOHOJIOTHUECKHE MPUEMbI) U 00-

*PBaxrua M.M. K GocodhcKiM 0CHOBaM TYMaHHTAapHBIX Hayk //ABTOp U repoil. K ¢umocod-
CKUM OCHOBaM I'yMaHUTapHbIX Hayk. — CI10.: A30yka, 2000 —C. 327 —331.
## Karan M.C. ®unocopus kymsrypst. — CI16.: TOO TK «ITerpomomucy, 1996. — C. 238.
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nieHus (auasnor). 3ta 0COOCHHOCTh PeKIaMbl KaK OJTHO M3 CBOMCTB €€ sS3bIKa IM03-
BOJISIET €i HE TOJBKO BCTYIUTh B «OOIIEHUE» C MOKYyIarejaeM (BHYTPEHHSSI CTOPO-
Ha JlMajora), HO U TBOPYECKH B3aUMOJICMCTBOBATh B MEXKKYJIHTYPHOM JIHAJIOTe
(BHEIIHSS CTOPOHA IUAJIOTa).

Beolie Mbl 0OTMEUa U BBICOKYIO CTENEHb JUAJIOTMYHOCTH PYCCKOM ITMBUIIU3A-
IIUW KaK BHYTPHU (MEXAY PyCCKUM 3THOCOM W BXOJSIIMMH B HEE HAPOJAAMH), TaK U
BoBHE e¢ (Mexny Bocrokom m 3amamom). Pycckmii yemoBek criocoOeH K JTHalory,
MOJIHOIEHHOCTh KOTOPOTrO MpPEAnojaraerT UCKpeHHOCTh, a Ta, B CBOIO OYepe.lb, —
OTKPBITOCTh T€X, KTO B HEM y4acTBYeT. B CBETE KOHIICTIIINH ABYX THIIOB TIPOSIBIIC-
HUSI OOIIMHHOCTU PYCCKUHM YEIOBEK, OKA3aBIINCh B AIMUTPAIMH, ObUT TOTOB K Ta-
KOMY KyJIbTYPHOMY JIHAJIOTy, YTO U MOATBEPKIACTCS KOHKPETHBIM AMITUPUICCKUM
MarepuaiioM. K ToMy ke camMo «IpOCTPaHCTBO» KYJIbTYPHOI'O OOIIEHUS — peKIia-
Ma, OTIEpUPYIOIIAst 0COOBIM SI3BIKOM, — PACIONarajo K 3TOMY.

[Tonoxxenue smurpanuu ObLJI0 aOCOMIOTHO HEYCTOMYMBBIM, MOPOKJIasi MHOTO-
BAPUAHTHOCTh €€ PAa3BUTHUS B MPOCTPAHCTBE (MO cTpaHaM) U BpeMeHH. OTKIOHe-
HUs (BIYKTyalluu) OT «CPEIHEH TPAeKTOPUU» Pa3BUTHSA ObLIM 3HAYuTEIbHBI. OO0
ATOM CBUJIETEIHCTBYIOT, HAIPUMEP, JTAHHBIC O YUCICHHOCTH PYCCKUX IMUTPAHTOB
B Pa3IMYHBIX CTpaHaX B MEPUOJ MEXIY ABYMS MUPOBHIMHU BoWHamu (cM. : [Ipu-
noxenue 1, tabn. 1). IlepermiereHue caMbIX pas3iMYHbIX (PAKTOPOB IMOPOXKIAET
ompe/ielIeHHbIe TEHICHIINH, KOTOPBIE, IO Mepe MPUOOPETEHUS UMHU YCTOMUNBOCTH,
CTaHOBSITCS 3aKOHOMEPHOCTAMHU (MMEIOT HE CIy4alHYl0, a TPUUYUHHYIO O00YyCIIOB-
JIEHHOCTH ).

K takum (pakTopam cieayer OTHECTH: HaJU4He JOCTATOYHOIO YMCIa HOCHUTE-
JIeH PYyCCKOM KYJNBTYPHI («KKpUTHUECKAS Maccay); UX MPEANPUIMIYABOCTD;, HATHUNE
CHUCTEMbl HAIIMOHAJIBHOTO 00pa3oBaHMs (OT HAYAJIBHOTO JO BBICIIErO); *KEJIaHUE
NOJJIEP>KUBATh U Pa3BUBATH JYXOBHYIO HAllMOHAIBHYIO KYJIbTYpYy U T.1. Bee 310 —
MPU yCJIOBUU MPEOJIOJEHUSI aTOMApPHOTO COCTOSIHUS Ka)XO0r0 W3 €€ MpeACTaBUTE-
JIeil, BKIIOUEHUs B 00111€€ KYJIbTypPHO-KOMMYHUKAIIMOHHOE TIPOCTPAHCTBO.

B pesynbrare Bo3HUMKAaeT HOBas TOYKAa OTCUETa BEKTOpa pa3ButTusa (Oudypka-

uusi). B 1aHHOM cUTyaluu COOTHOLIEHUE CIYyYalHOCTH U 3aKOHOMEPHOCTH BEChMa
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YCJIOBHO: M TO U APYTrO€ MOTYT MEHATHCS MECTAMM, T.€. CIIyYalHOCTh CTAHOBUTCS
3aKOHOMEPHOCTBIO, a IOCIEAHsAsS — CIYyYalHOCThbIO. B mMcropmueckoMm mpouecce
CaMOM HENPEIICKA3yEeMOM, IMOJHON «CIYYaWHOCTEN», MOXKET XapaKTEepHU30BaThCS
JEATENbHOCTh OT/EJIbHBIX TBOPUECKUX JUYHOCTEH. Hannune TakoBBIX B MEPEXO/-
HBIM TIEpHUOJ] OT Xaoca K HOBOMY Kau€CTBEHHOMY MOPSIIKY — OObEKTUBHASI HEO0XO0-
JTIUMOCTb.

Hogoit Toukoit orcuera (Oudypkanueii) crtana Bropas nojosuHa 1920-x rr.
B touke 6udypkanum BO3MOXKHO JIBa BApUaHTa JaTbHEHIIEro pa3BUTHUS MIpoIiecca:

1) BEKTOp BpeMEHU MOXET MOBEPHYTH BCIIATH, T.€. BO300IaaCT TCHACHIIUS
IIOCTENIEHHOW JIeTpaJlaliuy v pacnajia, T.€. IOJHOM SHTPOIINH;

2) npeoaoJeHUe SHTPONUH, KOTIa BpeMs YCTPEMIISIETCS] BIIEPE, a SIBJICHHE
BBIXOJUT HA HOBBIH KAUeCTBEHHbIH ITAIl PA3BHTHA .

ITepBrIii crieHapuil pa3BopadrBaics sl pycckor amurpauuu B 1920-x rr. B
EBpone u CHIA. Pycckas smurpanus nepBoi BOJHBI «pacTBOPUIIACH) B OKPYKa-
IOILIE MHOKYJIbTYPHOM Cpe/ie U B KOHEUHOM HUTOre McYe3sia. DOMUTPAHTHI IEPBOTO
MOKOJIEHUS €UIE CTAPaJIUCh AEPKAThCS BMECTE, HE MOTEPATh HU CBOK KYJIbTYpY,
HU CBOM s13bIK. BO BTOPOM MOKOJIEHUU OHU COXPAHSJIU MaMSITh O CBOMX NPEAKax, B
TPETHEM — OKOHYATEJBHO TEPSIIN MX SI3bIK, HACHTUPUITUPYS CeOsl ¢ TOCTIOICTBYIO-
UM STHOCOM CTpPaHbI MPeObIBAHMUSI.

DTO OTPa3UIIOCh U HA XapaKTepe PYCCKOM MeYaTHOM peKIIaMbl B 3araIHon
EBpore. 31ech, cyns mo Tem oOpasiiam, KOTOpble HaM JTOCTyIHBI, B 1920-X rT.
MOXHO OBLIIO YBUAETH PYCCKYIO PEKIIaMy, CTPEMSIIIYIOCS aJallTUPOBATHCS K UHO-
CTpaHHOMY NoTpeOuTento. [1o CTHIIO peKIamMbl JIETKO Pa3InIUTh PYKY PYCCKOTO

XYJI0)KHUKA, U300pakKaBILIEro XapakKTePHbIE PYCCKUE TUIIbI, HO HAAMKUCH HA PEKJIa-

245
B kxoHTekcTe Hamiero mcciegoBaHUsS MOHSITHE «BIIEpC», «HA3ad» OTHOCUTCIBHO BPEMCHU

paccMaTpuBaeTCcsl HE B HbIOTOHOBCKOM (KJIACCUYECKOM), @ B OEPKCOHOBCKOM (HEKIACCHUYECKOM)
nonuManuu (cMm. : MiBanos, B.B. Kateropus Bpemenu B uckyccrse u kyabType XX B. / Bsdyecnas
BceBononosuu MBanos// IBanoB Bsiu. Be. M30panHbIE TpyAbl M0 CEMHUOTHKE M UCTOPHUU KYJTb-
Typbl. T 4: 3HaKOBBIE CUCTEMBI KYJIBTYPBI, HCKYCCTBA U HAyKu. — M.: SI3BIK CIIaBSIHCKOM KYJIBTY-
psL, 2007. — C. 189 — 226.).
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Me GBLIN CIETaHbl YK HA HHOCTPAHHBIX SI3bIKAX . Jla M CAMH TH TUIIbI TEPSIOT
HALHOHAIBHYIO OPraHHIHOCTb, CTAHOBSICh DK30THKOMN IS 3aMaqHOi myOmukn”
I'paduxk 1
KonmdecTBo KpeaTuBHOM peKIIaMbl
Ha CTpaHMIAX IMHUTPAHTCKUX Ta3eT XapOuHa

3a 1920-1940 rr. (o rogam 6€3 NOBTOPHBIX MyOJIHKAIUI)

PeanbHaa TpaeKkTOpMA pa3BuUTUA .
CpeaHeroagoBomn noKasaTenb 3a 20 net
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250 234 250
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Bo3moxKHaa TpaeKkTopua pa3sutmA
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Takas peknama, ¢ OJZHOW CTOPOHBI, MO CYTH, pa3pbiBajlia CBA3b PYCCKOTO
SMUTPaAHTa C MPOILIBIM, TI€ OH HE ObUT «IPUIYPKOM» (HE MyTaTh C 4yJaKOM, MO

’KM3HH, a B CKa3zKe ¢ «gypakom»). C Opyroii CTOpOHBI, OHA IPEACTABIISIA €TI0 HE

46 Cn.: Bacumbes A.A. Kpacora B m3rHanni. TBOPYECTBO SMUIPAHTOB MEPBOH BOJHBI: HCKYC-
cTBO ¥ Moza. — M.: Cioo/Slovo, 1998 - C.155, 160, 235.

7 310 CBONCTBEHHO HE TOIBKO pekiame, HO U APYyTMM BuJaM TBopuecTBa. Tak, yxe B 1920-x
rojax IIMPOKOW MOIMYJISIPHOCTHIO B EBporne mojb30BajiCh pa3iMyHbIE PYCCKUE SMUTPAHTCKUE
IIECEHHO-MY3bIKaJIbHbIE M TaHLEBAJIbHbIE KOJJIEKTUBBI, HCIOJHSABIINE NPOU3BEICHUS «a-Jis

pyce».
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TaKMM, KaKuM OH ObUI Ha CaMOM JieJie, a TaKUM, KaKUM €ro XOTeJl BUJETh aMepH-
kaHen win espomneen (cM.: [Ipunoxenue 2, puc. 42)

B 1925 r. nabnto1aeTcsi KOJIMYECTBEHHBIM CKaYOK: €CJIM B MPEAbIAYIIEM IO-
Iy B BeIylIMX pycckux n3nanusx Kurasa onyonukoBanu 50 00pa3noB KpeaTUBHOM

peKJIaMbl, TO B 3TOM — B 3 paza OoJbiie (cM. rpaduk 1).

XapakTepHO, YTO UMEHHO B 3TOM Tojly OO0Illee UX KOJUYECTBO MPEBBICUIIO
CpPEIHErOJIOBbIE TOKa3aTeIu 3a BECh JBAALATHICTHUN Tiepuoa (142 enuHHIIH).

OI[HaKO Ba)XCH HE TOJBbKO KOJIWYECCTBECHHbBIN CKa4Y0K, HO U Ka4CCTBCHHLIC ITapaMCT-

pBI

MMeHHO Torna Bo30OHOBUIN paboTy PyCcCKHe PeKIaMHbIe areHTCTBa ), 110~
SABUJICA PYCCKUM SMUTPAHTCKUM PEKJIAMHBIA CTHUJIb, KOTOPBIA YEPE3 XYyI0KECTBEH-
HbIe (HOPMBI OTpa3UJl TBOPUECKOE OTHOILIEHHE UX aBTOPOB KO BpeMeHu. CTUIIUCTH-
YECKOe CBOEOOpa3ue — MOPOXKJCHHE TBOPUYECKOM ITUYHOCTU. MIMEHHO mO3TOMY
TOJIBKO TOTJIa OHa MPOpPbIBAETCA yepe3 Oe3qHy BPEMEHU, CTAHOBUTCS HAM U3BECT-
HOW ¥ JTaxke UACHTUPUITUPYETCS C OTPE/ICTICHHBIM UMEHEM.

B Kurae s pycckoi 1uacnopsl, IyCTh Ha IEPUOJ HECKOIBKUX ITOKOJICHUH,
BEKTOP BPEMEHH YCTPEMUIICS BHEpE[, TO €CTh OHA 00pesia BO3MOKHOCTH IS Ca-
MOPa3BUTHS HE MOTEPSIB CBOEH UJICHTUYHOCTH B MHOKYJIBTYPHOU CpeLE.

B naHHOM KOHTEKCTE BpEeMsl — 3TO HE TOJIbKO OOBEKTHBHAsI KaTeropus, HO
cyobektuBHOe omyiieHue. Emie [1natoH BBIIBUHYJ WK POXKICHHUS MPOCTpPaH-
CTBa M BPEMEHU BMECTE ¢ MUPOM OT bora. Apuctorenb pa3Beil BpeMs U IBUKEHUE
U OTHEC NMPUYUHY 00pa3oBaHUsl BPEMEHHU K uenoBedeckoil aymie. C Tex mop u a0
CEero JIHS CYLIECTBYET JIBE MAapaJUTrMbl: «BpEMs U JIBH>KEHUE (M3MEHEHUE)», «Bpe-

M 1M 4CJIIOBCUCCKas1 HCI/IXI/IKa»249.

28 Cm.: TAXK. @. 830. Om. 3. J1. 178. B 1913 r. B Xap6une ObL10 co31aHO TOBapuIecTBo «Pe-
kiaMay». 1o cormamennro ¢ Ynpasnennem KBIXX]I, oHO mosy4ymiio nmpaBo medaratbs U BbIBEIH-
BaTh pEKJIaMHble OOBABICHHS B 3AAHUAX JKEIE3HOJOPOKHBIX BOK3AJIOB, IJIAKAThl U BBIBECKH —
Ha JKeJle3HOJopOKHbIX Buaaykax. (Cwm. : JKenesHomopoxHas xu3Hp Ha JlanmpHeM Boctoke.
1913. Ne 11. C. 12.)

2 Cwm.: Anekcees I.I1. TIpuanna Bpemenn. — M.: Dauropuan YPCC, 2001. - C.111, 269.
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ITo A. beprcony, xu3Hb BoOOIe (HE TOJBKO YEJIOBEUECKAasi) — HEMPEpPbhIB-
HOE M300peTeHUe, T.€. HEMPEPHIBHBIA BHIOOP OPTaHU3MOM BapHUAHTOB CBOETO IO-
BEJICHUS ISl PEOI0JICHUS 3allPETOB BHEIIHUX YCJIOBHUM MO BCEM JIOTHYECKH BO3-
MOXKHBIM TYTSM. TOJBKO YEJIOBEUYECKOE CO3HAHWE HE OOpENo COriache C HajIud-
HOM JeHCTBUTEIHHOCTHIO, HE MOIYYUIIO aJ€KBATHOIO OTBETa HAa BBI3OB, HO IMPO-

2
A0JKACT TBOPUCCTBO KU3HU 50.

Pa3ym yenoBeka — sIBJICHHE MPUPOJIBI, KaK U BCE
OCTaJIbHOE, U TTOTOMY MPUHAJJICKAIIEE eMY BpeMs TaKKE MOXKET CUUTATHCA TAKUM
)K€ SIBICHHEM MPUPOJIbI, KaK U BCE OocTallbHOE. BpeMs u nmpocTpaHCTBO IpUHAIC-
KUT TO3HAIOIIEMY M TBOPYECKH MPpeoOpasyromeMy MUp d4eloBeKy. UeToBeK HHTY-
WUTUBHO TEPEKUBAET BpEMs M MPOCTPAHCTBO, T.€. 00JIa/laeT Ka4eCTBEHHBIMH CTO-
poHamu BpeMeHH. FIMEHHO B KyJbType, B TOM YHCIIE Yepe3 peKiiaMy, TBOpUYECKas
JUYHOCTh «PUKCHUPYET» ceOsl B IPOCTPAaHCTBE U BpeMeHU. Takoil pukcanuei cra-
JI0O CO37laHWEe TBOPYECKH OKPAIICHHOMN, CTUIMCTUYECKH OPUTHMHAIIBHOM PEKJIaMbl,
TBOPIIBI KOTOPOW HaM CTaJIM U3BECTHHI B XOJI€ HAIIIETO MCCIICOBAHUS.
[Tynbcupyromuii XapakTep pa3BUTHUS KYJIbTYpbl 3aKIIOYaeTCI B TOM, UTO
MMEHHO B MEPEXOHBIN, KPU3UCHBIN MEPHO SPKUM CBETOM BCITBIXMBAIOT TBOpUE-
CKHE€ CIOCOOHOCTH JTMYHOCTH, O3apsisi €€ Ha JIONTHUE TOIbl. JTa HEIMHEHHAs MO-
JleNb, HA HAII B3I, IPHMEHHMA KaK B TI00anbHOM Macmtabe™', Tak U K OT-
JIETbHBIM HAIPaBJICHUSM KYJIbTYPHOU JACATEIBHOCTH, B YACTHOCTH K pEKIIaMe.
Brixon u3 xaoca 0o3HadaeT mepexoj B HOBOE€ COCTOSIHHE, HA HOBYIO CTYTCHb
pa3BuTHsl. MBI yKa3bIBalld paHee, YTO 3TO HE CTOJIBKO KOJIMYECTBEHHOE, KaK Kade-
CTBEHHOE u3MeHeHue. Ecin xaoc — 310 OecniopsiouHoe (Wi HEYNOPSJOUYCHHOE)
SIBIICHUE, TTOJTHOCTHIO JIMIIIEHHOE PAaBHOBECHS, TO BBIXOJ] HA HOBBIM YPOBEHb pa3BU-

TUS — 3TO TEpexoi K YIOpsI0YeHHOW M ypaBHOBelIeHHOH cucteMe. [Ipunobdpers

20 Cy.: beprcon A. TBopueckas spommonus. — M.: Kyukoso nose, 2006.

1 J1.A. KopoGeifHiKOBa [aa pa3BepHYTYIO [TI00ATBHYI0 MO MyIbCHPYIOMICH BOIIOINHI
KyJIbTYphl. Tak jke Kak U B HallleM HCCIIEJJOBAaHUM, OHA OMMpAaeTCs Ha UCTOPUYECKUN MaTepua,
HO OXBaTBIBAIOIIUHN MOJATOpA ThicAUeNeTuss — ¢ V B. 10 H.3 o XV B. H.3. (Cm.: KopobeitHukoBa
JILA. AnprepHaTuBHas mapaaurma Kyiabrypduiocopuu. — Tomck, 1999 — C. 103-149). Dro
MOJTBEPKIAET HANIy TOYKY 3PEHHS O TOM, YTO BepH(HKAIMS TEOPETHYECKHX MOCTPOCHHN
HanOoJiee MPOAYKTUBHA HA SMIUPUYECKOM MaTepuaie, CBOOOAHOM OT BPEMEHHOW KOHBIOHKTY-

pBbL
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HOBO€ KAaueCTBO B CTHJIMCTUYECKON OPUTMHAIILHOCTH, pycckas 3apyOexHas pe-
KJlama 4eTKO 0003HauujIa CBOK STHOKYJIbTYPHYIO UIEHTUUYHOCTD.

[TocneaHee HaMKM paccMaTpPUBAETCs B KATErOPUsIX MPOCTPAHCTBA U BPEMEHU

(cm. puc. 4). C TOYKH 3peHUsT KAaTErOpHUH BPEMEHHM WJECHTUYHOCTHh O3HAYaeT J0-

CTID)KEHUE MPUEMIIEMOTo OajaHca MEXAy KyJbTYypHOM Tpaauuueid (IpouulbIM) U

HoBauusiMu (OynymuM). C TOYKM 3pEHUsT KAaTEropuyd MPOCTPAHCTBA — MEXIY

HaI[MOHAJIbHONW OPUTMHAJIBHOCTHIO U 3aMMCTBOBaHUAMU (B (hopMe afanTaluy Wid
TBOPYECKOTO BIUSHUS HHOCTPAHHOW, MHOKYJIbTYPHOU PEKIIAMBI).

Puc. 4.

TpakTOBKa HAEHTUYHOCTH B KATETOPUAX POCTPAHCTBA (TOPU30HTAIIB) U

BpEMEHU (BEPTHUKAJb) KaK YPABHOBEIIEHHBIX CUCTEM

bynyuee
Hogaropckoe
A
W
S
- COBpPEMEHHOCTh
S
[©]
=<
[©]
= >
S
=
S) OpurunanpHoe
2 3aMMCTBOBAHHOE
S
o
S
=
o
5
=
TpaguuronHoe
[Ipouwutoe

B npocrtpancTBe (M0 rOpU30HTATH)
[Tpu 3TOM MO’XHO TOBOPHUTH O OanmaHce Kak 00 OMpeIeICHHON yCTOWYHBOCTH,
0I00HO TOM, YTO UMEET YEJIOBEK, IMepEMENIasch B IPOCTPAHCTBE HA CBOUX HOTAX:
€ro TMOJIOKEHUE MOCTOSTHHO MEHSETCS B IMPOCTPAHCTBE, TaK K€ KaK M Pa3TMYHbIE

TOYKH TCJIa U 110 OTHOIICHHUIO JAPYI K APYTry, U IO OTHOUICHUIO K IIPOCTPAHCTBY.
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[Iepememiasicb, Mbl COXpaHSIEM W ONPENEICHHBIA PUTM, U PAaBHOBECHUE, ITOBTOPSS,
10 CYTH, OJTHU U T€ 7K€ JIBHKEHHUS, TO YCKOPSACH, TO 3aMEISIS.

[TosicHuMm cxemy Ha MaTrepuale Hamero uccienoBanusa. B EBpone pycckue
AMUTPAHTHI NIEPBOT0 MOKOJIEHUS CTPEMHIIUCh COXPAHUTh CBOKO KYJIBTYpPY, KOHCEP-
BUPYS €€, CBATO YT, HAIlEpEKOp CyAbOe, TpaaullMK U aTpUOyThl MPOILJIOT0, B y3-
KOM MHpPE CpPaBHUTEIBHO HEOOJIBIIOTO COOOIIECTBA COOTEYECTBEHHUKOB. OHU
OKa3aJIMCh HE B CWJIAX HU Pa3BUBATh PYCCKYIO KyJBTYpPY Ha MacCOBOM YPOBHE, HU

nepeaars €€ MoCJICAYIOIUM ITOKOJICHUAM.

B cBoro ouepenp BTOpPOE M MOCHEAYIOIIEE MOKOJEHUS PYCCKMX IMUIPAHTOB
YCTPEMHJIUCh K HOBOMY JUJIsl PYCCKOT'O YEJIOBEKa OKpY Karoliemy Mupy. Takum 00-
pa3oM, HapyIIUJCs OaTaHC MEXTy OPUTHHAIBHOCTBIO PYCCKOW KYJIBTYpHI U 3aHM-
CTBOBAaHUEM B CTOPOHY IMOCJEIHEr0. ITO U MPEIPEIIUIO y4acTh PyCCKOW IMUTpa-

uuu nepsoi BosiHbl B EBpornie n CIIA.

B Kwutae, Tounee B MaHbpwKypuu, cuTyaius Oblla HECKOJIbKO MHOM. Bo-
MEPBBIX, KYJIbTypa PYyCCKOTO 3apyOeKbsi HOCHJIA OTKPBITHIN XapaKTep, 4TO MO3BO-
JIMJIO €M HE 3aCThITh B HEMOJABUKHOCTH, a Pa3BUBATHCSA. BO-BTOPHIX, NEPBOE MOKO-
JIEHUE PYCCKHUX AMHUTPaHTOB B Kurtae cymeno nepenars CBOM KyJbTypPHBIE LIEHHO-
CTHU MOCIEIYIOUIMM MOKOJIEHUSIM, TaK KaK caMma KyJbTypa pa3BUBajIach HE TOJIBKO
Ha JJIUTAPHOM, HO ¥ Ha MacCOBOM YPOBHE, O UYE€M SIPKO CBUJIETEILCTBYIOT JIOCTU-
KEHUSl PEKIIaMHOI0 TBOpYecTBAa. TOT HEYCTONYMBBIA, HO TaK HEOOXOAUMBIN Oa-
JJAHC MEXJY TPaJAUuLMEN U HOBATOPCTBOM, OPUTMHAIBHOCTBIO U 3aMMCTBOBAHUEM
ObLT JOCTUTHYT. DTO U OOBSCHIET MPUUMHY OTHOCUTEIBHO JUIUTEIBLHOTO, a CaMOe
TJIaBHOE MacCOBOT0O, COXPaHEHUS PyCCKOM auacnopsl B Kurae.

Bo3sBpamasics k I1. CopokuHy, OTMETHUM, UTO, HApsIAYy C UJACOLIMOHATBHOM
Y 4YYBCTBEHHOM (popMamMu KyJIbTypbl, OH BBOJUT MOHSATUE UJICATTUCTUUECKON dop-
MBbI. ¥ HEro 3TO CMEIICHUE MEPBBIX JIBYX (POPM KyIbTYpPbl B T€X W UHBIX CTHIISIX
rckyceTBa® . JIs HAC BaXHO APYroe — HACATbHOE, T.€. TO, K 4eMy JOJDKHA CTpe-

MUTBCS KYJIbTYypa. 3T0, Ha Hall B3I A, YPAaBHOBCHICHHOC COCTOAHUC BHYTPCHHETO

22 CopoxkuH I1.A. ComualnbHast 1 Ky/IbTypHas THHAMEKA. - M.: Actpeis, 2006 — C. 128.
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(cakpanpbHOro) W BHEIIHEro (BU3yaiabHOro). K Takomy uaeanbHOMYy HEOOXOIUMO
CTPEMHTBCSI U B pekiiame. XOTs ceilyac B HEW SBHO Mpeo0sajaeT 4yBCTBEHHOE
(BHEIIHEE), JOCTUYD KellaeMoro OanaHnca GopMbl U COAEpKaHUs, KaK MOKa3bIBAET
OMIIMPUYECKUN MaTepHUall, OTHOCSIIMICA KO BTOpOM mnonoBuHe 1920-x rr., BO3-
MOKHO U HEOOXOJIUMO.

Bexkrop MTOCTYNATEIbHOTO pa3BUTHA KYJBTYPBIL, JTHO-
uAeHTU(GULIKpYIOIEH ce0sl B MHOKYJIbTYPHOM OKPY>KE€HUHU, HE €CTh JIETEPMHUHUPO-
BaHHAs MPENONPEACIICHHOCTh. BO3MOXKEH U APYroll MCXOJ — IOJHAs SHTPOINUS,
pacraz, a B HalleM ClIy4ae — pPaCTBOPEHUE PYCCKUX B MHOHAMOHAJIBHOU Cpene.
Ba)xHO He TOJIBKO GJIaronpusiTHOE CTEYEHUE 0OCTOSTENBCTB, YTO YK€ OTMEUAIoCh,
HO TaKKe IIeJIeroaranie, KOTopoe, Kak TOUKa NPUTSHKEHUs! (aTTpaKkTop), Onpee-
JISI0 TPAEKTOPHM Pa3BUTHUSL PYCCKOro 3apyOexbs B pa3IMYHBIX CTpaHax. ITO 00-
pa3 Ponunbl — Poccun, Ky1a SMUTpaHTHI [TOJArajid HEMPEMEHHO BEPHYThCHA.

OTa «TOYKa MPUTKEHUSD», «001acTb MOPAIKa» B OECHOPSIOYHOM MU Xao-
TUYHOM MHUPE 3MUTPALUY BOIUIOTUIIACH B COOTBETCTBYIOIIMX PEKJIAMHBIX 00pa3ax,
OTPa3UBIIMUX Pa3HbI YPOBEHb MOHMMAaHUS 3TOW LIEHTpaibHOW uaen. Ha makpo-
YpOBHE — 3T0 00pa3 xpama Kak onurerBopenue Cearoi Pycu B nenom. Ha mukpo-
YpOBHE, 3T0 00pa3bl «4yAaKoB», N300paKEHHBIX B peKJiaMe, OTHOCSILIEHCS K pyc-
CKOMY AMUIPAHTCKOMY CTWIIO. MIMEHHO OHM OJMLIETBOPSAIOT HEOOBIYHYIO CBS-
TOCTb UCTUHHO PYCCKOI'0 Y€EJIOBEKA, HEJIOTUUHYIO I IIPOCTOr0 IOHUMAHMS.

To, Kk yeMy CTpEeMUIUCh PYCCKUE JIIOJU 3a pyOeXoM (aTTpakTop), — K Ma-
Tymke-Poccun, mpekpacHO OCO3HABalOCh BCEMH UMHU (MHTEIUICKTYaJIbHBIM MO-
MEHT), 0oJiee TOro, ObUIO CTPACTHO JKedaeMo (BOJIEBOMI MOMEHT), HO camoe€ TIJiaB-
HOE — DMOLMOHAJIBHO NEPEKUBAEMO. XAPAKTEPHO, YTO B OTIUYUE OT PYCCKHUX
AMUTPAHTOB MEPBOIl BOJIHBI, MOCIEAYIOIINE UX NOKOJIIEHHs (rmocie Bropoit mupo-
BOM BOWHBI) HE CTaBAT 3a7a4u BepHyThcs. OHU, a TeM OoJsiee uX JAEeTH, OBICTPO Te-
PSIOT CBOM S3BIK, @ C HUM U THUYECKYI0 UJIEHTUYHOCTb.

YcerpemnieHHOCTh K MaTyiike-Poccun Obliia HEOCO3HAHHOM TPOEKIINEH Bce-

06HI€I>1 MeTaMI/I(l)OHOI‘GMLI 0 «IIOTCPAHHOM pach, BOCXOI[HIHCﬁ K BCTXO03aBCTHBIM



128

npefaHusM. OTY MBICIUTEIbHYIO HUACATbHYI0 KOHCTPYKIHMIO Mbl OBl Ha3Ballu
HMYTO nepBoro nopsijka, T.€. BbICIIAS s, CTOSIIAs HajJ pa3yMoM (CM. puc. 5).
Puc 5.

MeTtamopdo3a uneanbHOro (HUUTO) B MaTepUaIbHOE (HEUTO) B peKIaMe

(Ha MaTepuanax pekjiaMbl pyccKoro 3apyoexnbs B Kurae)

1. Metamudosiorema (KIIOTEPSIHHBIN pai»

2. Mudomnore

(«pexuM gHTUXpHUCTA CKOPO TATIET»)

8. Pexnama (BusyasibHOE-BEepOAIbHOE)

7. Texkct

6. 3Haku

5. CUMBOJIM3UPOBAHHOE 3. MudsI (axeTunu4Ieckoe)

4. CuMBOJBI (00JIBIIIIE CUMBOJIBI

31ech MBI BBOJMM TEPMHH, YIOTpeOasieMblii B prumocoduu ['erens kak cu-
HOHHUM HUJeaIbHOTO, anTuTe30i kotoporo 6yner HEUTO kak o6o3HaueHNE OBITHS.
[Ipoekuueit MmeTaMudoJIOreMbl B pyCCKOM CO3HAHUM, HA HaIll B3TJISAJI, TOT/Ia SIBJIS-
jack Mudoorema 0 CKOpoOM MaJIeHUU aHTUXPUCTA (COBETCKOM BJIACTH) B MaTylll-
ke-Poccuu. AKIEHT HY»XHO JiejlaTb Ha BPEMEHHOM I€peKUBAHUU, T.€. Bepe HE
TOJILKO B HEM30€KHOE, HO U CKOPOE MaJICHUE.

Hewns06exHoe, Kak MbI 3HaeM, CIIYYHUIIOCh — COBETCKas BiacTh mayia. Ho Torma
B 1920-x — 1930-x rogax 3Tu HaJEXJbl HUYEM JIOTUYECKUM HE MOATBEPKIAIUCH.

Hao0opor, eciu ObITh OOBEKTHUBHBIM, COBETCKAs BIACTh TOI/IA YKPEILIIAch IO OT
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rojna. Ho xorenoch Beputh B 00paTHOE, U SMUTPAHTHI BEPUIIM, YTO BCE OOCTOUT B
TOYHOCTH JO HA000pOT. DTO HMPPaAlMOHAIBHOCTH MOPOXKIANa HIAeaTbHOE Mpe-
craBieane (HUYTO) BToporo mopsiaka, B OTIMYHE OT IEPBOTO — ITHUYECKHU
OKpaLIEHHOTO.

Cnenyromas cranus npespauiennss HEUTO B HUUYTO — cragus TBOpeHUs

MHU(DOB Kak 00pa3oB apXEeTUIHYECKOTO, B KOTOPBIX B CHATOM BHUJE MOJEIUPYETCS
MOBEJICHHE M OTHOLIEHHWE YEJOBEKa K OKpyXkKarolemy MHpy. Mbl Ha3zBaiau 3TO
HUYTO Tperbero nopsika Kak Ipou3BOJILHOE OT MEPBBIX JIBYX.
Bonpmioe Mecto B camoil pekiiaMe 3aHUMAarOT CUMBOJIBI, KOTOPBIM ObLIT IMOCBSILEH
CIIELMANIbHBIN pa3fen aucceprauu. OTMETUM TOJIBKO, YTO LIEHTPAIbHBIN CUMBOJI,
KOTOPBIM ObLT OTOOpa)Xe€H B PYCCKOM 3apyOexHON pekiiame, — 3T0 CUMBOJI «CBSI-
toii Pycu». OH, B CBOIO 04epe/ib, TECHO CBSI3aH C TAKUMHU MOHSATUSIMU-CUMBOJIAMH,
KaK «COOOPHOCTB» U «IYXOBHOCTH)», COOTBETCTBEHHO, TAKKE «IIEPEBEACHHBIX» Ha
A3bIK pekiambl. CaMm 1o cebe CUMMBOJI Ha/leNIeH MHOXECTBOM CMBICIIOB, T.€. acco-
nuatuBHbIX Bocnpusatuil (HUYTO), HO BOILIONIEHBI OHU B COOTBETCTBEHHBIE 3pH-
tenbHble 00pa3el (HEUTO). Takum o6pa3om, B Haiiel cxeme Mbl IPEACTaBIseM
3Ty craguio nepexona HeObiTus B ObiTie kak HUUYTO-HEUTO nepBoro mopska.
MpbI uMeeM J1e710 ¢ YCTOWYMBBIMU CHUMBOJIAMU, OTHOCSIIMMMUCS, MPEKIE BCEro, K
3THUYECKOU U PEJTUTUO3HOU UACHTUYHOCTHU py(:(:KI/IX253 .

HUYTO-HEYUTO Broporo mopsiika — 3TO CUMBOJIU3UPYEMOE, T.€. BO3BE-
JIEHHBIE B PAHT CUMBOJIOB paHee OOBIYHBIE MPEIMEThI, CMBICI KOTOPBIX ObLIT TOXK-
JECTBEHEH UM CaMUM. 3€Ch €CTh 3JIEMEHT CIy4YallHOCTH (BpeMs) U CUTYallHOHHO-
ctu (MecTo). O6 3TOM MBI TaK)Ke MUCAIN B TIPEABIIYIIEM pa3ielie.

K Tomy e, cuMBOIM3a1us 0ObIAEHHOTO — TOBapa (BEIIM HEOOXOUMOM WK
TaK IpeacTaBiseMoi) — QyHKIUs pekiiaMbl. CMBICIIO00pa30BaHUE TPEACTABIISET-
csi FO.M. JloTMaHOM Kak BXOXKJIEHHE TOrO0 WJIM MHOTO 00pa3a B MEHSIOIIYIOCS
KYJbTYpHYIO cpeay (cemuocdepy), rie mpoucXoauT HAMOJTHEHUE €ro KyJIbTYpPHBI-

MU CMBICJIaMHU, COACPIKAHNC KOTOPBIX B KOHCYHOM HTOI'C (Ha ((BI)IXOI[G») HCIIPCIO-

253
B namem CJIy4dac TOJIBKO ITPaBOCJIaBUC, TAK KAK MbI paCCMATpHUBACM PYCCKYIO PCKIIAMYy, 4 HC

peKIIaMy «POCCHUSHY.
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ckasyemo” . OTIMYHTEIbHAS OCOOCHHOCTH PEKIAMHOIr0 00pa3a 3aKIIOYacTcs B
TOM, YTO OH HAKpPENKO CBS3aH YTUJIUTAPHBIM CBOMCTBOM pekiambl. OIHAKO 3TO
CBOWCTBO PEKJIaMbl KPATKOBPEMEHHO, TOTJIa KAK 3CTETUYECKAsi CTOPOHA 3aIlOMH-
HAeTCs HAI0JITO.

Takass TpakTOBKa BCELIEJIO OTHOCHUTCS K HamiemMy BpeMeHH. OJIHAKO Mbl
MPEIOIaraeM, 4To B «IIEPEIOMHBIE» MEPHUOIbI PA3BUTHS KYJIbTYpPhI, KOrAa pela-
eTcsl ee cyap0a U TpeOyeTcss MOOMIHM3alKsl €€ CaMOOPTraHU3yIOIIEeH CIIOCOOHOCTH,
peKiIaMa MOKET HMOJHATHCA 10 BBICOT CTUIMCTUYECKOW OPUTHMHAIBHOCTH, KAK 3TO
CIIYyYUIIOCh C DMUTPAHTCKOM peKjIaMOM. 3a CTUJIEM BCErjla CTOMT TBOpUYECKas JIN4-
HOCTb, KOTOPAasl «IIPOPBIBACTCS U3 O€3BPEMEHBs», HE Kelasi OCTaBaThCs OE3bIMSIH-
HOM. [I0o3TOMY HaM M U3BECTHO MMS CO3JIATEIIsI SMUTPAHTCKOTO PEKIAMHOTO CTHJIIA
JLII. OpnoBa, KOTOpBIKA, B OTJIMYUE OT CBOMX KOJUIET-XYJOXKHUKOB, MOIIHACHIBAI
PEKITaMHBIE IPOM3BEICHUS .

3Haku (Bu3yanbHble, BepOanbHbie) TpakTytoTcs HaMu kak HEUTO-HUYTO
MIEPBOI0 MOPSIKA, TaK KaK OHH, C OJTHOM CTOPOHBI, Oyay4un 0003HAYAIONMIUM, 00b-
EKTHUBU3UPYIOTCS BOBHE YEJIOBEUECKUX IMPEACTABICHHM, PENPE3CHTUPYSL O3HAayae-
Moe (MaTepHaJIbHbIN MPEAMET UM Kakoh-To cmbici). C Apyroil CTOPOHBI, 3HAK 10
BO3MO>KHOCTH MaKCUMaJIbHO KOHBEHIIMOHAJIEH, T.€. €r0 CMBICI (Hes) CIEHUATIBHO
OTOBOpPEH, C TeM YTOObI, B OTJIUYUE OT CUMBOJIA, TOCTUYb MaKCUMAJIbHOU Ompejie-
JIEHHOCTH.

3HakM B OECKOHEUYHOM COUYETAaHMHM MOPOXKIalT TeKCcThl. D10 — HEUTO-
HUYTO Broporo nopsaka. Cienyer HallOMHUTb, YTO €CJIM «BHEIIHSSD BUIAUMAs
4acTh TEKCTa PEKJIaMbl, Oyay4d NHATOTUYHOM, BapHaTHBHA, TO «BHYTPECHHHID)
CMBICIT €€ HE3aTCWIMBO OJJTHO3HAYEH U MOHOJIOTUYEH — «KYIHTE 3TOT ToBap». On-
HAaKO B MPUBS3KE K MPEAbIIYIIEMY YTOUYHUM, YTO SIMUTPAHTCKAsI PEKJIaMa B CBOEM

MOJATEKCTE, aJPECOBAHHOM PYCCKOMY MOKYTATEN0 (PELMITHEHTY), CTaBHUJIa aKIIeH-

% JI.H. KameBapoBa Ha3Baja 3Ty MEHSIONLYIOCS KyIbTyPHYIO CPEly «HePHBIM SIHKOMY. (CM.:

Kamesaposa JI.H. KyneTypHble CMBICIBI pekiamMbl. ABTOpedepaT AUCCEpTAlMi Ha COMCKaHUE
yueHOH cTeneHu kavj. punocod. Hayk. Tromens, 2011. — C.22).

> Hamu BbisiBIeHO Ooee 20 0OpAsIOB PEKIaMbI, OIYOIHKOBAHHOM B XapOMHCKHMX —Tra3eTax
«Pynop» u «3aps», noanucanubix JL.I1. OpiaoBbIM, KOTOPBII MO3ULIUOHUPOBAN ce0sl U KaK KapH-
KaTypHUCT, U KaK IPOCTO XYJOKHUK.
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ThI: KYNUTE Hawl TOBAp, KYMHUTE y Hac. DTO SAPKO MPOSBISETCS B HAIMOHAIBHO
UACHTU(DUIIMPOBAHHON peKiaMe.

COBOKYITHOCTh 3HAKOB M CHMBOJIOB IMOPOXIACT PEKIAMHYIO PEajbHOCTb.
9to y:)ke HEUTO — 3pumoe 1 3HaYUTENBHOE B 3TOM PEAbHOM MHpE, 00J1ajarolee
MaTepHAIbHBIM CTATyCOM, OKa3bIBAIOIIMM aKTUBHOE BO3JCHCTBHME HAa OKpPYXkKaro-
Y10 ACHCTBUTEIHHOCTh, MATEPUATU3YIONIEE HE TOJbKO YTUJIUTAPHBIA CMBICH pe-
KJIaMbl, HO ¥ T€ UJIeU, KOTOpPbIE ObLIN 3a7105KEHbI B HEH M3HAYAIBHO.

Ha npouecc npespamenus HEUTO (matepuansHoe) B HUUYTO (uapeanbHOE)
U Ha00OPOT, MOKHO M HY>KHO CMOTPETh M KaK Ha MapPHOE COOTHOIICHUE KaTeropuit
JOJDKHOTO/CyIIero. B KOHTEKCTe HAIIero WCCISAOBAHUS JOJDKHOE BBICTYMAEeT B
Bujge Takux 1noHaTtud, kak «CBATASA PYCb», «AYXOBHOCTDby,
«COBOPHOCTDb». D10 HEekne miaeaibl, T.e. 00pa3lbl, HOPMBI, HJICH, OIPEIACIIIO-
npe crnocod M XapakTep MOBEACHHS uejoBeka. B kauecTBe BceoOIie Gpopmel 1ie-
JienoJiararonied 1eaTeIbHOCTH KJieall BBICTYIAET BO BCEX 00JIACTSAX KU3HU YeJo-
Beka”>’. Ho ecim JOIDKHOE aeTCs YeIOBEKY B KYJIbTYPE, B TCOPETHUCSCKHX U PEIlH-
T'MO3HBIX MCKAHUSX, TO CyIllee — MOBCEIHEBHAS PEAIbHOCTD, IOCTUTaeMasi, IPEexKie
Bcero, onbIToM. [IepBoe moxkHo cootHectu ¢ HUUTO, MJIEAJIBHBIM, I/II[EEPL
Bropoe — ¢ HEUTO, MATEPUAJIBHBIM, PEAJIBHBIM.

B TpaguiimoHHOM MBIIUIEHUH JTOJDKHOE UMIIEPATUBHO, CTOUT HAJl 3[paBbIM
CMBICJIOM, alPUOPHO, HO MPHU ATOM UCTUHHO IpekpacHo. Tormaa kak cymiee — 0e3-
00pa3Ho, HE UCTUHHO, HECOBEPIIICHHO. BUHAPHOCTH MBINIJICHUSI YpeBaTa BHYTPEH-
HUM KOH(IJIMKTOM, TUCKOM(POPTOM. PeaqbHOCTh — 3TO TO OT YEro 4YeJIOBEKY HE Yii-
TH TaK ke, KaKk 1 OT HEOOXOJAUMOCTHU BCE BPEMSI COOTHOCUTH MEXIY COOOM JT0K-
Hoe (uneanbHOe) U cyuiee (peanbHoe). Cyliee — HE HeIOpa3yMeHHE, a IaHHOCTh:
HE IJI0Xasi, He XOpolias, a Kakasi ecTb. [[03TOMy HY>KHO OCBOOOAUTHLCS OT YTOIUH,
H/ICAIOM MEPHTh JODKHOE B PeanbHOM, a HEe B aOCTPaKTHOM m3MepeHnn” . Bce

9TO TaK, HO TPAAWIINOHHO ITPaBOC/IaBUC B Poccun «3aBbiinaet IIJIaHKY». HNneanom y

256
Hnbenkos, D.B. Ucroku Mmeimmienns; Jnanektuka Mmpinnienus/ D.B. MabenkoB. — M.: Kumk-

eIl oM «JIMBPOKOM», 2010 —C. 74.
257 SxoBenko, WU.I'. [TozHanne Poccuu: HMBUIN3alMOHHBIN aHANMK3.. — 2-€ U3]., lepepad. u JOI.
— M.: POCCIIBOH, 2012. - C. 117 - 199.
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HEro BBICTYNAET, KaK Mbl YK€ YyOeIUIMCh HAa IMIIMPUYECKOM MaTepuase, He
oonpiie He MeHbIle, Kak «CBSATAS PYCby, u, kak mokassIBaeT TOT e MaTepuall,
oOpareHue K BbIcIIeMy Hjieany (AOHKHOMY) HE €CTh 3psIIHasi OTBJICYEHHOCTh Ha
HEJIOCTUKUMOE. DTO caMasl UTO HA Ha €CTh MPaKTU4YeCcKasi HEOOXOAUMOCTh, TO3BO-
JUBIIAS PYCCKOW KYJbTYPE B YCIOBUSX ITOJTHOM yrpO3bl PACTBOPEHHUS B HHOS3bIU-
HOU CpeJie COXPAHUTHCS, TCHEPUPOBATH U NIEPEIaBaTh HOBBIE CMBICIIBI.

ITo MHeHHUIO OTeuecTBEeHHOTO MbiciauTens J.B. MibeHkoBa, peaqbHOE ABU-
YKEHHE BBI3BIBAECT pEAJIbHBIC )K€ MPOTUBOPEYUHS U HANPABISAETCA HA UX Pa3pEILICHUE
IyTEM JEUCTBUM U YCTAHOBJICHUS HOBOT'O COCTOSIHUS, B PE3YJIbTATE YETO MPEKHUE
MPOTUBOPEYHS] «CHUMAIOTCS». DTO HOBOE COCTOSIHHE M €CTh TOT 00pa3, KOTOPHIU
HAa3bIBACTCS HUJICAIOM. B MBIIUIEHUM OH BO3HHMKAET PAHBIIE, YEM MNPOTUBOPEUHUA
OyIlyT pelieHbl pealibHO, T.€. PaHbIlIe €ro COOCTBEHHOTO MPEAMETHOIO BOILIOIIE-
Hus. Bo3Hukaer nmapanokc — 00pa3 BOZHUKAET paHbIIe, YeM IPEIMET, KOTOPhIA OH
otpakaer” . OHAKO CTPEMIICHHE K TAKOMY 00pa3y-Huealy — CTep)KeHb Pa3sBUTHS
PYCCKOTO OOIIECTBA, KYJbTYPhl PYCCKOTO Hapoja, HAMOIHEHHOTO JTyXOBHOCTHIO.
HNmenno on — 00pasz-ujean, B OCHOBE KOTOPOTO JICKHUT IPEACTaBICHUE O CBATOU
PYCHU kak 3eMHOM, HO OJHOBPEMEHHO CAKPAJIbHOM IMPEJICTABICHUU O CYILIEM.
HIMEHHO 3TO SIBIISIETCS CBOCOOPA3HBIM CTEPIKHEM — aTTPAKTOPOM — IOPSIIKOM B
Xa0ce», KOHCOJIUIUPYIOIIHUM PYCCKYIO STHOKYJIBTYPHYIO OOIIIHOCTD.

Pa3zBuTne KyJnbTypbl TPYIHO NPEACTABUTh KAK HENPEPBIBHBIN JIMHEUHBIN
poLIeCcC BOCXOXJEHUs OT HU3mMX GopM Kk BbiciuM. Ham ona mpencraBisieTcs
KaK IyJbCHpyroUlee siBiieHue. Ha CMeHy «XxaocCy», XapaKTepu3yeMOro HEypaBHO-
BEILICHHOMY COCTOSIHUEM KYJIbTYPbI, B YCIOBUSIX OTKPBITOCTH (HEKOHTPOJIUPYEMO-
ro U JIECTPYKTUBHOTO BIUSIHUS U3BHE), yepe3 ACATEIbHBIX TBOPUYECKUX JIMYHOCTEH
OHA BHOBb BBIXOJUT HA HOBBIM KAYECTBEHHBIN YPOBEHb PA3BUTHS. Xa0C CMEHSETCA
HNOPSIAKOM, T.€. YCTAHOBIIEHHUEM OTHOCUTEIBHON YCTOMUYMBOCTH, YIOPSIOYEHHOCTH
B Pa3BUTUU dTHOKYJBTYPHOTO cooOIiiecTBa. B 3TUX ycioBusix He TpeOyercs yxe

APKUX TBOPUYECKUX JTUYHOCTEU. SpKHe «3Be31bp» TaCHYT, HA CMEHY I'€HUAJIbHBIM

258 o
UnbenkoB O.B. Hctoxkm wmbmuienus; JwanekTuka MbIIUIeHHS. — KHIKHBIM JIOM

«JIMBPOKOM», 2010. —C. 80.
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IPUXOAAT TaNaHTIMBbIE. Pekiama He nepectaeT ObITh KpEaTUBHOW, HO OHA CTaHO-
BUTCSA «O€3bIMSAHHON», €€ MPOU3BEJCHUSI CITYyCKAIOTCS C BBICOT MCKYCCTBa, Mpe-
Bpallasch B Cyry0o yTHJIMTApHOE TBOPEHUE, XOTS U BBI3bIBAIOILEE ONPECIICHHBIN
MHTEPEC U 3CTETUYECKUE OLIYLIECHUS.

Wrak, KyJIbTypa Kak fBJICHUE MO CBOEH NMPUPOJE NUAIOTMYHA, HO CTENEHb
OTKPBITOCTH M CIIOCOOHOCTH K AMAJIOTY B KaXKIOW KyJlbType pa3iuyHa B 3aBUCHU-
MOCTH OT TOTO K KaKOMY LIMBUJIM3AIIMOHHOMY THUIy OHA MPUHAMJIECKUT. Pycckas
KyJbTypa, MPUHAJIeKAIAsA K 0COOOMY THITY IIUBMIM3ALUU, 00JaJaeT KaK BHYT-
pPEHHEW TUaJOTMYHOCThIO (MEXAY HapoAaMu, B HEE BXOJSIIMMU), TaK U BHEIIHEH
(B OTHOILLIEHMHM K BOCTOYHOMY U 3alaJHOMY THIIAM IIUBUJIM3ALMK). IJTU KauecTBa
OTKPBITOCTH U CIIOCOOHOCTH K JUAJOTy MPOSIBUINCH U B OMUTPALIUU, B TOM YHCIIE
U B PEKJIAMHOM TBOPYECTBE, TEM 0o0Jiee, UTO SA3BIK PEKIaMbl 00JIaJaeT AUAIOrHy-
HBIMH cBoMcTBamMH. Bce 3T0 00yClIOBHIIO CIIOCOOHOCTH PYCCKOW 3MUTPAHTCKOU
peKJIaMbl, KaK OJIHOT'O U3 CETMEHTOB PYCCKOM KYJBTYpbI, C OAHOW CTOPOHBI, BbIpa-
00TaTh CBOM OpPUTHHAIBHBINA CTHIIb, UCIIBITHIBAS BIUSHUE PEKJIAMbl APYTHX HApO-
JIOB U [0 MEpEe BO3MOKHOCTH BJIMSA Ha UX peKiIamy, a C Ipyrol — aJanTUupoBaTh
JUISL PYCCKOr0o IMOKyHaTeNsl-dMHUIpaHTa WHOCTPAHHYIO pekiamy. Pycckas smu-
rpaHTCKas peKjiaMa OTpa3uia U COCTOSIHHE PYCCKOM KyJIbTYPHI 32 pyOEKOM B TIep-
BbIE JIBa JIECATUJIETUS €€ CYIECTBOBAHUS CTaB OJHUM U3 (DAKTOPOB €€ camoopra-
HU3AIMK U BBIXOJ]Aa M3 Xa0Ca, KOTJa COCTaBIISIONINE €€ DJIEMEHTHI ObUTH HE B3au-
MOCBSI3aHbl U HaXOJWJIMCh MOJ YTPO30i SHTPONUH, T.€. PACTBOPEHUS B UHOKYJIb-
TypHOU cpene. B caMoi pyCCKOUM 3MUTPaHTCKOM KyJIbType TAKUM CaMOOPTaHHU3Yy-
oM pakropoM crana unes «Cssaroit Pycuy, a B pycckoit pexiname Kutas — pyc-
CKHI IMUTPAHTCKHI pekiaaMHbIA cTuiib. O0a aTrTpakTopa pasHOYPOBHEBBIE, HO
B3aMMOCBSI3aHBl MEXAy COOON U SBISIOTCS MPOSBICHHEM OJHOTO — CIIOCOOHOCTH

KYJIBbTYPBI, IIPHU OIIPCACICHHBIX CTCUCHUAX 00CTOSATEILCTB K CaMOOpraHu3almu.
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SAK/IIOYEHUE

Kynbryposornueckuii aHanus 3MIMPUYECKOr0 MaTepuaia, Mporu3BEICHHbBIN
B JIUCCEPTAIUU, MOATBEPKIAAECT U KOHKPETU3UPYET OCHOBHBIE MOJIOKEHUS, BBIHO-
CHUMBIE HA 3aInATy. METON0NIOrnYeCKUe MOAXO0Abl Y METOJBI MCCIECIOBAHUS I103-
BOJISIFOT CZEJIaTh TEOPETUUECKH 0OOOCHOBAHHBIE BHIBOJIBI.

CTpyKTypHBIN MOJAXO0J, YaCTHBIM CIy4aeM KOTOPOTrO SIBIISIETCA CEMHUOTHKA,
paccMaTpUBaeT peKiIaMy KaK 3HAKOBO-CUMBOJIMUYECKOE SIBIICHUE, XapaKTEPU3yeMOe
OJTHOBPEMEHHO M BBICOKOW TOUYHOCTBIO MOCBHUIAEMBIX PELHUIIUEHTY COOOIICHHUI B
BU/JI€ TOOYAUTEIBHBIX TEKCTOB, I MHOTO3HAYUTEIbHOW 00pa3HOCTHIO CUMBOJIA.

N3n0xeHHBIN B IUCCEPTALMU MaTEpUall TAKXKE pACCMATPUBAETCSA HAMHU Kak
CTPYKTYypHUpOBAaHHAsl, MHOTOYPOBHEBAs CUCTEMA.

IlepBbIii ypOBEHD — BBIBOJBI, BBITEKAIOIINE HEMTOCPEACTBEHHO M3 CHUCTEMA-
TH3alUN SMIIMPUYECKOTO Marepruasia. Ha 3ToM ypoBHE uccneoBaHus HaM yaaJloCh
BBISIBUTh M BBIWIEHUTHh B BEAYIIMX PYCCKUX AMUTPAHTCKUX MNEPUOAUUYECKUX U3/a-
HUSAX 2,6 ThIC. 00pa3IoB KpeaTUBHOM pekiiambl. [IpocnexxeHa AMHAMUKA pa3BUTHSA
PEKIIAMHOTO TBOPYECTBA PYCCKOM SMUTIPALMH, «IIHK» KOTOPOM NPUXOAUTCA Ha
BTOPYIO MOJOBUHY 1920-X rr. mponuioro Beka. BeisiBIeHbI 00pa3iibl CTHINCTHYE-
CKH OKpAaIlIEHHOW PYCCKOW W 3apyOeKHOW peKJIamMbl, ONyOJIUKOBAHHONW B PYCCKHUX
OMUTPAHTCKUX U3NaHugxX. Cpenn HUX, 0€3yCIOBHO, BBIIEISAIOTCS 00paslibl, BbI-
IIOJIHEHHBIE B PYCCKOM 3MUTPAHTCKOM PEKIIAMHOM CTHJIE, OTIIMYAOIINECS YETKUM
rpauecKuM PHCYHKOM, MOBECTBOBATEILHOCTHIO, «IIYTIUBBIM» YKIOHOM (Tpe-
00JlalaHleM TPHUKCEpPa), UMEIOIINE OTCBHUIKM K PYCCKON KYyIbTYpPHOUN Tpaaullvu.
OCHOBHbBIE€ BBIBOJIbI, OTHOCSIIHMECS K MEPBOMY YpPOBHIO HAILEro0 HCCIIEIOBAHUS,
IPOUJUTIOCTPUPOBAHBI PUCYHKaMH, TpauKOM, TaOJIUIIAMH.

Bropoii ypoBeHb — TeopeTHdeckrue 000OIIeHUs, XapaKTepu3yromue QyHK-
LIMOHUPOBAHUE PEKJIAMBI, B OCHOBE KOTOPOM JIEKUT CEMUOTHYECKHIN MOAXOJ, BeE-
pUGUIMPOBAHHBIN SMIIUPUYECKUM MATEPUAIOM, T.€. TO, YTO ObLIO COBEPIIEHO Ha
NIEPBOM YPOBHE HAIIero uccienoBanus. Pexnama GyHKIIMOHUPYET KaK CTPYKTYP-
HO-CEMUOTHYECKAsI CHCTEMA, COCTOSLIAs M3 B3aMMOCBA3aHHBIX 3JIEMEHTOB (TUIa-

HOB): BBIPQXXECHUSI, COJAEPKAaHMsS W 3HaueHHWd. [IepBblil TUIaH JEXKHUT HA MTOBEPXHO-
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CTH, SIBJISIETCSL HE YEM MHBIM, KaK BepOaJIbHbIM U BU3yaJIbHBIM IIJIAHOM PEKJIAMHOIO
TekcTa. BTopoil minaH conepxut B cebe CMBICI, WIH COJAEpKaHUE TOr0, YTO €CTh B
TEKCTE PEKJIaMbl, CO BCEMH aCCOLMALMIMU, KOTOpble HEM30EKHO BO3ZHUKAIOT MPHU
«IPOYTEHUW» TEKCTa pekjaMbl. TpeTuil IiaH — METaTeKCT — CKJIAIbIBACTCS W3
B3aMMOJICUCTBUS JBYX MEPBBIX U «IIPEANHUCHIBACT» aJapecary peKIaMHOW KOMMY-
HUKAILMK KeJlaTeIbHOe I ajpecaHTa noeaeHue. [lpu 3ToM A3bIK peKiaambl HO-
CUT CUHTETHYECKHI XapakTep, T.. COJIEPKUT B ceOe JIEMEHTbHl MOHOJIOTMYHOCTU
u quanoruyHoctd. C 0IHOM CTOPOHBI, peKiamMa BCTYIAeT B AUAJIOT C aJpecarom, a
C Ipyrod — OHa MPEAIUCHIBAET ONPEACIICHHOE MOBEJACHHE, T.€. SBJISIETCS MOHOJO-
ruaHoi. OOpa3HbIi psij peKIaMbl IPUBJICKAET, BEpOAIbHBINA — MpeanuckiBacT. [1o-
3TOMY pekiiama o0JaJaeT U PUTOPUKOM M MOITHKOM, HE TOJNBKO yOEKIaeT, HO U
IPEICTaBISIET 3CTETUYECKYIO IIEHHOCTD, a B JIyUIINX 00pa3iax — XyJ0KECTBEHHOE
npousBeneHue. Kaxapiii oTMEUEHHBIM HAMU 3JIEMEHT PEKIaMHOTO TEKCTa, BbIUJIe-
HEH Ha OCHOBE TOW posid ((PyHKIMH), KOTOPYIO OH UrpaeT B (PYHKIIMOHMPOBAHUU
(IesITeNbHOCTH ) PEKIIAMBI.

[IpeacraBnenHas, B IUIaHEe BBIPAKEHUSI, U BepOaIbHBIM 3HAKOM, U M300pa-
KEHUEM, PYCCKasl SMUTPAHTCKasl peKiama pernpoaylupoBajia apXeTHUIIbl, STHUYE-
cku okpammBas ux. [Ipu s3ToM MudoOIOTHUECKOEe B pEKJiaMe BBICTPAMBACTCS B
CBOEOOpa3HYI0 MEPAPXUUECKYIO CTPYKTYpy: MeTaMudoigoreMma — Mudosorema —
mu¢ — apxerun. B cBoro odepeab apxeTUnsl MpUOOPETAIOT CUMBOJIMYECKUE BbIPaA-
KEHUS, CPEIM KOTOPBIX MBI BbljelsieM Oosbinne cuMBoJibl (Cstast Pych) u cum-
BOJIM3HpYyEMOE. DTO H300pAKEHUSI PEaTbHOTO, KOTOPHIE B YCJIOBUSIX AIMUTpAIlUU
BBIXOJSAT M3 pa3psAja OJHO3HAYHOIO (3HAaKa) U MPUOOPETAIOT MHOXKECTBEHHOCTh
3HayeHUM (CUMBOJ). BTOpble CHUMBOJM3UPOBAHHBIE MPOU3BOJHBI OT MEPBBIX
(«OONBIITUX CHMBOJIOBY ).

Tpertuii ypoBeHb — KyJNbTYpOJOTHUECKHE O0OOIIEHUS, XapaKTepU3yolIne
KyJbTYpPY B LIEJIOM, BaKHBIM CETMEHTOM KOTOPOM SIBJSIETCS B HACTOSILEE BpeMs
peknama. KynbTypa mpeacrtaer Kak TEKCT, HHPOPMAIIMOHHBIN TOTOK, HACHIIICH-
HBIM 3HAKAMH W CUMBOJIAMH, UMEIOIIMMH PA3IMYHbIE STHOLUUBUIN3AI[MOHHBIE KO-

Ibl. be3 KyJIbTypHOro pasHoOOpas3ust HET U caMOU KyJIbTypbl. B KOHTEKcTE Halero
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VCCIIEJOBAHNSI M PEKIIAMy PyCCKOW smurpanuu B Kurae MOKHO paccMaTpuBaTh
TaK e, KaK TEKCT, T.€. KaK LeJI0e, MPEICTaBIoIIee, 03HaYaKomee (pernpe3eHTu-
pyroliee, XapakTepu3ylollee) KyJbTypy PYCCKOTo 3apyOexbs. Takum oOpazom,
NOCJIEHSAA BBICTYNAET KaK CBOEOOpAa3HOE O3HA4YaemMoe, «IIPOYUTHIBAEMOE» HaMU
yepe3 Npu3My peKJIaMHbIX apTe(haKToB.

KynpTypa 0qHOBpEMEHHO U CTaTUYHOE/IMHAMUYHOE SIBIICHHE, U YpaBHOBE-
IICHHAas/HeypaBHOBELIECHHAas! cucteMa. [Ipru3HakoM ypaBHOBEIIEHHOCTH SIBIISETCS
HaJM4YUe y COLIMyMa YETKO BBIPAXKEHHON 3THOKYJIbTYPHOU MAEHTUYHOCTHU. IMeH-
HO TOT/Ia B €r0 KyJbType cOalaHCUPOBAHbI TPATUIIMH U HOBATOPCTBO, OPUTHHAIIb-
HOE U 3aMMCTBOBaHHOE. Ilepnoapl OTHOCHUTEIBHO UIMTEIBHOTO W YCTOMYMBOIO
pa3BUTHUA KYJbTYPbl CMEHSIOTCS MEPUOJAMHU Xa0ca, KOrJa HApyLIaeTcs paBHOBE-
CHME€ M BO3HHMKAET peajbHas yrpos3a JMOO MOTEPATh STHOKYJIbTYPHYIO HJIEHTHUY-
HOCTb, TUOO PACTBOPUTHCS B MHOKYJBTYpHOU cpene. Takoi (uHam He mpeaonpe-
JIEJIEH, TaK K€ KaK U BBIXOJ U3 Xaoca.

Baxnyto ponp UrparoT (akTopbl OTKPBHITOCTH U JAUAJOTUYHOCTH KYJIbTYPBI
KaK UMMaHEHTHO MPUCYIIME el CBOWCTBA BOOOIIIE, a TAKKE CTENEHb TOTO U JPYIo-
ro B TOM WM WHOU KYyJIbTYp€ B 4aCTHOCTH. Kpome TOro, KirO4eBylO pOJib B 3TH
NEPUOABl UTPAIOT TBOPYECKUE JIMYHOCTH, OOJIAJAIOUIe OTKPBHITON Mopayibio (A.
beprcon). Takum 00pa3om, caMoopraHuzalus KyJbTypbl HE paBHO3HAYHA MpPHU-
PONHOM CTUXMUH, TAK KaK B COLIUYME SICHO IPOCIIEKUBACTCSA 3HAYCHHUE YEIIOBEKa-
TBOpIAa. DTO o0OecleynuBaeT BbIXOJ KYJbTYypbl M3 Xaoca (MU Kpu3uca) Ha Ooliee
BBICOKMM YPOBEHb. FIMEHHO B 3THX yCIOBUAX peKJIamMa KaK 4acTh KyJbTYPbl MOKET
HECTH HE TOJILKO TBOPYECKHM M DCTETHYECKUU 3apsiji, HO U CTaTb IIPOU3BEACHUEM
ncKyccTBa. PaccmMarpuBaTh €€ Kak OTIENIbHBIM B UCKYCCTBA BPS JIM BO3MOXKHO,
HO OHa MOXET 00OTaTUTh T€ BUJBI HICKYCCTBA, B TEXHUKE KOTOPBIX BBIMIOJIIHEHA (B
HaIlleM cllydae 3TO TpaduuecKkoe UCKYCCTBO).

Pa3BuTne KyJnbTyphl IpEACTaBISAETCS HAMH KaK IyJIbCUPYIOLIMNA MPOLECC.
Ha cMeHy OTHOCUTENBHOW YCTOWYMBOCTHU IMPUXOJIUAT «XAOC», JE€30praHU3aLUs.
Brixony u3 «xaocay IpelecTBYET IpKasi «BCIBIIIKA» TBOPUYECKUX CIIOCOOHOCTEN

connymMma B JIMIC €TI0 KPCATUBHLIX HpeHCTaBHTeHeﬁ, IMO3BOJAIOIIAA MOAHATE KYJIb-
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Typy Ha HOBBIM ypOBEHb OECKOHEYHOW camMoOopraHuzauuu. B mpoTuBHOM ciyuae
HE UCKJIFOYEH KYJbTYPHBIN pacnaa cCounyMa.

bubneiickoe uzpeuenue riaacut: «B Hadane Obuto0 Cll0BO, U CIOBO OBLIO Y
Bora, 1 CioBo 6b110 Bor”’y. 3Hak (CHUMBOI) paccMaTPUBACTCS HAMH KaK IEPBO-
OCHOBa, B KOTOPOH HE TOJILKO OTPa)KaeTcs MPOLUIoe, HO U COAEpKUTCA 00pa3 Oy-
nyuero. CornacHo @. I'erento: «... TO, YTO HAUMHAETCS, YK€ €CTh, HO B TAKOM K€
Mepe ero eme u HeT. ClenoBaTebHO, MPOTHUBOIIOJIOKHOCTH, OBITHE M HEOBITHE,
HaxoJsTCS B HEM B HEMOCPEICTBEHHOM COEIWHEHHH, MHAYE TOBOPS, HAYaJIO E€CTh
VX HEPa3JIMUCHHOE SIMHCTBO» ..

Coenunenne HEBBITUSA u BBITUS kak nepBOOCHOBHI, MEepBOHAauala B
KYyJbTYpE BOILIOLIAETCS TaKXe€ M B HalUMOHAIbHOW wuzaee. [ud 3amagHo-
OPHUEHTHPOBAHHOI'O ATHOCA, KaK MMOKA3bIBAIOT MAaTEpUajbl HAILIETO HCCIECI0BAHUSA,
ATO MJIEW palMOHAIM3Ma U MpOrpecca, MPOHU3BIBAIOIINE HAuOoJIee BbIJAIONIUECS
aMEepHKaHCKHE peKjaMHble pousBenaeHus. /s pycckoro — 3to «CBdarast Pyce» —
BOILIOIIEHNE TyXOBHOCTU U COOOPHOCTH, B KOTOPhIX HHAMBHIyalibHOE () ypaB-
HoBemmuBaeTcst oouum (MbI), pa3ButHe — cTaOUIBHOCTHIO, BHIPAXKEHHOM B ATHO-
KyJIbTYPHOI UI€HTUYHOCTH.

CoBpeMeHHOE POCCUICKOE OOIIECTBO HYXIACTCS HE CTOJIBKO B BBIPAOOTKE
«PYCCKOM HJIen», CKOJIbKO B €€ HOBOM OCMBICIEHUH, YTOOBI PELIUThH CTOSILINE Te-
pea HUM npoOJeMbl, TOJIHATh PYCCKYIO KYJbTYpYy Ha HOBYIO BbicoTy. HoBoe «ipo-
YTEHUE» TAKOW MJIEW HE €CTh TeMa HAlEro UCCIEeN0BaHus, HO, HABEPHSIKA, UCXOs
U3 TPEICTaBICHHOTO HAMH SMIUPHUUYECKOTO MaTepuaia, OHa JO0JKHA OBITh Hepas-
PBIBHO CBsi3aHa C TPAAMIIMOHHBIMU LIEHHOCTSIMU PYCCKOTO Hapoja, BKJIOYas ca-
KpajJbHOE, MAYLIEE OT MPaBOCIABUS U JAPYTMX PEIUTHi, UCKOHHBIX HJIsl Halllen

CTpaHBI.
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Hu. 1: 1// bubaus. Kauru camennoro nucanus Berxoro m Hosoro 3aBera. Kanonunueckue.

B pycckom mepeBose ¢ napajiieIbHBIMH MECTaMU U NpuiiokeHusMu. — M. : Poccuiickoe bu6-
Jelckoe obmectso, 1997. — C.111.
20 Terens I'. Hayka noruka B 3 1. T. 1. — M.: Mbicis, 1970. - C. 131.
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	ВВЕДЕНИЕ
	1BВВЕДЕНИЕ
	Актуальность темы исследования обусловлена, прежде всего, тем, что в наши дни реклама стала необходимым элементом  общественного прогресса, без которого немыслимо развитие политики, экономики, культуры. Это одна из неотъемлемых основ информационного общества. Реклама может не только навязывать потребительские ценности, но и быть проводником национальной идеи, пропагандировать достижения культуры и искусства.
	2BАктуальность темы исследования обусловлена, прежде всего, тем, что в наши дни реклама стала необходимым элементом  общественного прогресса, без которого немыслимо развитие политики, экономики, культуры. Это одна из неотъемлемых основ информационного...
	Вместе с тем в процессе современной глобализации возникла опасность нивелирования культурных различий между народами, исчезновения культурного разнообразия, являющегося источником творческого развития мировой цивилизации. Оптимизировать все положительное, что есть в рекламе, преодолеть негативные стороны этого явления, минимизировать отрицательные последствия её всепроникающего распространения – задача человечества. Все эти обстоятельства обусловливают интерес исследователей к такому явлению, как реклама.
	3BВместе с тем в процессе современной глобализации возникла опасность нивелирования культурных различий между народами, исчезновения культурного разнообразия, являющегося источником творческого развития мировой цивилизации. Оптимизировать все положите...
	На рубеже ХХ и ХХI вв. миллионы русских и русскоговорящих людей оказались эмигрантами. Возникла острая потребность в сохранении своей культурной идентичности, развитии национальной культуры вне Родины, воспроизводстве культурных ценностей не только на высоком (элитарном) уровне, но и на уровне повседневного общения. Это требует практического решения, научно проработанного, основанного не только на  теоретических построениях, но и на конкретном культурном  опыте  русского народа.
	4BНа рубеже ХХ и ХХI вв. миллионы русских и русскоговорящих людей оказались эмигрантами. Возникла острая потребность в сохранении своей культурной идентичности, развитии национальной культуры вне Родины, воспроизводстве культурных ценностей не только ...
	Отсюда изучение опыта русской эмиграции первой волны, в особенности ее восточной ветви, сумевшей длительнее время сохранять русскую культурную идентичности, создать такое уникальное явление, как культура русского зарубежья, во всех сферах деятельности, включая рекламу, сейчас как никогда актуально. Это требует не только нового взгляда на культуру русского зарубежья, вовлечения в научный оборот ранее неизвестного фактического материала, но и расширения тематики исследуемых проблем.
	5BОтсюда изучение опыта русской эмиграции первой волны, в особенности ее восточной ветви, сумевшей длительнее время сохранять русскую культурную идентичности, создать такое уникальное явление, как культура русского зарубежья, во всех сферах деятельнос...
	Среди проблем, ранее не привлекавших внимания исследователей, – реклама русского зарубежья. Достижения культуры русского зарубежья в настоящее время выходят из забвения, становятся предметом пристального изучения ученых, достоянием наших современников, вызывая их неподдельный интерес. Это не мода, а устойчивая потребность в объединении интеллектуальных усилий всех соотечественников на решении проблем, стоящих перед нашей страной и  народом. 
	Степень изученности темы. Культурологическое осмысление рекламы  как важнейшей составляющей развития общества обнаруживается только во второй половине прошлого века.
	Одними из первых роль и значение рекламы как семиотической системы, способной манипулировать большими массами людей, осмыслили француз Р. Барт и итальянец У. Эко. Эти же проблемы, в совокупности с мифотворчеством, занимают ум французского мыслителя Ж. Бодриярда. При этом все три названных автора рассматривают проблемы современной рекламы с позиций  структурно-семиотического подхода.
	В России тему философии рекламы, с применением деятельностного подхода, господствовавшего в отечественной философии культуры еще с советских времен, первая заявила В.В. Ученова. Последователями этого подхода остаются отечественные исследователи рекламы Н.В. Старых, Л.А. Шалимова и др.
	Всесторонний философско-культурологический анализ отечественной рекламы дан в работе Е.Л. Трушиной. П.С. Гуревич попытался выявить историко-аналитическое и философское содержание рекламы, сведя его к её манипулятивным свойствам.
	В работах А.В. Костиной, Р.С. Сапенко, Е.В. Сальниковой, Т.Э. Гринберг и М.В. Петрушко делается акцент на эстетическом  воздействии рекламы на потребителя. В частности, выявляется стилистическое разнообразие рекламы, ее взаимодействие как феномена массовой культуры с элитарной и народной культурой.
	Теоретико-культурологический анализ бренда как сложного явления непосредственно связанного с рекламой, дан в монографиях О.В. Маркиной и Н.Ф. Шабалова.
	Реклама как предмет специального исследования  философии культуры и культурологии рассматривается в диссертациях Л.Н. Кашеваровой, Е.Н. Коноваловой, Е.В. Мелексетян. В них они стремятся не только дать теоретический анализ современной рекламы, но и обобщить практику ее использования в России и за рубежом.
	Работы Ч.Т. Сэндриджа, В. Фрайбургера, К. Ротполла, А.П. Репьева, Н.В. Ткаченко, О.Н. Ткаченко,  Э. дю Плесси, И.Г. Пендиковой и Л.С. Ракитова, А.Н. Лебедева-Любимова, Л.Л. Геращенко, А.В. Ульяновского, посвященные рекламе, хотя и носят прикладной характер, но имеют добротную теоретическую основу. Авторы делают экскурс в историю рекламы, дают конкретные примеры, характеризующие ее эффективность в зависимости от культурно-исторической среды, умения использовать этнокультурные мифы и архетипы.
	История рекламы за рубежом освещается в работах Н.В.Старых, В.В. Ученовой, М. Тангейт, В.А. Евстафьева и  А.П. Ткаченко, О.А. Феофанова. Они дают представление об уровне развития рекламного творчества не только в Европе и США, но и в странах Азии со времени его появления как отдельного вида деятельности и до наших дней. Это позволяет провести сравнительный анализ в соотнесении с отечественной рекламой.
	Всесторонне развитие рекламы в царской России рассматривается в монографии А.А. Мироновой, диссертационном исследовании А.В. Бриленковой. Однако русская реклама в полосе отчуждения Китайской Восточной железной дороги осталась вне поля зрения этих авторов. Диссертация А.А. Касьяненко посвящена отечественной рекламе как социокультурному феномену, существовавшему в специфических условиях советского строя.
	В работах В.А. Ионцева, Н.М. Лебедевой, М.В. Назарова, А.В. Окорокова, Е Менегальдо и других, посвященных русской эмиграции первой волны большое место занимают вопросы культуры. Непосредственно ее развития в русском зарубежье рассматриваются в монографиях М. Раева. В частности, автор большое внимание уделил проблеме сохранения культурного наследия в эмиграции. 
	 Русская  эмиграции первой волны в Китае – предмет исследования Е.Е. Аурилейне, И.В. Потаповой., Н.А Василенко, китайского автора Ван Чжичэна. В публикациях бывших харбинцев Г.В. Мелехова, Е.Л. Таскиной, Н.В. Райн сведения о русской эмиграции перемежаются с личными воспоминаниями. Большое место в этих работах занимают вопросы развития эмигрантской культуры, в том числе информация об издаваемой в эмиграции периодики, являющейся носителем эмигрантской печатной рекламы.
	Культурное наследие российской эмиграции в Китае рассматривается в диссертации Л.Н. Ляпсенковой. Непосредственно книжной культуре посвящена монография Т.В. Кузнецовой.
	Художественное наследие русской эмиграции в Китае, в том числе художников-графиков, работавших в области рекламы, рассматривается в исследованиях  Н. П. Крадина.  Работа А.А. Васильева, посвящена моде русской эмиграции первой волны, в том числе в Китае (главным образом в Харбине и Шанхае). Немногочисленные образцы русской эмигрантской рекламы, опубликованные в книгах Н. Крадина и А.А.  Васильева, служат лишь иллюстрацией, характеризующей культурную атмосферу русского зарубежья в Китае в 1920-х – 1930-х гг.
	Итак, несмотря на значительный пласт научной литературы об эмиграции первой волны, ее рекламная деятельность не стала предметом специального исследования. Вовлечение в научный оборот нового конкретного материала позволяет  расширить горизонт такого исследования, углубить наше представление о рекламе как важнейшей культурной составляющей народа. Требуют дальнейшего исследования проблемы знаковой сущности, образно-смыслового содержания рекламы, ее связи с культурными архетипами и мифотворчеством, смыслопорождением, роли в самоорганизации культуры в наиболее сложных периодах ее развития,  механизма взаимодействия и культурного диалога, эстетики рекламы, взаимосвязи её приемов с приемами классической риторики.
	Структурно-семиотический дискурс данного исследования  отграничивает его от других направлений научного анализа рекламы (исторического, экономического, психологического, социологического и др.) и одновременно властно диктует методы и методологию анализа конкретного эмпирического материала, цель и задачи, внутреннее построение научной работы.
	Объект исследования – коммерческая реклама в эмигрантской периодической печати в Китае как знаковое явление, содержащее визуальный образ и вербальный текст.
	Предметом исследования является  механизм объективизации идеального в рекламе русского зарубежья как один из факторов самоорганизации этнонациональной культуры наших соотечественников за рубежом в процессе ее взаимодействия с другими культурами.
	Цель диссертационной работы состоит в том, чтобы на основе структурного подхода, в котором знаковая сущность рекламы тесно связана с её образно-символическим воплощением, коммуникативным действием и самоорганизующим началом, исследовать рекламу русской эмиграции «первой волны» в Китае.
	В связи с этим автор исследования ставит следующие задачи: 
	–  раскрыть семиотический (знаковый) аспект русской эмигрантской рекламы;
	– показать взаимодействие визуального и вербального в риторике текста  рекламы соотечественников, раскрыв её поэтическую (эстетическую) сторону;
	– выявить основы мифотворчества, культурные архетипы русской эмигрантской рекламы; 
	–  показать символы и символический характер русской рекламы;
	– осмыслить печать как коммуникативное «пространство»  рекламного взаимодействия культур;
	– описать механизм самоорганизации эмигрантской культуры и раскрыть роль рекламы в этом процессе.
	Источниковую базу исследования составляют 2,6 тыс. образцов креативной рекламы, обладающих эстетической ценностью, вычлененных и зафиксированных на фотографиях (40 наиболее характерных из них представлены в приложении к диссертации). В качестве материальных носителей рекламы выступили ведущие эмигрантские издания в Китае, выходившие в свет в 1920-х – 1930-х гг. Это газеты «Заря», «Рупор», «Наша жизнь», журналы «Рупор», «Ласточка», хранящиеся в открытом доступе в библиотечном фонде Государственного архива Хабаровского края (ГАХК).
	В качестве источника, характеризующего культурную среду русского зарубежья в Китае, использовались публикации, помещенные в названных эмигрантских изданиях. Большое значение для воссоздания культурной атмосферы русского зарубежья имеют мемуары самих эмигрантов, живших в Китае. Архивный фонд  Бюро русских эмигрантов в Маньчжурии ГАХК хранит бесценные документы личного характера, позволяющие выявить биографические сведения об интересующих нас персонажах русского зарубежья в Китае. 
	Все эти опубликованные и неопубликованные материалы и документы верифицируют теоретические  построения, позволяют сделать обоснованные объективные заключения и выводы, не искаженные субъективными наслоениями быстро меняющейся конъюнктуры сегодняшнего дня.
	Хронологические рамки исследования укладываются во временной отрезок с 1917 г. по 1939 гг., т.е. период, который считается временем существования эмиграции «первой волны», наступившим после ликвидации царизма и установления советской власти и продолжавшимся вплоть до Второй мировой войны, положившей начало новому этапу массовой эмиграции из России. Мы следуем общепринятой периодизации русской эмиграции, несмотря на то, что Вторая мировая война, а затем последовавшая Великая Отечественная, на Дальнем Востоке не вызвали какой либо эмиграции за рубежи нашей Родины, как это  было в Европейской части страны. Однако война сделала невозможным нормальное культурное развитие русской диаспоры в Китае, попавшей под полный контроль японских оккупантов.
	Методология исследования рассматривается нами как совокупность принципов, приемов и методов, задающих алгоритм конкретному исследованию. Для нас это, прежде всего, – направленность на использование такой фундаментальной категории как структура, под которой имеется в виду совокупность элементов, образующих во взаимодействии друг с другом  определенный порядок (систему).
	Структурный анализ предполагает вычленение элементов системы, с одной стороны, и выявление связи между ними, – с другой, т. е. то, что Р. Барт назвал деятельностью «по запрашиванию» и деятельность «по монтированию» . Методология структурного анализа в антропологических исследованиях традиционных культур великолепно представлена в работах А.Р. Рэдклифф-Брауна, К. Леви-Стросса.
	В. Пропп при анализе структуры «волшебной сказки» применил функциональный критерий, т.е. выделил функции, выполняемые тем или иным героем. К. Леви-Стросс справедливо предположил, что «формализм» В. Проппа приведет к тому, что все многообразие «волшебных сказок» будет сведено к одной. Эта идея К. Леви-Строса найдет отклик у А.А. Пелипенко и И.Г. Яковенко в предположении о существовании метамифологемы, к которой сводятся все существующие мифы. В. Пропп высказал мысль, разделяемую нами, об универсальности функции как критерия выделения элементов структуры при «чтении» культурных текстов. 
	В контексте нашей работы важное методологическое значение имеет спряжение структурного подхода в исследовании эмигрантской рекламы с семиотическим. Семиотика – наука о знаках, разработанная в трудах Ф. Соссюра, Ч. Пирса, У. Морисса, Р. Якобсона, Ю.С. Степанова и других зарубежных и отечественных ученых. В основу анализа положено структурное вычленение  в знаке означающего и означаемого. Наиболее последовательно универсальность структурно-семиотического подхода к социокультурной реальности прослеживается в тартуртско-московской  лингвистической школе. Важное значение для нас имеет  положение, высказанное Ю.М. Лотманом, о том, что культура есть «…сложно устроенный текст, распадающийся на иерархию “текстов в текстах” и образующий сложные переплетения текстов». В качестве текста могут выступать любые артефакты, в том числе и реклама, при условии, что она представляет собой целостную систему знаков и символов, упорядоченных и взаимозависимых, используемых  для накопления,   организации и передачи культурного опыта. Им была выдвинута идея «семиосферы» как всеобщего пространства, в котором мир, окружающий человека, «чтобы стать фактом культуры, подвергается семиотизации – разделяется на область объектов, нечто обозначающих, символизирующих…».
	Мы анализируем рекламу как целостное явление, включающее визуальный и вербальный текст. Образный ряд рекламы выводит нас к символу. Знак и символ – не тождественные, но и не противостоящие друг другу понятия. Поэтому нам близка точка зрения Ц. Тодорова, рассматривающего символ как особое образование – представляющее (обозначающее), как и знак – нечто обозначаемое. Есть и другая точка зрения,  согласно которой символ обособлен от знака.
	Символ рассматривается нами как свернутый миф. В этой связи методологическое значение имеют труды А.Ф. Лосева, в которых философскому анализу подверглись и знак, и символ, и миф как взаимосвязанные, последовательно выводимые одно из другого явления.
	Методологическую ценность для нашего исследования имеют идеи К. Юнга о коллективно бессознательном, реализуемом в архетипах, представленных в символах и мифах. Архетипы выступают и как отражение реальности, и как программируемая реакция на нее. Введя понятие «мифологемы» как явления генерирующего мифы, проявляющиеся в архетипах, К. Юнг, по сути, структурирует мифы в своеобразную упорядоченную систему. Развернутый этнологический анализ традиционного мифа в трудах отечественного ученого  Е.М. Мелетинского на конкретном материале подтверждает выводы К. Юнга.
	В условиях тотального мифотворчества наших дней, возможности  мифа в созидательном процессе новой культурной реальности требуют философско-культурологического осмысления. Сама научная постановка этого вопроса имеет методологическую ценность, так как в общественном сознании возобладала идея о том, что мифотворчество, в том числе и в рекламе, выступает исключительно как инструмент деструктивной манипуляции.
	Реклама рассматривается нами как часть культуры устойчиво-идентифицирующих себя локальных сообществ (цивилизаций), теоретическое обоснование которых дано в трудах Н.Я. Данилевского, О. Шпенглера, А. Тойнби и других авторов.
	Среди них выделяются также важные для нас в методологическом плане работы, стержень которых - «русская идея» и «русская цивилизация» (В.С. Соловьев, Н.А. Бердяев, И. Ильин, В.Н. Сагатовский, И.Г. Яковенко и др.). Мы считаем, что наиболее обобщенным критерием, характеризующим ту или иную цивилизацию, является взаимоотношение отдельных ее представителей (Я) к обществу и миру (МЫ), предложенное В.Н. Сагатовским.
	В ходе анализа фактического материала автор прибегает к  системному подходу, в котором предмет исследования рассматривается не только с учетом элементов,  его составляющих, но и характера их взаимодействия, выявляется их упорядоченность, иерархичность. В результате, по мысли М.С. Кагана, система становится нечто большим, чем суммой составляющих ее частей.
	Динамизм развития культуры ХХ в., природные и культурные катастрофы, стремительный рост производства, а вместе с тем науки и культуры, потребовал поиска новых,  общетеоретических подходов в их осмыслении. Возникли различного рода теории (нелинейных систем, катастроф, хаоса и т.д.) объединенные единым термином «синергетика». Термин возник в естественных науках, но его применение  находит все более широкое признание в теории культуры. Достаточно назвать такие имена, как М.С. Каган, В.И. Аршинов, А.С. Ахиезер, В. Фещенко. М.С. Каган справедливо полагает, что синергетика является конкретизацией и развитием теории систем в условиях их усложнения, дезорганизации и самоорганизации.
	С другой стороны, в научных публикациях встречаются предостережения от безоглядного применения синергетического метода, так как в естественных науках объектом изучения является природа, а в гуманитарных – человек, наделенный сознанием и волей.
	Однако еще в прошлом веке, независимо от синергетики, возникают концепции нелинейного развития культуры П. Сорокина, открытой морали и динамичной религии А. Бергсона, открытого общества К. Поппера, диалогичности культуры (следовательно, и её открытости) М.М. Бахтина. Методологическое значение концепций вышеназванных авторов для нас неоспоримо, так как они позволяют раскрыть культурные процессы в стадии неуравновешенности («хаоса»), открытости и глобализации.
	В диссертации применялись также методы, имеющие частный – инструментальный – характер. Среди них методы, объединенные единым понятием «компаративистика» (лат. сравнительный), включающие сравнительно-исторический и историко-типологический (сравнительно-типологический). Их объединяют  сравнительно-сопоставительные процедуры, в результате которых выявляется подобное (общее) и специфичное (особенное) в культуре.
	Большой массив эмпирического материала в виде образцов креативной рекламы обусловил использование статистических методов исследования, направленного на выявление основных тенденций развития рекламы через анализ ее количественных параметров. Это позволило составить соответствующие обобщающие таблицы и графики, характеризующие развитие эмигрантской печатной рекламы за 20 лет ее существования в Китае.
	Научная новизна диссертационной работы состоит в том, что впервые:
	– в научный оборот вовлечен ранее не использованный эмпирический материал в виде вычлененных и зафиксированных образцов креативной рекламы, опубликованной в ведущих русских эмигрантских изданиях Китая; 
	–  русская эмигрантская реклама анализируется как семиотическое явление, в котором текст представлен в вербальном и визуальном плане применительно к оригинальному эмпирическому материалу;
	– поэтика (эстетика) и риторика русской эмигрантской рекламы рассматриваются не как инструмент манипуляции потребителем, а как один из факторов сохранения этнического самосознания в русском зарубежье; 
	– рассматривается взаимосвязь образно-смыслового и символического содержания русской зарубежной рекламы, в результате чего сделаны важные уточнения регулирующей роли мифологемы и культурного архетипа в ней;
	–  показан механизм взаимодействия в русской эмигрантской печати  рекламы  различных стран, относящихся к разным культурно-цивилизацион-ным типам;
	– на примере эмигрантской рекламы описан процесс самоорганизации русской культуры при переходе от состояния хаоса первых лет изгнания и бегства эмигрантов из России к новому качественному состоянию при сохранении её  русской цивилизационной идентичности. 
	Положения, выносимые на защиту: 
	1. Реклама, опубликованная в эмигрантской печати 1920-х – 1930-х гг., как феномен культуры в онтологическом плане является одним из средств объективизации идеального (превращение НИЧТО в НЕЧТО) посредством знаков, развернутых в текст, имеющих свою риторику и поэтику (эстетику), и символов, в которых проявляется образность и многозначность человеческих представлений действительности, объединенных единым понятием «семиосфера».
	2. Самоорганизация культуры русского зарубежья, проявленная в лучших образцах эмигрантской рекламы, выразилась в её способности сохранять, воспроизводить и генерировать русский этнонациональный (цивилизационный) код через включение механизмов, выработанных в её языковых структурах, отвечать на вызовы меняющейся внешней среды. 
	3. Развитие культуры русского зарубежья можно рассматривать как «пульсирующий» процесс, в котором равновесие между традицией и новаторством, оригинальностью и заимствованием, относительной замкнутостью культурного социума сменяется нарушением такого равновесия (вплоть до хаоса), открытостью общества и подключением механизма её самоорганизации. В результате за рубежом, вне пределов территории исторического проживания русских, сформировался неповторимый феномен –  культура русской эмиграции первой волны, одним из важных факторов и компонентов которой была реклама.
	Теоретическая значимость исследования. Рассматриваемые в диссертации проблемы позволят глубже понять не только знаково-символическую сущность эмигрантской рекламы, но и в целом русскую культуру как систему, способную сохранять, генерировать и распространять новые смыслы и в условиях относительной уравновешенности системы, и при ее разбалансировке, когда наиболее ярко проявляется имманентно присущая ей способность к самоорганизации. Выводы, сделанные на основе конкретного эмпирического материала, выходят за рамки хронологически обозначенного периода.
	Практическая значимость исследования. Конкретный материал может быть использован при подготовке базовых курсов по дисциплине «Культурология»  для бакалавров и магистров высших  учебных  заведений  всех  направлений, в том числе для  экономистов  («Рекламный менеджмент»,  «Маркетинг»), специалистов по связи с общественностью и рекламе, журналистов, а также по дисциплине «История культуры» в творческих высших учебных заведениях и институтах культуры. Для студентов может читаться отдельно и спецкурс, полностью базирующийся на теоретическом и фактическом материале исследования. Вовлеченные в научный анализ визуальные тексты эмигрантской рекламной продукции, ранее малоизвестные в России, послужат образцами как для  профессиональной подготовки студентов художественного направления, так и для художников-профессионалов, работающих над созданием современной креативной рекламы.
	Структурно  диссертация состоит из введения, трех глав, по  два  раздела  в  каждой, а  также  заключения, списка  литературы  и  источников, двух  приложений с таблицами и иллюстрациями.
	Гл. 1.  Знаковая сущность русской эмигрантской рекламы в Китае
	1.1. Семиотическая (знаковая) трактовка эмигрантской рекламы
	В русский язык слово «реклама» пришло из западноевропейских языков, но источником распространения был французский. В XVII в. французский глагол «réclamer» имел несколько иное значение, усиливающее специфику рекламной деятельности, а именно: «настойчиво просить», «требовать». В это же время французский королевский двор, поражавший всех своим великолепием, становится законодателем мод для всей Европы, включая и Россию. Характерно, что слово «мода» – хоть и не тождественно, но близко по смыслу слову «реклама». В одном из современных вариантов толкования значение слова «мода» это «…всеобщее призвание, внимание, известность в данное время» Точно такую же задачу – привлечь внимание – ставит перед собой и реклама. Характерно, что слово «мода», как и «реклама», пришло в русский язык из французского через Германию. Язык как средство коммуникации отражает не только те или иные понятия, но и их происхождение, и таким образом также является источником изучения развития рекламной деятельности.
	 Реклама, по сути, представляет один из наиболее развитых в настоящее время сегментов социальной информации. В общем понимании такая информация – это  сведения о ком-либо или чем-либо, переданные и ставшие доступными каким-либо образом. Реклама выступает и как вид социальной коммуникации, т.е. может быть именно тем, что связывает людей между собой в обществе. Плодотворно также рассматривать рекламу как семиотическое образование, в котором связь между объектом (лицом, от которого исходит сообщение) и субъектом (лицом, воспринимающим сообщение) осуществляется с помощью знаков (греч. семиос знак)..
	Характеризуя современное состояние семиотики, В. Фещенко дал порядка десяти её определений, в основе которых лежит понятие «знак». Одно из них наиболее полно отражает метод нашего исследования: «Семиотика – приложение лингвистических методов к объектам иным, чем естественный язык». Таким объектом для нас является реклама, включенная тем же В. Фещенко в круг семиотичсеских исследований, наряду с лингвосемиотикой, киносемиотикой, семиотикой искусства и т.д.  Подход к рекламе как к знаковому образованию, т.е. с позиции семиотики, получил широкое признание. Так, для  Р. Барта знаковая система языка рекламы носит властный характер, т.к. создает идеологические стереотипы, господствующие в языке и становящиеся носителем ложного сознания. 
	Возникновение семиотики как раздела лингвистической науки связано с творчеством Ч. Пирса, который одним из первых предложил научное определение знака и дал его классификацию. Структура знака, по Ч. Пирсу, трехчленна и представляет из себя треугольник: объект – репрезентанта – интерпретанта. В центре концепции знака он поставил человека как его сoздателя и интерпретатoра. Ф. де Соссюр предложил двучленную модель знака: означающее (форма знака) и означаемое (содержание знака, т.е. концепция человека о явлениях действительности). Современная семиотика трактует знак как то, что способно выступать вместо чего-либо другого,  будучи воспринято некоторым живым объектом. 
	А.Ф. Лосев высказал, на наш взгляд, важное методологическое положение. Языковое обозначение (речь идет о языке как о знаковой системе) не только отражает действительность в человеческом сознании, но и активно вмешивается в действительность. Реклама как семиотическое явление не только отражает существующий независимо от него объективный окружающий мир, но и, в свою очередь, активно воздействует на него. И то, и другое следует учитывать при анализе рекламы и рекламной деятельности. 
	Применительно к нашему исследованию можно высказать следующий тезис: русская печатная реклама в Китае отражала те объективные условия, в которых существовали наши соотечественники, и одновременно, в меру своих возможностей, активно влияла на их восприятие окружающего мира, а следовательно и на них самих.
	Как известно Р. Пирс разделил знаки на три вида: знаки-индексы, знаки-иконы и знаки-символы. Критерием такого разделения является отношение знака к действительности.
	В знаках-индексах, к которым относят прежде всего следы и указатели, отношение между явлением и знаком строится на принципе смежности в пространстве и времени, что облегчает интерпретацию знака воспринимающим его. 
	На страницах эмигрантских газет в Китае в 1920-х гг. нередко встречаются знаки-индексы в виде стрелок, надписей, которые указывают, что в последующих номерах будет помещена реклама того или иного товара. Читатель как бы идет «по следу», заинтригованный создателем рекламы. Однако необходимо  отметить, что если в общепринятом понимании знака-индекса связь между знаком и референтом носит естественный характер (дым, след, пульс и т.д.), то так называемые указательные знаки в рекламе, как и сама реклама, условны и искусственны (это не предметы и явления, а только их изображения). Тем не менее сходство указательных знаков с естественными референтами в природе заключается в том, что они также строятся на принципе смежности в пространстве и времени. Если читатель, идя «по следу», не найдет рекламу в ближайших номерах газеты или на ближайших страницах книги (журнала и т.д.), то сами указательные знаки становятся бессмысленными. Смежность знака-индекса (указателя) с обозначаемым в газете (или журнале) может быть и весьма условна. Так, красочный заголовок на первой полосе газеты «Рупор» или «Заря» указывал, что это праздничный номер, посвященный тому или иному православному празднику, говорил заинтересованному читателю: на следующей странице будет реклама.
	Иконические знаки имеют относительное сходство с репрезентируемым им объектом в сознании воспринимающего. Это сходство определяется как иконичность. Наиболее полно, на наш взгляд, сходство в рекламе проявляется в графической рекламе, содержащей изображение рекламируемого товара. Знаки-иконы в рекламе отождествляют с изображением, которое доминирует в ней, отодвигая вербальный текст на второй план.  Так, реклама вина предполагает изображение винной бутылки, а сигарет – раскрытой пачки, из которой выглядывают сигареты (Приложение 2. Рис. 3). Таких примеров можно привести множество и, как правило, такая реклама незатейлива по своей сути. 
	В символических знаках отношение знака к обозначаемому им не строится на естественной (фактической) связи между ними, как в случае с индексами. Р. Якобсон предложил характеризовать знаки индексальные, иконические и символические, основываясь на критериях  связи (естественной и произвольной), подобия (по смежности и сходству).
	Иконический знак обладает фактическим подобием означаемого. Форма знака в какой-то мере сходна с обозначаемым объектом. Воздействие индекса и символа основано на смежности, но сама эта смежность различна. Смежность индекса имеет  характер естественной связи (близость во времени и пространстве). Для символа, по мнению Р. Якобсона, эта связь означающего и означаемого «случайна» или, лучше сказать, опосредована (имеется в виду ассоциациями). Она не имеет непосредственной фактической (буквальной, визуальной) привязки.
	На практике классификация знаков на индексальные, иконические и символические, в рекламе вызывает затруднение. Один и тот же знак может быть одновременно и тем, и другим, и третьим в зависимости от контекста. В теории рекламы символическими знаками принято считать те, которые генетически связаны с товарным знаком. Они существуют еще с древнейших времен, когда ремесленники ставили клеймо на производимой ими продукции. Товарный знак –  это сложное знаковое образование, в котором в качестве элементного состава могут быть и знаки-символыы, и конкретные изображения (знак-икона), в совокупности означающие нечто третье – высокое качество рекламируемого товара, надежную репутацию товаропроизводителя.  Так, товарный знак табачных изделий известнейшей на русском  Дальнем Востоке и в Маньчжурии фирмы «И. Чурин и Ко»  содержал в себе, одновременно, иконический знак в виде изображения пачки папирос,  символ – уссурийского тигра, а также и знак-индекс в виде  цифры 1863 – года образования фирмы.  Все это вместе взятое подчеркивало высокий статус фирмы среди русских товаропроизводителей в Китае.   
	Неоднозначность трактовки (интерпретации) знака в речевых или иных коммуникациях (включая рекламу) и в то же время требование его определенности – диалектическое противоречие. В этой связи Ф. де Соссюр выделил два плана языка: отношение присутствия и отношение отсутствия. Первый план представляет собой комбинацию знаков, присутствующих реально. Второй план – ассоциативный, существующий в сознании. 
	 Любое сообщение, не исключая рекламу, рассуждает Р. Барт, представляет собой соединение плана выражения, или означающего, с планом содержания, или означаемым. Если рассматривать рекламную фразу (Р. Барт имеет в виду вербальный текст), то выясняется, что такая фраза имеет два сообщения. Их взаимное включение друг в друга и составляет специфику языка рекламы. Первое сообщение образует фразу, читаемую в буквальном смысле, отвлеченную от её рекламного назначения. Это первичное сообщение называется Р. Бартом денотативным. Второе сообщение – конотативное – включает в себя множество ассоциаций связанных с первым. Первое и второе образуют метатекст – глобальное сообщение, означающее, как правило, лишь одно, но главное  значение. Применительно к любой рекламе, в том числе и рассматриваемой нами, это сообщение следующего порядка: рекламируемый товар обладает лучшим качеством. Может быть, рекламируемый товар еще и дешев без ущерба для качества. Вариантов не много, но все они «бьют в точку», побуждая потенциального покупателя сделать покупку. Ведь в конечном итоге реклама призвана не только и не столько информировать о товаре, а, как уже говорилось выше, побуждать к определенного рода действиям (купить товар, воспользоваться услугами).  
	В ХХ в. реклама как семиотическая система знаков стала феноменом средств массовой коммуникации. На смену межличностному общению в передаче рекламной информации пришли технические средства связи и коммуникаций. С другой стороны, потребителями этой информации стали массы людей, психология и поведение которых отлично от индивидуального поведения каждого из них, когда он находится вне большой группы. Характеризуя поведение больших групп людей (толпа, масса, публика, аудитория), социологи и социальные психологи оперируют такими понятиями, как «заражение», «внушение» и «подражание». В целом сознание людей в массе (толпе) может уподобиться поведению ребенка (утрата критичности, доверчивость, повышенная эмоциональность и т.д.) Этим легко могут воспользоваться недобросовестные создатели рекламной продукции.
	Сам термин «средства массовой коммуникации» был введен в научный оборот в 1920-х годах, когда появилось и вошло в обиход радио. Однако к этому времени во всем мире, включая Россию, периодическая печать – газеты и журналы – из малотиражных, предназначенных для немногочисленной образованной публики, превратилась в массовые издания, доступные большинству теперь уже грамотного населения. Возникла новая профессия – журналистика, появились специалисты по рекламе и рекламные агентства. По этой причине периодическую печать можно смело причислить к средствам массовой коммуникации
	Эти процессы охватили весь мир, включая русский Дальний Восток и полосу отчуждения Китайской Восточной железной дороги, населенной преимущественно русскими. Всего в Китае, по нашим подсчетам, издавалось до 1917 г. 60 периодических изданий, главным образом газет, в том числе в Харбине – 55. По количеству периодических изданий и уровню журналистики русская печать  Харбина превосходила все дальневосточные губернские города и был сопоставима с Москвой и Петербургом. Здесь работали такие виртуозы журналистики как Н.А. Усов, З.М. Клиорин, Г.О. Левинцинглер, С. Полетик и др., известные не только в Харбине, но и в России.
	В 1920-х гг. происходит относительная стабилизация положения русской эмиграции в Китае. Налаживается коммерческая и издательская деятельность. Печатная продукция вновь становится основным материальным носителем рекламы товаров и услуг.  Изменениям к лучшему в рекламно-издательском деле способствовал, прежде всего, это рост деловой активности русских, набиравшей обороты с середины 1920-х. С другой стороны, повышается интеллектуальный уровень эмигрантской журналистики, вызванный притоком кадров из центральных регионов страны, а также из Сибири и русского Дальнего Востока. Они несли с собой не только передовые приемы журналистики, но и стремились реорганизовать все издательское дело. Наиболее преуспел в этом М. Лембич, создавший, по сути дела, современный издательский концерн «Заря». Вместе с М. Лембичем работали: столичный журналист Г.Н. Шипков, сибиряк Г.Г. Сатовский-Ржевский, дальневосточники И.Л. Миллер и Е.С. Кауфман.  В  состав концерна входили газета «Заря», ее «дочернее» издание «Шанхайская заря», а впоследствии, не менее популярная газета «Рупор». Выпускался иллюстрированный журнал «Рубеж» и детский – «Ласточка». Кроме того, издавались газеты «Слово», «Вечерняя заря», журналы, печатались календари, книги. На издательство работали типографии в Харбине, Шанхае и Тяньцзине, вспомогательные полиграфические предприятия (словолитня, мастерская по изготовлению клише и т.п.). Концерн имел пункты распространения печати в Китае и Японии, отсылал свою продукцию более чем в десятки стран мира (включая СССР). Таким образом, эмигрантские газеты и журналы на деле играли функцию средств массовой коммуникации в соответствующей аудитории, коей являлась русская эмиграция первой волны.
	В 60-х гг. прошлого столетия в рамках когнитивного подхода в психологии вырабатывается теория установки адресата информации, т.е. того, кто воспринимает рекламную информацию. Сама эта установка имеет сложную структуру, включающую в себя следующие компоненты: познавательный (когнитивный), эмоциональный и поведенческий (конативный). Последнее особенно важно, так как потребитель в конечном счете должен купить рекламируемый товар. 
	Интуитивно эмигрантские издатели реализовывали вышеназванную теорию в практике рекламного дела. Борясь за читателя, эмигрантские газеты публиковали бесплатные приложения. Так, в «Рупоре» по понедельникам выходила «Автомобильная страница», а по четвергам – «Харбин коммерческий». Оба они в 1920-х гг. выходили регулярно, ориентируясь на соответствующего читателя. В газете «Заря», регулярно,  публиковались «Женская страничка», «Детская страничка», судя по откликам, пользующиеся большой популярностью. Особо следует отметить журнал «Рубеж», ориентирующийся на элитного читателя. Каждый номер включал хронику событий, рассказы и стихи популярных авторов, переводы с английского, страничку карикатур. В журнале была также женская страничка.
	Коммуникативный акт имеет свою структуру, которую можно представить в виде схемы (см.: рисунок 1).
	Таким образом, сообщение включает в себя следующие аспекты: 
	1) семантический (предметный мир, отображенный в сообщении); 
	2)  эмотивный (или экспрессивный) (самовыражение и самоутверждение личности адресата); 
	3) синтаксический (организация знаков в сообщении);
	4) фатический (контакт адресанта и адресата); 
	5) эстетический или поэтический (форма сообщения в «чистом» виде); 
	6) прагматический (риторический) – направленность на ответную  реакцию в виде желаемого действия. 
	 Последний – прагматический – аспект  сообщения, который мы называем еще и риторическим, является главным в рекламе, так как сама она – не просто сообщение, а сообщение увещевательное, побудительное. 
	Рис. 1.
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	В коммуникативном сообщении участвуют адресант (коммутатор, перципиент), или отправитель сообщения, а также адресат (коммуникант, реципиент), т.е. получатель сообщения. Теоретически передача сообщения (информации) может осуществляться непосредственно («из уст в уста») через контакт между отправителем и получателем или опосредованно, то есть то, что Р. Якобсон назвал фатическим аспектом сообщения Любой код, объединяющий говорящего и слушающего, не однороден. Это совокупность, состоящая из нескольких подходов, которые выбирает говорящий в зависимости от того, что он хочет сказать, кому адресовано высказывание. Если речь идет о коммуникации между пишущим и читающим, то здесь ситуация еще более сложная. Процессы написания текста и его прочтения отделены друг от друга во времени и  пространстве. На адекватное прочтение влияет уже и тот культурный контекст, в котором находится читающий адресат.
	 Код и контекст – не равнозначные явления. Если первое – «техника перевода» и сам по себе должен быть конвенционально определенным, то второе – не завершено и воспринимается всеми по-разному.  Это положение в полной мере относится и к тому эмпирическому материалу, который используется нами. Сейчас не составляет большого труда прочитать по-русски (код языка жесткий и сравнительно устойчивый) рекламное сообщение 1920-х гг., но понять его смысл в культурном контексте того времени требует дополнительных усилий. 
	Каждое сообщение имеет свой код. В зависимости от сферы применения можно предложить следующую их  систематизацию.
	1. Социальные коды, функционирующие в межличностных коммуникациях (человеческая речь, телодвижения, вещи и мода, мимика, жесты и позы, традиции и ритуалы и т.д.).
	2.  Специальные, или текстовые, коды (научные, эстетические, медийные и т.д.). 
	3. Интерпретационные коды, к которым относят идеологию как систему общественных ценностей, определяющих отношение к явлениям и  предметам окружающего мира.
	Рассматриваемая нами реклама кодируется и социальным кодом, так как она функционирует в соответствующей межличностной среде эмигрантов, и,  одновременно, специальным кодом, так как это продукт печатного производства, медийного пространства. Не мог художник рекламы не использовать и интерпретационные коды, т.е. быть свободным от тех основополагающих идей, с которыми  жила русская эмиграция «первой волны» в Китае. Это идея возвращения на Родину, неминуемого падения большевизма и т.д. Задача коммутатора, т.е. художника и составителя вербального текста эмигрантской рекламы, состояла в том, чтобы выбрать такое сочетание кодов, которое было бы понятно максимальному количеству коммутантов (в нашем случае – русских эмигрантов), воспринимающих (дешифрующих) текст рекламы. 
	В зависимости от того, насколько тот или иной закодированный текст воспринимается адресатом при его дешифровке, У. Эко разделил коды на собственно коды и лексикоды. Первый тип кодов – общий для адресанта и адресата, связан с исходными денотативными значениями текста. Такие коды устойчивы, подчинены строгим правилам, легко шифруются и дешифруются. Второй тип – лексикоды – оперирует со значениями, связаны более с коннотацией (подтекстом). Так или иначе, в рекламном, как и в любом другом сообщении, важен не только основной смысл текста, но и подтекст, акценты и намеки. 
	Реклама – это сообщение, которое исходит от рекламодателя или производителя товара (адресанта) к покупателю, потенциальному или реальному субъекту, могущему купить товар (адресату). Язык вербального текста, как известно, поддается двойному членению: на первом уровне выделяются значимые единицы, т. е. слова – морфемы. На втором – фонемы звуковых единиц, которые можно выделить, но сами по себе выделенные звуки (при письме – буквы) смысловыми признаками не обладают. А.Ф. Лосев сформулировал аксиому знаковой теории языка, согласно которой «…всякий знак получает свою полноценную значимость только в контексте других знаков, понимая под контекстом широчайший принцип». Иначе говоря, и адресант, и адресат рекламного сообщения должны находиться в едином культурном пространстве, а не только говорить на одном языке. Предварительно следует отметить, что, безусловно, русская эмигрантская печать, а именно она была основным «контактом» рекламных сообщений, публиковала рекламу на русском языке, рассчитывая, что книги, газеты и журналы будет читать русский читатель, владеющий родным языком. Кроме того важно, что этот читатель будет находиться в русском культурном пространстве, т.е. то, что А.Ф. Лосев называет «контекст как широчайший принцип».
	  В целом, структуру коммуникативного акта можно рассматривать в двух планах: реальном и идеальном. Первый план – реальный – включает, прежде всего, адресанта и адресата, а также средства коммуникации,  связывающие того и другого. Относительно идеального плана уместно привести слова  Г.Г. Шпета, который, определяя своеобразие знака, считал, что «…он – предмет как бы двойственной природы: он дается одновременно и как предмет действительного эмпирического мира, постигаемый чувственно, и как предмет мира идеального, постигаемый в мышлении».
	В нашем исследовании реальный план коммуникации – это рекламодатели товаров и покупатели товаров среди русских эмигрантов в Китае. Сообщение, передаваемое от одних к другим, опосредовано средствами массовой информации, конкретно – опубликовано на страницах русских печатных изданий того времени. Товары, обращающиеся на рынке между производителями и потребителями, – объекты сообщения, ретранслируемые соответствующей знаковой системой. Последнее и является идеальным планом коммуникации.
	1.2. Риторика и поэтика рекламы русского зарубежья в Китае
	В  коммуникативном акте, как отмечалось в предыдущем разделе диссертации, есть и поэтическое, и риторическое (прагматическое). Первое исходит из формы сообщения как таковой (его эстетической привлекательности), второе – из цели сообщения (убедить, побудить к действию). Второе не может обойтись без первого, а первое бессмысленно без второго. Реклама по сути своей бессмысленна без риторики в широком понимании этого слова, выходящего за рамки речевой коммуникации.
	Правильное понимание и нужная интерпретация сообщения, развернутого в рекламный текст, являются важнейшими компонентами рекламы как побудительной деятельности. В связи с этим следует оговориться, что под риторикой мы понимаем в широком смысле побудительные приемы, выходящие за рамки вербальной (речевой) составляющей рекламы, охватывающие её визуальный и вербальный план как единое целое.
	Текст рекламы рассматривается нами как целостная и связанная единой смысловой связью совокупность знаковых единиц. Смысловая множественность слова-знака, лежащего в определении понятия текста, позволяет трактовать его и в узком (собственно лингвистическом), и в широком (семиотическом) смысле. В узком смысле текст есть последовательность вербальных (словесных) знаков, либо произнесенных (устный текст), либо написанных (письменный текст).  В широком смысле слово «текст», как его трактует семиотика, – любая форма коммуникации (обряд, танец, ритуал и т.д.). 
	По сути, в рекламном тексте могут быть использованы любые артефакты, осмысленные и поданные как знаки, обладающие признаками связанности и целостности, воспринимаемые адресатом как таковые.
	В зависимости от того, каким образом передаются и воспринимаются рекламные тексты (сообщения), в печати их можно разделить на три вида: вербальные,  вербально-визуальные и визуальные. 
	В первом виде рекламного печатного текста главным средством коммуникации является слово, при этом форма коммуникации – письменная. Однако применительно к нашим критериям отбора не каждое сообщение может рассматриваться как креативный рекламный текст. Отсутствие эстетического начала, при наличии вербального текста,  делает его простым объявлением. Наоборот, если мы имеем дело с художественным шрифтом, композиционным построением надписи, соответствующей рамкой, обрамляющей текст, и другими деталями, вписывающими это рекламное сообщение в определенный стиль, то рассматриваем его как креативную рекламу.
	Во втором – основной смысл рекламы выражен словом (письменным текстом), но дополняется визуальной картинкой (графическое изображение или фото). В данном типе превалирует надпись.
	В третьем виде рекламного текста доминирует визуальная картинка, а надпись дополняет её. Такой тип рекламы, в котором текст минимален или почти отсутствует, преобладает среди отобранных нами образцов творческой рекламы. (См.: Приложение 2. Рис . 8–11, 23, 33 и др.).
	Ни трансляция звука, ни «оживление» картинки в принципе невозможны для печатной рекламы. Тем не менее, приемы, используемые в кино, были столь убедительны, что русские художники-эмигранты, специалисты по рекламе 1920-х – 1930-х гг.  не могли ими не воспользоваться. Уже к началу прошлого столетия в русскую рекламу, когда кино еще только появилось на свет, прочно входит эффект «длительности», когда одна и та же рекламная картинка повторялась в газете множество раз. Для прочтения (дешифровки) рекламного текста требуется время, но сам рекламный текст апеллирует к таким категориям, как «до» (покупки) и «после» (покупки). Так, в рекламе одежды торгового дома «Бр. Бент» весь визуально-вербальный текст распадается на пять картинок, над каждой из которых располагается название, а под каждой – стихотворный комментарий. Драма выбора товара завершается благополучно – товар куплен, покупатель счастлив. В середине 1920-х гг. производится своеобразная «раскадровка», т.е. когда одна и та же живая фигура (ребенок, к примеру) в рекламной картинке, многократно повторенной на страницах газеты, меняет свою позу и местоположение (см.: Приложение 2, рис. 1). В 1930-х гг., когда в США наступил расцвет газетного комикса, харбинская реклама обогатилась его приемами. Окантовка текстов реплик персонажей в рекламе сделала их «говорящими». Однако всё это – имитация того, что называется кино
	Отметим главные различия между семиотикой визуального изображения и вербального высказывания .
	В вербальном высказывании реальность кодируется при помощи произвольно подобранных единиц – знаков. В визуальном изображении код определен реальностью, которую он отображает. Обозначающее нередко тождественно обозначаемому, если речь не идет об абстрактном искусстве . В вербальном тексте слова разворачиваются в линейной последовательности, т.е. синтагматически, одно за другим. Изображение воспринимается в первый момент как целое («пятно», «силуэт»), а затем – по законам композиции, в той вероятной последовательности, какой ее задает художник. Однако эта заданность не является жесткой. Зритель волен поступать, как ему заблагорассудится, рассматривая изображение, композиция лишь помогает понять его и ни в коем случае не является тем жестким кодом, что есть в вербальном тексте. В вербальном тексте слова дискретны, т.е. делятся на ограниченное число фонем, замена или перестановка которых создает другой смысл.  В визуальном изображении единицы изображения трудно разделимы. «Читая» визуальный ряд рекламы (и не только, но и изображения  вообще), зритель переходит от целого к частному (деталям). Вербальный текст  рекламы читается в обратном порядке – от отдельных фонем к словам, а затем  всего текста в целом. Указанные различия являются причиной того, что инструментарий, пригодный для истолкования сложных отношений визуальных и вербальных рядов в тексте рекламы,  разный.
	К визуальным изображениям, кроме графических и живописных, относят фотографию, которая в плане семиотики не тождественна двум первым изображениям. В фотографии изображение мотивировано реальностью полностью, в рисунке (или живописи) – лишь частично. По Р. Барту, фотография - почти буквальный способ изображения действительности. Живопись и графика содержат большее количество коннотаций, чем фотография. Развертывая свою аргументацию, Р. Барт утверждает, что фотосъемка не есть трансформация, создающая соответствие означаемого и означаемого. Для понимания фотографического изображения нам ничего не нужно знать о знаках, мы просто должны видеть изображение.  В рекламе, таким образом, по Р. Барту, могут присутствовать три типа сообщений: вербальное (языковое) с кодом; иконическое (символическое) с кодом; иконическое (чувственное) без кода.
	В  защиту тезиса «фотография – искусство» приводятся  доводы, что фотография  отлична от  отображаемых ею объектов по целому ряду параметров: 1) окружающий мир трехмерен, а фото развертывается на плоскости, т.е. двухмерно; 2) цвет объекта никогда не совпадает с тем, что есть на его фотографии; 2) кадр ограничен, отграничить фотографируемое пространство практически невозможно; 3) сфотографированный объект не соответствует масштабу фотографии. Фотограф сам выбирает ракурс фотографирования и видения объекта. Ценность фотографии – в эффекте «остановившегося момента». Отсюда правомерно такое словосочетание, как «язык фотографии».
	В рекламных текстах (мы употребляем слово «текст» в широком смысле) эмигрантской печати довольно широко используется фотография, а в 1930-х годах она превалирует над графическим изображением. Не вдаваясь в дискуссию, носит ли фотография творческий характер или нет, отметим на основании имеющегося эмпирического материала, что в рекламных  текстах имеется два ее типа. У первой, максимально похожей на рекламируемый предмет, семиотическим языком обладает не столько фотография, сколько сама сфотографированная вещь. Вторая – поднимаются до высот искусства и, таким образом, способны актуализировать рекламу, повысить её эффект. На такой фотографии изображение не тождественно фотографируемому, оно приобретает определенную самостоятельность.
	Визуальная реклама обязательно сопровождается вербальным текстом. Любое изображение многозначно. Для того, чтобы сосредоточить внимание на тех значениях, которые нужны рекламодателю, и необходим вербальный текст, выполняющий функции закрепления и связывания смысла. Преодолевая смысловую неоднозначность визуальных знаков, подпись совершает акт именования – закрепления денотативных смыслов. В отношении визуальных сообщений (картина, рисунок, фото и т.д.) вербальный текст служит управлением интерпретации словесного образа.
	У. Эко полагает,  что надпись под графическим рисунком, фотографией и т.д в рекламе. не есть простой привесок к визуальному образу. Он выделяет несколько кодификационных уровней. Из них иконографический функционирует в визуальном режиме, два других – топы и тропы – в вербальном (словесном) и визуальном . 
	1. Иконографический уровень кодификации  рекламы, среди которых У. Эко выделяет условный, принятый непосредственно в рекламе, и исторический тип, являющийся не общепринятым, а классическим, т.е. исторически устоявшимся. Как раньше,  в 20-х гг. ХХ в. в рекламе русской эмиграции, так и сейчас нимб над головой – знак святости, женщина, склонившаяся над ребенком, – материнства и т.д.; 
	2. Уровень тропов, т.е. визуальные эквиваленты словесных тропов. В лингвистике к тропам относят средства выразительности, основанные на переносе значения, в результате чего происходит  совмещение смыслов в одной и той же форме.  Общепринятое и новое значение совмещаются, и возникает образ – нестандартное выразительное представление обозначаемого.. 
	Так, У. Эко выделяет тропы, что построены по принципу причастности по смежности. К такому же типу тропов можно отнести китч, когда знаменитое произведение искусства используется как доказательство авторитета. Современная реклама часто использует образ Джоконды Рафаэля, а русская  эмигрантская – Венеры Милосской .
	Анализируя вышеприведенные рассуждения, следует иметь в виду два важных обстоятельства. Во-первых, этот анализ базируется на рекламном материале 1960 -х–1970 -х гг., и реалии того времени отличались от тех, что были в первой половине прошлого столетия. Однако в главном ему удалось уловить основные закономерности взаимодействия визуального и вербального в графической рекламе. Во-вторых, в основе этого анализа лежит классическая риторика, инструментарий которой за многие века, с тех пор как она сформировалась в Древней Греции, достиг своего совершенства. Перенос инструментария классической риторики на конкретный рекламный материал как прошлого, так и настоящего, вполне корректен.
	В перечне тропов метафора стоит первой, так как она является наиболее распространенной и в живой речи, и, по нашему мнению, в визуальной графической рекламе. По определению метафора – перенос значения с одного объекта на другой по принципу сходства сопоставляемых явлений. В речи метафора содержит сравнение, но передает его особым образом: путем создания двойственности значения слов и выражений. Два плана – сравнимое и сравниваемое – связаны между собой, но сами сравниваемые явления нередко далеки друг от друга, принадлежат к разным смысловым сферам.
	В этой связи изображение в рекламе папирос образа мифологической дочери спартанского царя Тиндарея – Леды с лебедем на шее – в смысловом плане практически ничем не связано (см. Приложение 2, рис. 26). Однако  лебедь – одно из многочисленных перевоплощений всемогущего бога Зевса, после соития с которым земная женщина родила царицу Елену. Если бы «пиарщики» папирос известной в Маньчжурии русской фирмы И. Чурина изобразили в рекламе просто женщину, то это было бы банально – она означала бы страсть. Но здесь – не просто страсть, а страсть неземная, божественная. Правда, у бога Зевса – к земной женщине, а у заядлого курильщика – к папиросам «Леда». В вербальном тексте метафора употребляется без вспомогательных слов, указывающих на сравнение (как, подобно и т.п.), в графическом их и не может быть. Отсутствие адресата (указателя) вынуждает прилагать усилия, чтобы воспринять и оценить замеченное сходство. Полагаем, что это было по силам только респектабельным харбинским курильщикам, имевшим русское классическое гимназическое образование.
	 К тропам относится и шутка. Под шуткой понимается использование слова или высказывания со смысловым сдвигом, что создает комический эффект. Шутка всегда является результатом позитивной установки адресанта, но эта установка реализуется на основе смехового начала. Степень комизма – легкая, грустная, добродушная, злая. Эти оттенки, на наш взгляд, следует различать в печатной рекламе русского зарубежья. Если злая шутка в рекламе просто недопустима, то добродушная – вполне уместна.
	В респектабельных печатных органах русского Харбина и Шанхая работали первоклассные художники-карикатуристы, мастера дружеского шаржа и едкой художественной сатиры. Так, в газетах «Заря» и «Рубеж» реклама табачных изделий содержит добродушную шутку над вредным пристрастием курильщиков (см.: Приложение 2, рис. 8–11, 33). 
	Но мастера графики были способны не только на шутку, подтрунивавшую над курильщиками, но и на злую иронию, в которой под смеховым началом скрывается негативное отношение адресанта  к самой рекламе (см. : Приложение 2, рис. 40).
	Здесь уместно привести высказывание американского автора о роли доброй шутки в рекламе: «Хороший художник-иллюстратор может людей рассмешить, потому что самой запоминающейся разновидностью коммуникаций является та, что заставляет нас смеяться. Люди, как правило, положительно реагируют на карикатуры и иллюстрации с юмористической тематикой. Тем не менее, сюжет, так или иначе, обязательно должен быть связан либо с текстом, либо с самим объектом рекламы»..
	Приводим здесь это высказывание по принципу «нет пророков в своем отечестве». Так, Бердышев С.Н. в руководстве по составлению рекламного текста, категорически отрицает возможность использования иронии, что может быть, и понятно, но он даже не счел нужным упомянуть о комичном в рекламе. Ему вторит А. Репьев. Он считает, что реклама не должна быть скучной, но продажа – дело серьезное, поэтому юмор в рекламе – исключение, а не правило.
	В таких формах комического, как ирония или насмешка, противопоставляется интеллектуально постижимое несоответствие притязаний кого-либо на значительность и его действительным ничтожеством. Однако юмор сам по себе предполагает сочувствие к объекту насмешек. Он позволяет увидеть возвышенное в ограниченном и малом, значительное – в несовершенном. Следует отметить, что эмигрантская реклама явилась продолжением отечественной дореволюционной традиции рекламы. По мнению Л.А. Шалимовой, именно русская реклама с её поэтической душой, неподражаемым славянским юмором, человечностью подчеркивала индивидуальность России.
	У нас нет оснований не верить ни современным авторитетам в отечественной рекламе, ни тем, кто полагает, что шутка вполне уместна в рекламе и является свидетельством ее креативности. Отметим только, что в 1920-х гг. использование шуточных мотивов в эмигрантской печатной рекламе – дело вполне обычное. Вероятно, это было велением времени.  Вдоволь посмеяться – разрядить обстановку, уберечь читателя от необдуманных шагов и тем самым привлечь его внимание к газете, – вот цель, которую ставили перед собой карикатуристы. В конечном счете   это – тоже побудительное средство, так необходимое для рекламы самой газеты.
	В вербальных рекламных текстах часто встречаются сравнения в виде сопоставления, в которых употребляются и слова-указатели: как бы, подобно и т.п. Они обозначают сходство сравниваемого со сравниваемым. Противоположность сравнения – противопоставление. Визуальная образность в рекламном противопоставлении рождает многозначные ассоциации, что не всегда достигается в вербальном тексте.
	Так, в рекламе косметики светлый профиль женщины противопоставляется темному изображению мужчины в анфас. Прекрасное в облике женщине противостоит уродливому в мужчине. При этом она имеет европеоидные черты лица, он – монголоидные. Все эти сопоставления – в одном рекламном изображении (см.: Приложение 2, рис. 26).
	Один из распространенных приемов рекламной риторики –  повтор. Печатное издание имеет тираж, т.е. определенное количество копий. Кроме того, один и тот же рекламный образец может повторяться в газете из номера в номер, а в силу клиширования – в нескольких газетных изданиях сразу. Это, можно сказать, простая повторяемость. Более редко встречаются повторы в форме анафоры и эпифоры. В первом случае повторение значения имеет место в начале каждой смысловой конструкции, во втором – в конце.
	Следует отметить, что разовый тираж таких ведущих ежедневных изданий Харбина, как газеты «Заря» и «Рупор», превышал более тысячи экземпляров, а журнала «Рубеж», выходящего раз в две недели, составлял до 7 тысяч экземпляров.. Примером применения повтора в виде анафоры служит реклама чая фирмы «И. Чурин и Ко», в тексте которой в начале каждой строки пишется словосочетание «Чурина чай…». Еще более интересным, на наш взгляд, является реклама папирос «Честерфильд», помещенных в газете «Заря». В каждой из них, при всей разнице сюжетов, а в связи с этим –  и видовых рядов, в конце повторяется фраза «… в сигаретах ценится вкус». Налицо использование эпифоры как риторического примера.
	В риторическом плане к повторам относится и рифмование рекламного текста, так как сама по себе рифма – это созвучие концов стихов или полустиший (в виде повтора конечных фонем в словах), отмечающих границы и связывающих их между собой. В древних Афинах впервые рифмы появились не в стихах, а в речах ораторов, т.е. рифмование слов стало риторическим приемом. В начале ХХ в. на поприще рекламы пробовали себя В.В. Маяковский, Д. Бедный, другие русские поэты.
	В 1920-х гг. стихи для рекламы писал известный харбинский поэт А. Несмелый, который являлся, кстати, корреспондентом газеты «Рупор».. Но это были лишь эпизодические связи «высокой поэзии» с утилитарной рекламой. Большинство стихотворных текстов в рекламе оставались  незатейливыми.
	Повторение несет двоякую функцию: с одной стороны, оно выдвигает барьер против отличающихся или противоположных мнений, становясь навязчивой идеей, а с другой – превращает мысль в действие, на которое у покупателя сформировался устойчивый интерес.
	3. Уровень топосов (от греческого топос «общее место») логических моделей, которые представляют собой свернутую до крайней схемы рекомендацию, объясняющую, куда направить мысль, и таким образом помогающую изобретать текст. Как правило, такая модель многократно повторяется в разных темах и различных ситуациях.
	Общепринятая логическая схема (топос), используемая в рекламе табачных изделий, публикуемой в 1920-х гг. в газетах «Заря» и «Рупор», строится по темпоральной схеме: прошлое–настоящее–будущее. Та же схема присутствует в упомянутой рекламе магазина одежды «Бр. Бент», т.е. до покупки покупатель ощущает дискомфорт, во время – его охватывают сомнения, а после – радость и счастье.
	В целом – это то, что подпадает под отмеченный еще М.В. Ломоносовым топос «предыдущее и последующее». Это наиболее часто встречающаяся логическая схема в рекламе. Эмигрантская реклама в этом отношении не была исключением.
	Л.Е. Трушина выделяет два типа риторики в рекламных текстах, каждый из которых апеллирует к новизне товара, предложенному покупателю. Первый тип – эвристический – с использованием новых методов и приемов, второй – утешительный, в котором информативность и новизна основаны на отработанных приемах, воспринимаемые, тем не менее, покупателем как новые.  В эмигрантской рекламе просматривается третий тип риторики, когда художник-рекламист и вовсе не апеллирует к  новизне, а наоборот стремиться подчеркнуть,  что новое есть повторение забытого старого.  Под «старым» подразумевалось:  оставленная Родина, славные былые времена, о которой напоминает реклама (см.: Приложение 2. Рис. 5, 21).
	В современном мире существуют и взаимодействуют три типа культуры.
	1) Традиционная - ориентированная на устную форму передачи информации.  Она характеризуется комплементарностью, вариативностью, наличием устойчивых структур, эстетическим, смысловым и аксиологическим  равноправием версий, без оригинала и первоисточника
	2)  Элитарная, в которой информация фиксируется знаком. Информация отделена  от производящего её субъекта, а звучащий текст – от изобразительного и фиксированного, в результате чего появляется абстрактное мышление, а вместе с ним – философия и науки. Письменный текст – воплощение рациональности, детерминизма и линейности. Он оригинален и сложен.
	3) Массовая, в основе которой – передача информации через демонстрацию визуального («экранная» культура). Сознание становится «клиповым», т.е. идея постигается эмоционально, а не интеллектуально. Это открывает возможность манипулирования массовым сознанием.
	Принимая эту концепцию в целом, выскажем ряд важных уточнений. 
	Во-первых, рассматриваемая нами печатная реклама, безусловно, относится к формирующейся массовой культуре, развивающейся в своеобразной среде русского зарубежья. 
	Во-вторых, в нашем исследовании речь идет о рекламе 1920-х – 1930-х гг., когда появились средства массовых коммуникаций, включая телевидение, но они еще не вытеснили традиционные способы общения и передачи информации, в том числе и на эмоциональном уровне. 
	В-третьих, среди самих средств массовых коммуникаций главную роль тогда играла печать, передача информации в которой базировалась на вербальном тексте, а визуальный ряд был достоянием креативной рекламы. 
	В-четвертых, следует учитывать и то, что одной из главных задач, стоящих перед русской диаспорой в Китае, было не столько физическое выживание каждого из её членов, а сохранение себя как этносоциальной общности.
	Все три типа культуры взаимодействуют между собой и, по большому счету, не могут обойтись друг без друга. Традиционная культура нацелена на простое воспроизводство, однако, предполагает и творческую компоненту этого процесса, обеспечивая поступательное развитие системы. Элитарная культура, основанная на творчестве, полна новаций, динамична, ярко индивидуальна. Массовая культура ориентирована на воспроизводство в существенно ослабленной форме тех смыслов, которые рождены в рамках элитарной культуры. Лучшие образцы печатной рекламы, принадлежащей к массовой культуре, ориентируются, тем не менее, на «высокое» искусство и технические приемы, разработанные им. 
	Начало ХХ в. ознаменовано наличием в России нескольких художественных стилей в искусстве, которые, так или иначе, влияли на стилистику рекламы. Обращаясь к теме художественного стиля, мы выражаем солидарность с В.Г. Власовым, который определял стиль как «… ощущение художником и зрителем всеобъемлющей целостности процесса художественного формообразования в историческом времени и пространстве». Иначе говоря, по В.Г. Власову, «…стиль – художественное переживание времени».
	 При этом мы имеем в виду, прежде всего, наличие тех или иных элементов стиля в рекламе, так как в «чистом» виде выявить стилевое художественное направление в печатной рекламе крайне сложно.
	 Наибольшее распространение в русском искусстве на рубеже ХIХ–XX столетий получили русский стиль и стиль модерн. Если русский стиль в живописи был ориентирован на национальное, то стиль модерн стал к началу ХХ в. международным художественным явлением, охватившим все передовые в художественном плане страны, включая Россию. В стиле модерн соединяется символическая идея и декоративный мотив
	В отечественной рекламе русский стиль появился в ХIX в., ориентируясь на новый класс – буржуазию, происходившую из купцов, многие из которых – бывшие крепостные. Так буржуа противопоставила себя изнеженному дворянству. Однако к концу того же столетия на смену бывшему мужику-предпринимателю приходит респектабельный буржуа-джентльмен, ориентированный на утонченность, чему более всего соответствовал эстетствующий модерн.
	В русской печатной рекламе Харбина начала прошлого столетия русский стиль уже не имел широкого распространения, как это было в России в ХIX в. Чаще всего русские художники-рекламисты использовали в печати приемы выработанные стилем модерн, при оформлении края рекламного изображения, где изысканно вьющаяся линия вытесняет прямую – геометрическую рамку. Распространению модерна в печатной рекламе способствовало то, что возможности газетно-журнального цинкографического клише соответствовали свойствам самого стиля, оперирующего плоским пятном и широкой контурной линией.
	 В таком единстве стилистика модерна, наполненная различным содержанием, существует в массовой полиграфической графике и в 1920-е гг., в том числе и рекламе русского зарубежья Китая (Приложение 2, рис. 4). Тем не менее, именно в эти годы модерн отходит в русской рекламе зарубежья в тень, но его эстетствующее начало сохраняется вплоть до конца 1930-х гг.
	В противоположность стилю модерн, который оказался на периферии отечественных рекламных текстов, русский стиль в Китае в 1920-х гг. приобретает «второе дыхание». Причина «живучести» стиля коренится в тех установках на сохранение в себе «русскости», которые превалировали среди  представителей первой массовой волны эмиграции. С другой стороны, именно на Дальнем Востоке, в ходе Гражданской войны белое движение выдвинуло идею возрождения России в её «первозданном» допетровском виде. Отсюда в эмигрантской рекламе «русскость» была тождественна допетровским порядкам и времени. Девушки в кокошниках и сарафанах, мужчины – с бородой и в кафтанах. В качестве интерьера – каменные палаты времен царя Алексея Михайловича (см. Приложение 2, рис.5).
	Ни авангардизм, ни конструктивизм, ни тем более социалистический реализм в эмигрантской рекламе проявить себя в полной мере не могли, так как, по нашему мнению, цели, которые преследовала эмиграция, – выжить и сохранить духовное наследие дореволюционной России – затрудняли усвоение тех новых веяний, которые имели место в СССР.
	Тем не менее, эти веяния времени, охватившие мировое искусство, ощущались и в рекламе русского зарубежья. Так, в наиболее тиражных русских газетах Харбина и Шанхая можно было увидеть рекламу американских и европейских тракторов и автомобилей, великолепно выполненную в стиле, который мы условно назовем американский  графический реализм (см.: Приложение 2, рис. 32), более подробная характеристика которого будет дана в следующей главе.
	 В брендах иностранных фирм, рекламирующих свои товары на страницах русской печати в Маньчжурии, прослеживаются элементы рационалистического течения 1910-х – 1930-х гг. в изобразительном искусстве. В них со всей четкостью проявляется стремление к «…логически четким нормам чертежно-графической правильности, отвечающей индустриальному прогрессу и динамичной урбанизированной среде». Особо следует отметить бренд товаров, производимых на предприятиях Южно-Маньчжурской железной дороги, разработанный японскими дизайнерами еще в первом десятилетии прошлого столетия (см.: Приложение 2, рис. 39). Этот бренд весьма часто воспроизводился на страницах русских печатных изданий 1920-х -1930-х гг.
	В русских эмигрантских газетах публиковали отдельные образцы рекламы, содержащие элементы авангарда. Так, в рекламе первых американских радиол прослеживается влияние кубизма, суприматизма  и   можно найти аналогию с картинами П. Пикассо, В.В. Кандинского, М.З. Шагала. Видовой ряд рекламы разбивается на множество планов, каждый из которых представляет полукруг – граммофонную пластинку с изображением симфонического оркестра, музыку которого можно услышать, приобретя рекламируемый товар (Приложение 2, рис. 6, 7).
	Единичность таких образцов рекламы только подтверждает тезис о влиянии на русскую эмигрантскую рекламу идеологической установки на сохранение «русскости» в русском зарубежье (см. Приложение 1. Табл. 2)
	Говоря о стилистическом разнообразии печатной рекламы, нужно учитывать то обстоятельство, что художественный стиль ярче всего проявляется в живописи, в меньшей степени – в архитектуре, а также графике. Технические возможности печати того времени не позволяли в полной мере реализовать колористические возможности того или иного художественного направления. Кроме того, в целях «экономии» реклама стремилась к утилитарности и экономичности своих творений. Художникам рекламы легче было взять готовые образцы, чем разрабатывать оригинальные.
	 Это подтверждается и материалом нашего исследования (см. Приложение 1, Табл. 2). Стилистически неопределенная реклама занимала от 81% (1926 г.) до 94% (1940 г.) от общего числа выделенных нами по годам образцов рекламы. Определить их стиль не представляется возможным, так как они либо эклектичны, либо представляют из себя китч, либо содержат в изобразительном ряде фотографию. Оба этих понятия – эклектизм и китч – близки друг другу, так как оба они используют уже выработанные и апробированные приемы в изобразительном искусстве.
	В дополнение к сказанному отметим: заимствование образцов высокого искусства в рекламе могло быть не только безвкусным, но и вполне удачным с точки зрения повышения эффективности (психологической привлекательности) рекламы. Это для нее важнее, нежели эстетическое начало, хотя последнее, на наш взгляд, и не вредит рекламе.
	Несмотря на саму сущность рекламы, призванную более привлечь внимание, нежели доставить эстетическое удовольствие своей неповторимостью, она имела в эмиграции поистине высокие творческие достижения.
	В середине 1920-х гг. в Харбине появляется свой художественный неповторимый стиль в рекламе, который можно условно назвать «русским эмигрантским рекламным стилем» (см.: Приложение 2, рис. 8–11, 21, 23). Для него характерно: точный, вернее сказать, меткий рисунок, как правило, имеющий  бытовой сюжет; легкий комизм, в одних случаях граничащий с иронией, в других – переходящий в незлобивую шутку. При этом объем вербального текста в рекламе минимален. Красноречив мастерски выполненный графический рисунок. Все это только подчеркивает творческую оригинальность рекламы. Несмотря на то, что рекламировались предметы повседневного спроса, в рекламе присутствует неявное цитирование интеллектуального характера высоких образцов русской живописи и литературы, т.е. то, что принято относить к реминисценциям.
	В частности, обыгрывается весьма известная тема «Охотники на привале» В. Перова (Приложение 2, рис. 10, 11). Большую популярность среди русских эмигрантов имели рассказы о природе русского писателя-натуралиста Н. Байкова. Есть в рекламе и намеки на громкие и обсуждаемые события в международной жизни, в частности приезд шаха Афганистана в СССР (реклама страхования) или забастовки английских шахтеров 1926 г. (реклама красителей). И все это также в шутливой форме.
	Здесь всецело применимы слова М.М. Бахтина: «Серьезность задерживает, стабилизирует, она обращена к готовому, завершенному в его упорстве и самосохранении … Смех упраздняет тяжесть будущего (предстоящего), от забот будущего, будущее перестает быть угрозой».
	Прослеживается связь с окружавшей русских людей действительностью, создававшей острую необходимость отвлечься от ужасов гражданской войны, адаптироваться к новым условиям (для тех, кто остался в России – к НЭПу, а кто эмигрировал из России – к иноязычной среде), но когда самое тяжелое казалось уже позади. С другой стороны, в рекламном русском эмигрантским стиле просматривается глубинная связь с отечественной литературой (рассматриваемые образцы рекламы вполне «читаемы») как прошлого, возьмем, к примеру, А.П. Чехова, так и 1920-х гг. В частности, в Советской России –  с М. Зощенко, И. Ильфом и Е. Петровым, в эмиграции – с Н. Тэффи и А. Аверченко. Юмористические рассказы последних не сходили с полос эмигрантской печати, изредка печатали и советских писателей-сатириков, в частности, М. Зощенко.
	Как правило, рекламная продукция анонимна, и не только потому, что не было принято ставить на ней авторский знак или подпись. Это объясняется вторичностью рекламных образов, когда мы вправе говорить о стилизации под какой-либо художественный стиль. Однако реклама, выполненная в русском эмигрантском стиле, несет на себе печать оригинального творчества, которое, как любое другое творчество, стремится вырваться из забвения. Поэтому авторство многих  оригинальных рекламных произведений нами установлено. Такие художники-рекламисты, как хабаровчанка В.Л. Загибалова, Л.П. Орлов, подписывали свои графические рекламные произведения.
	Реклама утилитарна, в этом и есть ее смысл. Однако, как верно подметил А.В. Овруцкий, утилитарность рекламы недолговечна. Спустя короткое время рекламный текст как побудительный текст в собственном смысле слова перестает существовать. На первый план выступает уже не риторическое, а эстетическое начало. Афиши А. Тулуз-Лотрека являются произведением искусства. Но это – сейчас, а в момент создания?
	Произведения художественного творчества имеют целый ряд отличий от рекламы, а рекламные образы – от художественного. Главное, что их разъединяет –  разнонаправленность целей и результатов. Высокое искусство призвано возвысить человека-творца, как того, кто его создает, так и того, кто его воспринимает. Действенная реклама низводит человека до бездушного потребителя, взамен предоставляя иллюзию участия в сакральном – празднике потребления. Ситуация осложняется тем, что в современном искусстве отчетливо проявляются деструктивные тенденции. Полагаем, что трудно отрицать, в том числе опираясь на материал нашего исследования, эстетическую и творческую сторону рекламы. По этой причине среди культурологов-теоретиков и специалистов рекламы есть и сторонники, и противники того, чтобы рассматривать рекламу как вид искусства.
	Выскажем авторскую позицию по этому вопросу. Все зависит от времени создания и восприятия рекламы. Предварительно отметим, что любая реклама не для всех имеет с самого начала утилитарное значение. Так, для кого-то вещь или услуга может быть не по карману или откровенно бесполезной. Однако эстетическое в ней «цепляет» всех и сразу. При повторном просмотре (прослушивании) эстетическое воздействие может и усилиться, а утилитарность восприятия и вовсе исчезнуть. Так, полагаем, происходило при «встрече» читателей харбинских газет с образцами русского эмигрантского рекламного стиля. Это случилось в переломный момент развития русской культуры, когда решался вопрос быть ей или не быть, растворившись в инокультурной среде. Именно тогда, как показывает эмпирический материал, реклама поднялась до высот искусства.
	Есть одна важная деталь: внешне русский эмигрантский рекламный стиль не связан с формалистическими поисками авангарда, но внутренняя связь между ними, безусловно, есть. Это появляется не только в творческом подходе к отображению явлений современности средствами изобразительного искусства, но и в стремлении к соединению в своих произведениях несоединимого. При этом каждая из соединяемых частей имеет  характер сообщения (знак, текст и т.д.) культуры. Это то, что В.В. Иванов назвал принципом «монтажности», нашедшим широкое применение в изобразительном (к примеру коллаж) и других видах искусства первой половины ХХ в. 
	Однако, в рекламе, выполненной в авангардном стиле этот «монтаж» носит формальный (внешний) характер, и вполне различим (см. Приложение 2, рис. 6).  В русском эмигрантском –  выражен не явно и требует «интеллектуального» (смыслового) прочтения. Так, русские художники рекламы соединяют (монтируют) в одном пространстве: прошлое и настоящее (см. Приложение 2, рис.  21); триксера и культурного героя (подробно о них в гл.2) (см.: Приложение 2, рис. 23). Парадоксальность – вот то, что делает русский эмигрантский стиль в рекламе неотразимым. Действительно, реклама дело серьезное, а умелое применение шутки в ней (несерьезного) – залог ее успеха:  наиболее часто она встречается в рекламе товаров фирмы «И.Чурин и Ко», респектабельность которой была проверена временем.    
	В целом необходимо отметить, что русский эмигрантский рекламный стиль занимает во второй половине 1920-х гг.  доминирующие позиции среди стилистически выраженных рекламных  образцов (см. Приложение 1. Таблица 2). Первые единичные образцы  такой рекламы выявлен нами в 1923 г. В 1925–1926 гг. образцы этого стиля составляют ¾ от общего количества стилистически окрашенной печатной рекламы, опубликованной на страницах харбинских эмигрантских газет. Необходимо учитывать и то обстоятельство, что  коэффициент повторяемости такой рекламы был один из самых высоких – до 7 единиц. Обычно после 2–4 повторов другая реклама снималась с публикации. Однако вершина, как известно, является началом спуска. С 1927 г. доля образцов креативной рекламы, выполненной в русском эмигрантском стиле, среди общего их числа в харбинских изданиях уменьшается, а после 1936 г. их не было нами обнаружено. 
	Эстетическое начало в рекламе тесно связано с её построением в печатных изданиях. Композиция – это множественность изобразительных элементов, находящихся в определенной связи. Вместе с тем она имеет определенную специфику, связанную с функциональной заданностью этих объектов и самим характером их пребывания в пространстве газетных и книжных полос, т.е. спецификой их размещения на материальном носителе. Основа восприятия рекламного объекта –  краткосрочность, спонтанность, отсутствие изначальной установки на него. Но восприятие – не одномоментное. Оно  происходит во времени, следовательно, форма рекламы должна иметь высокую степень гармоничности для естественного схватывания подаваемого материала. Художники рекламы в русском зарубежье мастерски владели всеми наиболее эффектными приемами композиции. Это позволяло усилить эстетическое воздействие рекламы на восприятие ее зрителями. Художники были осведомлены не только в приемах привлечения зрительского внимания, но и умело преподносили рекламу потенциальному покупателю. Этому способствовали знание предмета композиции, приобретенное сначала в художественных училищах России, а затем уже и в Китае, а также интуитивное следование канонам.
	Итак, реклама представляется нам как знаковая система и, таким образом, может быть исследована с позиции семиотики, т.е. науки о знаках и знаковых системах. С одной стороны, обозначаемым, применительно к нашему исследованию, будут товары и услуги, вовлеченные в коммерческий оборот, обозначающим – русская эмигрантская реклама как система знаков, понятная адресату, т.е. русским эмигрантам в Китае 1920-х – первой половины 1940-х гг. Знаковая система развертывается в рекламный текст, который воплощается в синтезе визуального (изобразительного) и вербального (письменного) ряда. Как всякий текст, рассматриваемый в семиотическом аспекте, реклама имеет свою риторику и эстетику. Важными характеристиками  эмигрантской рекламы как текста являются: во-первых, имитация приемов кино; во-вторых, использование риторических приемов, свойственных устной речи, но трансформированных не только на вербальный, но и на визуальный ряд. Сама печатная реклама обладала определенными эстетическими достоинствами, была стилистически разнообразна, выполнена с композиционным мастерством.
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	В отношении к мифу в европейской философской традиции исследователи выделяют три периода. 
	319BВ отношении к мифу в европейской философской традиции исследователи выделяют три периода.
	I. Классический (ХVII – конец ХIХ вв.) – неприятие и снисходительность с позиции картезианского рационализма.
	320BI. Классический (ХVII – конец ХIХ вв.) – неприятие и снисходительность с позиции картезианского рационализма.
	I. Неклассический (конец ХIХ – середина ХХ вв.) – лояльное отношение к нему как к объекту пристального изучения филологов и этнологов, в том числе стоящих на позициях структурализма.
	321BI. Неклассический (конец ХIХ – середина ХХ вв.) – лояльное отношение к нему как к объекту пристального изучения филологов и этнологов, в том числе стоящих на позициях структурализма.
	III. Постнеклассический (с середины ХХ в. по настоящее время) –  переход от изучения к обоснованию его активного практического использования.
	322BIII. Постнеклассический (с середины ХХ в. по настоящее время) –  переход от изучения к обоснованию его активного практического использования135F .
	Истоки столь различного отношения к мифу в европейской философской традиции – от неприятия до апологетики и активного использования – выводят от Платона и Аристотеля. Для первого миф – это идеальное знание, в котором достигается гармония и целостность чувственного и рационального в душе, для второго – элемент искусства, создающий воображаемую реальность, иллюзорное знание, противоположное рациональному. В эпоху Просвещения – классический период – в философии культуры утвердилось мнение об ущербности мифа по отношению к рационализму, знанию и построенном на их основе умению преобразовывать мир, «покорять природу».  
	323BИстоки столь различного отношения к мифу в европейской философской традиции – от неприятия до апологетики и активного использования – выводят от Платона и Аристотеля. Для первого миф – это идеальное знание, в котором достигается гармония и целостн...
	В ХIХ в. миф изучался в основном учеными-этнографами и рассматривался как непременный атрибут народов, сохранявших архаичный жизненный уклад. Со второй половины ХХ в. исследование мифа ведется уже не только этнологами, но и психологами, философами, культурологами, социологами, а позднее – специалистами по рекламе и маркетингу. Для них миф – это не архаичное прошлое человечества, а актуальное настоящее. С одной стороны, люди репродуцируют мифы, без которых невозможно целостное восприятия мира. Мир – это космос, космос – бесконечен, разумом его не охватить, и на помощь приходит миф, который не только «объемлет» окружающий мир, но и упорядочивает его. С другой стороны – познание природы и законов функционирования мифа при наличии  средств массовой информации позволяет манипулировать большими массами людей.
	324BВ ХIХ в. миф изучался в основном учеными-этнографами и рассматривался как непременный атрибут народов, сохранявших архаичный жизненный уклад137F . Со второй половины ХХ в. исследование мифа ведется уже не только этнологами, но и психологами, филос...
	Современные исследователи считают, что реклама имеет не только аналогичную мифу структуру, но и функционирует по его законам. Некоторые авторы полагают, и не без основания, что наиболее полное отражение мифологическое сознание находит не в политике, а в рекламе. Выделим общие черты, свойственные и традиционному мифу, и рекламе как разновидности социального мифотворчества: 
	1) они осознаются как некая творчески созданная реальность, а не как непонятный внешний мир, угрожающий человеку; 
	2) люди воспринимают и рекламу, и миф как образ предмета и человека;
	3) пространство мифа и рекламы сакрально, условно и недоступно;
	4) они воздействуют чаще и сильнее на подсознание, на иррациональное, чувственное, а не на рациональное понимание предметного мира;
	5) реализация того и другого происходит не в логических формах мышления, а с помощью художественных образов; 
	6) и то, и другое – способ восприятия реальности;
	7) овладение миром происходит не через его познание и преобразование, а путем ритуальных действий.
	7) 35Bовладение миром происходит не через его познание и преобразование, а путем ритуальных действий.
	Потребление рассматривается современными  авторами как способ передачи и получения определенных  значений, навыков и устойчивых норм поведения. Реклама продуцирует три формы культуры: человек как потребитель, его внутренний мир, и идеи о товаре, который он потребляет и сами идеи потребления. Приобретение товаров, по мнению западных авторов, ритуализируется. В систему ритуалов включается обмен, овладение, распаковка,  уход за товаром и т.д.
	Печатная реклама русского зарубежья не могла претендовать на столь всеобъемлемое манипулирование покупателями. Однако ритуальная сторона рекламы русскими рекламодателями учитывалась. Публикация рекламы приурочивалась к традиционным русским праздникам. При этом реклама не вытесняла традиционный ритуал, а дополняла его, опиралась на него, извлекая из этого свою выгоду. 
	Полнота анализа требует не только выявления сходств, но и различий между традиционным мифом и современной рекламой. Из всех различий между ними отметим главное. Миф принадлежит традиционной культуре и использовался для познания и упорядочения мира. Для рекламы это вторично, главное – привлечь покупателя, сделать вещь привлекательной. Мифологические сюжеты устойчивы и не меняются во времени. Реклама мобильна и изменчива, хотя в ее основе лежат одни и те же архетипы. Миф создавался непосредственно, т.е. неосознанно, в процессе человеческой деятельности.  Реклама как часть массовой культуры – творение конкретных людей с целью манипуляции, т.е. неосознанного подчинения манипулятору больших масс людей для того, чтобы добиться от них нужного ему поведения. Важную роль при передаче рекламы играют средства массовой информации, тогда как традиционный мир их не знает. Миф передается по принципу «из уст в уста».  Профессия мифодизайнер рекламы – дитя второй половины ХХ в. Его работа строится на научной основе. Таким образом, реклама – это осознанная деятельность, а не стихийный процесс, следовательно, участвующие в её создании могут добиться и положительных, с точки зрения интересов общества, результатов, поставив соответствующую цель. 
	Каждый народ вырабатывает свои мифы, и в этом плане мы можем говорить о бесчисленном количестве мифов, созданных когда-либо на земле. С другой стороны, все мифы укладываются в типологию, ограниченную по числу сюжетных мотивов (космологические, антропогонические, астральные, тотемические и т.д.). Несмотря на определенную ограниченность сюжетов, мифы всесторонне охватывают представления древних об окружающем мире и самих себе. Все они содержат наиболее значимые и, следовательно, сакральные для первобытного человека знания .
	 Блестящую характеристику мифологического мышления дали Б.А. Успенский и Ю.М. Лотман. Они полагали, что мифологическое мышление можно рассматривать как парадоксальное, но ни в коей мере не примитивное, так как оно успешно справляется со сложными задачами, в том числе и с познанием мира.
	По К. Юнгу, знания, почерпнутые человечеством из мифов, могут быть только достоянием коллективного разума и даны ему объективно в виде архетипов. Архетип у К. Юнга выступает как когникативная форма фиксации и трансляции суммарного культурно-исторического опыта. Он подчеркивал, что наследуются лишь чистые формы, опосредующиеся затем материалом культурного опыта. Однако сам механизм передачи им слабо обоснован. В то же время К. Юнг избегает четкого и недвусмысленного определения понятия «архетип».
	Слабые стороны теории архетипа К. Юнга, в свою очередь, породили различного рода спекуляции. С одной стороны, можно наблюдать вольную трактовку понятия «архетип», включающую в него и бессодержательные формы мышления. Другая крайность, когда под архетипы, предложенные К. Юнгом всего лишь как формы мышления, жестко подгоняется изображение, в том числе и в рекламе, без учета неоднозначности их трактовки. При этом налицо натянутость, искусственность таких привязок. Существует и другая тенденция, связанная со стремлением либо игнорировать, либо принижать эвристическую ценность теоретических посторенний К. Юнга, в том числе и для понимания феномена рекламы, её развития и повышения эффективности воздействия. В этой связи резонно замечание Л.Е. Трушиной о том, что применительно к рекламной практике неважно, является учение об архетипах научной теорией или нет, «…важна её действенность, а она очевидна».
	Правда, очевидность нужно доказывать, привлекая при этом все новые и новые примеры и факты, подтверждающие те или иные положения «очевидного». В этом плане, полагаем, материалы нашей диссертации укладываются в русло теории «коллективного бессознательного» К.Г. Юнга.  
	А.А. Пелипенко и И.Г. Яковлев, соотнося свои воззрения с К.Г. Юнгом и другими исследователями, выделяют проекционные поля (уровни) смыслообразования в соответствующей иерархии архетипов по степени их абстракции и универсальности (см.: Рис. 2).
	Первый уровень в числовом ряде от единицы до трех, далее до семи и тридцати демонстрирует постепенное убывание первичной смыслообразующей потенции.
	Рис. 2.
	Иерархия 
	 архетипов   по степени их абстракции и универсальности 
	(по А.А. Пелипенко и И.Г. Яковенко)
	Второй уровень – уровень первичной базовой проекции в визуальные образы, коими являются: точка; прямая линия; круг; S-образная кривая; треугольник, прямой угол; крест. Сам К. Юнг, говоря об архетипической функции мандалы (круг с вписанными в него крестами, ромбами, квадратами), указывал на то, что таким образом она транслирует идею упорядочения, всеобщности, единства и целостность универсума.
	  Базовые смыслопорождающие интенции от уровня абстрактной структурно-ритмической дискретности (чисел) и их проекций в визуально-предметной форме геометрических фигур образуют морфологическую (формообразующую) структуру культуры, которая может существовать на досоциальном уровне. 
	  Третий уровень синтеза – уровень образной антропизации самих «архетипических» интенций. Сюда относятся важнейшие персонификации мифологического сознания: демиург, богиня-мать, дитя, анимус и анима, культурный герой и триксер, тень, мудрый старец. 
	Четвертый уровень – уровень мифологем (от др.греч. мифос – сказание и логос – мысль, причина). Сам термин ввели в научный оборот в 1941 г. К. Юнг и венгерский ученый К. Кереньи в совместной книге «Введение в сущность мифологии». Мифологема и миф сам как таковой, и одновременно материал для образования новых мифов. Архетипические структуры, по К. Юнгу, порождают символические образы. Они присутствуют практически во всех сферах человеческой деятельности, в том числе и в рекламе. 
	Мы солидарны с позицией авторов, сумевших наиболее адекватно выразить диалектику универсального принципа троичности, в том, что синтез дуализированных элементов (онтологически симметричных и функционально ассиметричных) интерполируется в метамифологему: «рай изначальный – рай потерянный – рай обретенный». Проецирование данной метасхемы, по их мнению, в различные образно-ситуативные контексты с последующей детализацией сюжетных мотивов, локальными инверсиями и иными смыслообразующими процедурами создает разнообразнейший набор структурно-семантических вариантов.
	Все четыре уровня иерархии по степени абстракции и универсальности сводятся в две группы: первые два уровня связаны, как уже отмечалось, с морфологией, т.е. формообразованием культурного пространства; вторые – с социологией (содержанием) этого пространства. Первые три уровня (поля) относятся к психологическим, последний – четвертый уровень (поле)  –  к культурным архетипам. 
	Культурные архетипы – базовые элементы культуры, формирующие постоянные модели духовной жизни. Они объективны и трансперсональны, так как составляют типическое в культуре. Формирование культурных архетипов происходит как на уровне всего человечества, так и на уровне культуры отдельных исторических общностей. Доказательством существования культурных архетипов как проявления коллективного бессознательного является то, что схожие архитепические образы и мотивы возникают в мифах разных народов, никоим образом не соприкасавшихся между собой ни во времени, ни в пространстве (мифы индейцев Америки и народов Европы и Азии, например).
	Важнейшей особенностью культурных архетипов является то, что они раскрывают свое содержание не через понятие, а через иконические образы, т. е. изобразительные формы. Это обусловлено тем, что культурные архетипы явлены в сознании как образы, изобразительные черты которых определяются культурной средой и способом резентации. В целом, культурные архетипы – это спонтанно действующие устойчивые структуры образной обработки, хранения и передачи коллективного опыта и соответствующего поведения, основанного на нем.  
	Тезис об образности архетипа для нас особенно важен, так как мы рассматриваем и анализируем креативную рекламу как сплав образного (визуального) и вербального ряда. 
	Культурные архетипы, ставшие константами национальной духовности, выражающими и закрепляющими основополагающие свойства этноса как культурной целостности, становятся этнокультурными. В русской культуре, как и в любой другой, доминируют архетипы, существенным образом определяя особенности мировоззрения, характера, историческую судьбу народа. Об этом свидетельствуют материалы нашего исследования, изложенные в следующем разделе данной диссертации.
	Исследуя поэтику мифа, Е.М. Мелетинский считает, что миф, преломляя принятые формы жизни, создает некую новую фантастическую «высшую реальность», которая парадоксальным образом воспринимается носителями соответствующих традиций как первоисточник и идеальный прообраз жизненных форм. Это, считает автор, и есть «архетип», но не в юнгианском, а в самом широком смысле слова, подразумевающий моделирование как специфическую функцию мифа. Образцом поведения в трудной ситуации выступает не какая-то умозрительная конструкция, а мифологическая ориентация на прошлое как единственно возможную модель будущего. 
	Свое определение мифологемы дают М.Н. Руткевич и И.Я. Лойфман. Для них – это основные идеи мифов, направленные на универсальное понимание происхождения вещей, генеалогической связи человека с миром. В эту категорию попадают такие бинарные понятия, как «свет и тьма», «верх и низ» и т.д., т.е. то, что определяет сущность окружающей действительности, а не соответствующие образы-архетипы. В то же время М.Н. Руткевич и И.Я. Лойфман, как и другие авторы, выделяют следующие функции мифологемы: предметно-моделирующую, оперативно-ритуальную, оценочную и этиологическую, объясняющую происхождение вещей и понятий. 
	Таким образом, авторы, стоящие на материалистических позициях советской науки, признает и сам факт существования архетипа, и его моделирующую роль, правда, в жизни традиционного (архаичного) общества. Мы же выводим понятие архетипа из области архаики, погружая его в пространство русской эмигрантской рекламы. 
	В последнее время появилась тенденция выводить архетипы из области мифологического (пусть даже и мифодизайна) и образного. Так, полтавчанин В.М. Мешков, определяя архетипы культуры «…как духовные, объективные, надличностные, фундаментальные пространственные образования в ценностно-мыслительном пространстве культуры», называет всего три архетипа: материализма, религиозности и идеализма. При этом он ссылается на М. Хайдеггера, который четко фиксирует их как  основные направления духовных поисков в западноевропейской культуре. Таким образом, В.Н. Мешков выводит архетип из области мифологического, что тоже для нас интересно, так как реклама – это мифотворчество, но отнюдь не традиционный миф. Одновременно он  отрывает архетип от образной формы его существования, объективизирующейся в мифах и символах. Разорвать связь архетипа с образным восприятием мира невозможно, поэтому исходная посылка В.М. Мешкова неверна, несмотря на отсылку к авторитетнейшему автору.
	В рамках данного исследования необходимо хотя бы коротко охарактеризовать наиболее часто встречаемые в русской зарубежной печатной рекламе архетипы. Они выражают ценности русской культуры, имеющие общечеловеческий характер, но проявляющиеся в специфических условиях эмиграции 1920-х – 1930-х гг. 
	Предварительно следует отметить, что сюжетные линии русской рекламы за рубежом совпадают с теми архетипическими образами, которые были в свое время обозначены К. Юнгом. Однако архетипы коллективного бессознательного не есть сами образы, а лишь чистые формы, опосредующиеся затем материалом культурного опыта. Поэтому трактовать их в буквальном смысле по К. Юнгу, полагаем, невозможно и не нужно.
	В середине 1920-х гг. одним из распространенных видов финансовых услуг среди эмигрантов было страхование не столько имущества, сколько самой жизни. Люди, уставшие от невзгод и больших потрясений, хотели застраховаться от возможных неожиданностей в будущем. Развитие страхования породило потребность в его рекламировании. Обычно в такой рекламе предстают образы старцев (мудрого старика и старухи или архетип Духа), совершивших нужное действо, застраховав себя.
	Тут же рисуется благодатная картина спокойного будущего (или, наоборот, беспросветной старости, если кто-то не следует предписаниям рекламы). Налицо не только темпоральность, но и футуристичность рекламы, в которой действие развивается не от прошлого к настоящему, а от настоящего к будущему. В 1930-х гг. реклама, эксплуатирующая архетип Духа, не исчезла со страниц печатных изданий русского зарубежья. Наиболее распространенный сюжет – это когда мудрая бабушка (или мудрый дедушка), внемля голосу разума, воспользовались распродажей и купили необходимые им товары «по дешевке». Этот прием часто использовала в рекламе потребительских товаров шведская компания «Шветко». Как правило, в заголовке рекламы присутствовал слоган «Редко где дешевле, чем у Шветко».
	Значение семьи, охраны детства осознавалось нашими соотечественниками особенно остро. Архетипический образ божественного ребенка не сходил со страниц детского журнала «Ласточка», выпускаемого в Харбине, часто встречался при рекламировании и таких товаров, как мыло. Символическая связь между «непорочно чистым дитя» и детским мылом напрашивается сама собой (см.: Приложение 2, рис. 20). Одновременно дети – это воплощение смены поколений, засмены старого новым. Их энергия, задор просто вырываются за рамки рекламы шоколада фабрики «Марс», где они бегут счастливые навстречу «сладким» радостям (см.: Приложение 2, рис. 19).
	Наиболее часто встречаемый архетип – женщина (анима), которая в процессе культурной адаптации архетипа матери превращается в два противоположных образа: кроткой девушки и роковой женщины. Таков архетип женщины, воспринимаемой мужчиной. Однако между этими двумя крайностями есть множество переходных типов. Например, женщина-домохозяйка, которая не может обойтись без чистящего порошка «Стар» и выходит на демонстрацию. Женщины требуют его не только публично на демонстрации, но и каждая от своего мужа (реклама «Шиворот навыворот») (см.: Приложение 2, рис. 14, 15).
	Постепенно образ женщины меняется. Она уже не только фурия-домохозяйка или кроткая русская красавица, но и элегантная, божественно красивая, романтичная и притягательная. В рассматриваемый период усиливается процесс эмансипации женщины. Женщина – не только предмет поклонения, который рекламирует прекрасные наряды и драгоценные украшения. Она и водитель автомобиля, облаченный в кожаную одежду и шлем с большими автомобильными очками, как это можно увидеть в рекламе австрийской фирмы «Века». При этом она изображена рядом с мужчиной в таком же облачении (см.: Приложение 2, рис. 16). Эмансипация имеет и оборотную сторону – женщины в рекламе закурили вместе с мужчинами.
	Однако женщины (девушки) по-прежнему остаются объектом восхищения. Их красота и способность быть красивыми повергает мужчин в восторг. Вот отрывок текста из газеты «Заря» за 1935 г.: «Открыв тело солнцу, воздуху, женщины и девушки смело соперничают в своих туалетах с золотом лучей, изумрудной зеленью древ и трав, со сверкающей вакханалией цветов, со всем радужным спектром такого изумрудного, разноцветного летом неба. 
	Клочок материи, пара лент, чулки-сетки, сандалии, два-три штриха в виде пряжки пояса, букетик васильков на широких полях и – перед нами фея!... 
	Но и «наши», мужские, скупые летние возможности настолько шире веселее и приятнее неизбежного зимой «крахмала», плотных пиджаков, жилетов, кожаной обуви. Набросив белый костюм, в рубашке «апаш», в легких туфлях, с заломленной набекрень панамой или «канотье», не чувствуем ли мы себя моложе и сильнее?
	Наконец все без исключения получают летом драгоценный подарок – прохладу сунгарийских волн, солнечные ванны, купанье, катанье на лодках, охоту, рыбную ловлю, волшебные вечера над залитой лунным светом рекой…».
	Радуйтесь жизни, отдыхайте – вот лейтмотив этого текста. И, действительно, женщина низводится с пьедестала. Она вместе с мужчинами на одном пляже сверкает красотой своего тела в купальном костюме (непременное изображение на обложке популярного журнала «Рубеж»). Тем не менее полной профанации женского образа мы в эмигрантской рекламе 1930-х гг. мы не увидим.
	В приведенном выше отрывке из эмигрантской газеты  налицо реклама индивидуалистической культуры потребления. Она характеризуется транспарентностью (доступностью, прозрачностью), мягкостью, необременительностью норм. Эмигрантское общество пришло в определенное равновесие, – можно было «расслабиться». Реклама строится по образцу «глянцевых журналов», когда вербальный текст пропагандирует потребительский образ жизни, а реклама в тексте – соответствующие ему товары.
	В 1920-х гг. среди эмигрантов мы выделяем две модели культуры потребления. Первая – иерархическая. Ей свойственны многочисленные и разнообразные предписания и одновременно жесткие групповые интересы. Она четко проводится в рекламе автомобилей и предметов роскоши. Вторая – эгалитарная, характеризуемая жесткими групповыми интересами, но одновременно и мягкими и необременительными нормами. Эта линия потребительской культуры проводится в рекламе товаров повседневного спроса (сигареты, мыло, продукты питания и т.д.). Вероятно, характер норм, обеспечивающих её функционирование, давал мастерам рекламы проявить большую самостоятельность и, как следствие, достичь больших творческих результатов.  
	Архетипический образ мужчины в глазах женщины (анимус) в эмигрантской рекламе не столь вариативен. Правда, на смену солидному и степенному мужчине, колоритному в своем облике, который не прочь «выкушать» водочки «Идеал», приходит элегантный, преуспевающий деловой джентльмен, предпочитающий отдыхать в компании красивых дам на сунгарийском пляже, столь притягательном для всех харбинцев. В 1930-е гг. вместе с элегантностью и суетливой деловитостью исчезает колоритность в облике мужчин. Но мужчины на рекламе верхней одежды стандартны и однотипны. То же можно сказать и о женщинах, стоящих рядом с этими мужчинами. «Стандартизации» облика последних способствуют и конкурсы красоты, проходившие в это время среди русских девушек в эмиграции. Воспроизводя красивое «личико», сама реклама становится еще более стандартной (см. Приложение 2, рис. 28).
	В классическом мифе превалирует образ культурного героя. Они – главные фигуранты эпоса как наиболее развитого вида древней мифологии. Указанный архетип также присутствует в рекламе русского зарубежья, но больше некоммерческой, главным образом, политической по своему характеру. Это можно объяснить двумя причинами. Во-первых, реклама товара предназначалась обывателю, который устал от всех потрясений, стремится к мирной жизни, и она потакала его желаниям. Во-вторых, образ «культурного» героя с лихвой был представлен на обложках политизированных изданий зарубежного казачества (излюбленный сюжет «казацкая конная лава»), русских фашистов (редактор К. Родзаевский) и других политических объединений русской эмиграции. Тем не менее  на страницах харбинских коммерческих изданий (журнал «Рубеж», газеты «Заря», «Рупор» и др.) в разделе «реклама» можно было увидеть репродукции картины Васнецова «Три богатыря», изображений Георгия Победоносца.
	Однако не они были главными персонажами русской рекламы. Предпочтение отдавалась триксерам. Триксер в мифологии – сложное явление, а в рекламе – тем более. Как правило, это не отрицательный герой, а тот, над которым можно смеяться и даже иронизировать, но в душе жалеть его. Таков «маленький человек» воплощенный в кинофильмах Ч. Чаплина, не сходивших в 1920-х – 1930-х гг. с экранов кинотеатров всего мира, в том числе и русских в Харбине. Почему бы ему этому «маленькому человеку», которого олицетворял Ч. Чаплин, не закурить любимые и популярные в русском Харбине папиросы торгового дома «И.Я. Чурин и Ко»? (см. Приложение 2, рис. 23). В  этой рекламе в роли культурного героя (атлет цирка) выступает Макс Линдер, а триксера – Чарли Чаплин. Обоих артистов, несмотря на то, что они имели здесь противоположные  амплуа (М.Линдер тоже комик), объединила арена цирка и папиросы «Кабинетные», выпускаемые знаменитой русской  фирмой.   Примечательно, что эта реклама была создана Л.П. Орловым и напечатана в газете «Рупор» в 1926 г., то есть на следующий год после смерти М. Линдера. В 1925 г. незадолго до этого печального события он выпустил на экран фильм «Король цирка», а спустя два года (в 1928 г.) – Ч. Чаплин – фильм «Цирк». Одна важная деталь – оба актера –    М. Линдер и Ч. Чаплин  держат в руках шпаги. Явный намек на то, что, будучи в США, М. Линдер снимает фильм «Три мушкетера» (другое название «Три пройдохи»)  –  искрометную, поистине французскую,  пародию на великое творение А. Дюма.  Так  реклама отдала дань памяти, трагически ушедшему из жизни М. Линдеру (покончил с жизнью самоубийством) и предвосхитила будущее в творчестве Ч. Чаплина. Таким образом,  Л.Орлов, сумевший так много выразить языком рекламы, был не только выдающимся художником-рекламистом, но и тонким знатоком и искусства кино, и творчества этих великих артистов. 
	Будь это рыбак или незадачливый охотник, подшучивание над таким «героем» – обычная тема в русской рекламе 1920-х гг. Эти герои-чудаки ведут себя соответствующим образом, требуя от вора, вылезающего из обворованной квартиры, оставить в покое любимую пачку папирос, без которой он прожить не может. Точно так же они ведут себя и во время землетрясения, выходя довольными из дома с пачкой папирос под рукой (см.: Приложение 2, рис. 8, 9). 
	Образ триксера («дурака») в русском эмигрантском рекламном стиле отсылает нас к сказочной традиции, характеризуемой следующим образом. Во-первых, «дурак» действует вопреки здравому смыслу, но как раз это и обеспечивает ему покровительство высших сил (вышел из дома живым и невредимым во время землетрясения), так как он руководствуется нематериальными мотивами (в руках у него единственная ценность – сигареты, а у жены – кошка да самовар). Во-вторых, он вызывает интерес, удивление, смех, и тем привлекает к себе (даже Луна в рекламе смотрит на него изумленно), потому что его действия не поддаются логике. Отметим только, что художник знает меру и не допускает, чтобы к его «герою» относились с раздражением: реклама должна оставлять приятное впечатление. В-третьих, за этой нелогичностью стоит высокая степень свободы от обыденности. В-четвертых, высшие силы даруют ему самое ценное – жизнь. Богатство – не главное, но и оно дается не тому, кто его жаждет, а тому, кто от него не зависит . Поистине, как в библейском изречении: «Ищите прежде Царство Божия и правды Его, и это все приложится вам».
	Все это еще раз свидетельствует об оригинальности и неповторимости русского рекламного эмигрантского стиля, его глубинной, а не поверхностной связи с традиционной культурой, православной культурной матрицей. Парадокс заключается в том, что такая реклама, не отличаясь внешней «рускостью», более соответствует глубинной сущности русской культуры, основанной на ценностях православия, чем реклама, выполненная в русском стиле. 
	Полной противоположностью архетипу культурного героя является также архетип тени. Это то, чего человек боится, что он скрывает от других и от чего он хотел бы избавиться. Это, прежде всего, образ «Мефистофеля», Тени как образа боли, изгоняемого черта и т.д. Однако архетипический образ Тени встречается в рекламных текстах (имеется в виду текст как семиотическое понятие) крайне редко.
	Характеризуя рекламный образ, А.В. Овруцкий отмечает, что он не есть отражение реального, а результат дизайнерской технологии.. Дизайнер творит из бесформенной, бедной по содержанию, неограниченной и расплывчатой вещи – товар, соответствующим образом упакованный, который сосредоточивает на себе внимание, привлекает и манит. Соответствующим образом оформленный бренд делает его вне всякой конкуренции. Рекламный образ наделяет товар новым привнесенным содержанием – символами, знаками, выстраивая его в систему соподчинения и иерархии. Новая образная реальность и вымышлена, и реальна, но, в любом случае, референт этой реальности исчезает.  Одновременно через рекламный образ твориться новый мир, в котором обыденность – приобретение товара – становится праздником, сам товар – произведением массового искусства, а акт потребления эстетизируется. Заодно легитимизируется и идея потребление, создается  иллюзорный мир раскрепощенного потребления и неограниченного изобилия. Чем не земной рай, к которому извечно стремится человечество? Формируется текст повседневной, будничной праздничности, что само по себе противоестественно и нереально.  Рекламный образ меняет и самого человека. Он становится потребителем, воспринимающим мир через призму дизайнерских шаблонов и ориентиров. 
	В связи с вышеизложенным отметим два важных момента: во-первых, автор всецело сконцентрирован на современном состоянии рекламной индустрии потребительских товаров и, во-вторых, дизайнер рекламы превращается в своеобразного демиурга-творца, возможности которого не ограничены, так как он способен сам творить реальность.  
	Реальный мир русской эмиграции был весьма далек от  потребительского рая, хотя средний уровень жизни русских эмигрантов в Китае к середине 1920-х гг. был намного выше, чем у китайцев и даже у тех, кто остался в Советской России. Покупка товара для эмигранта была праздником, но отнюдь не праздником повседневности. Никакой иллюзии изобилия не существовало, хлеб насущный нужно было добывать простому эмигранту -  тяжелым трудом, предпринимателю – в жесткой конкуренции с иностранными и китайскими товаропроизводителями. Поэтому приобретение новой вещи приурочивалось к традиционным праздникам. Реклама встраивалась в традицию, а не противостояла или тем более заменяла ее. Она не разрушала традиционный миропорядок, как это происходит сейчас в «обществе потребления», а укрепляла его. Не реклама творит реальность, а реальность диктует рекламе свои условия. В связи с этим требует критического подхода тезис о дизайнере-демиурге.  
	Рассмотренные здесь визуальные образы, воплощающие в рекламе архитепическое как проявление коллективного бессознательного (по К. Юнгу), оставаясь неизменными в сюжетном плане, меняются по форме на протяжении 1920-х – 1930-х гг. В этой связи нам представляются эвристичными выдвигаемые в культурологии понятия «синтез архетипов», «архетипическое моделирование». На этой основе выдвигается «закон самоорганизации архетипа». Это его способность меняться в меняющееся мире и одновременно менять сам окружающий мир сообразно своим представлениям. Указанные теоретические построения базируются на анализе архетипов, выявленных в художественной литературе . Полагаем, что вышеназванный закон проявляет себя в наиболее сложные периоды существования того или иного сообщества. Основываясь на базисном понятии закона как всеобщности, расширим его применение на конкретику нашего исследования.
	Таким образом, меняющее смысловое содержание, которое мы наблюдаем в неизменных сюжетных архетипических образах эмигрантской рекламы, не есть произвольные изменения, а проявление вышеупомянутого закона самоорганизации архетипа. Полагаем, что последний тезис распространяется и на дизайнеров рекламы, которые не являются демиургами как таковыми, о чем писалось выше, а  неосознанно подчиняются господствующим в обществе тенденциям, способствуя их проявлению.
	56BТаким образом, меняющее смысловое содержание, которое мы наблюдаем в неизменных сюжетных архетипических образах эмигрантской рекламы, не есть произвольные изменения, а проявление вышеупомянутого закона самоорганизации архетипа. Полагаем, что послед...
	2.2. Символы  и их роль в эмигрантской  рекламе
	57B2.2. Символы  и их роль в эмигрантской  рекламе
	Слово «σύμβολον» у древних греков означало условный вещественный опознавательный знак для членов определенной общественной группы, тайного общества.. Дословный перевод термина – «соединение», слияние», «связывание». По сведениям С.В. Азаренко, первоначально символ для греков означал преднамеренно обломленную половинку черепка, которую при расставании оставляли при себе, а другую отдавали товарищу. Таким образом, смысл символа заключается в том, чтобы быть разделением единого и единением разделенного, выражать возможность узнать при предъявлении нечто другое по целому. 
	58BСлово «σύμβολον» у древних греков означало условный вещественный опознавательный знак для членов определенной общественной группы, тайного общества.171F . Дословный перевод термина – «соединение», слияние», «связывание»172F . По сведениям С.В. Азар...
	На протяжении веков понятие «символ» имело множество трактовок. Все они  сводятся к двум традициям: одна восходит к  Аристотелю, другая – к Платону. В первой традиции символ трактуется как знак, значением которого является некий знак другого рода. Другая (платоновская) традиция считает символ неким выражением высшей и совершенно не знаковой традиции. Правда, определения понятия «символ» в работах этих двух непревзойденных гигантов античной мысли мы не найдем, так же как не найдем многих других определений. Они вытекают из контекста всего творческого наследия Аристотеля и Платона, а также из работ их учеников и последователей.
	59BНа протяжении веков понятие «символ» имело множество трактовок. Все они  сводятся к двум традициям: одна восходит к  Аристотелю, другая – к Платону. В первой традиции символ трактуется как знак, значением которого является некий знак другого рода. ...
	В предыдущей главе была рассмотрена теория знака Ч. Пирса, который, как уже упоминалось, выделял, помимо иконических и индексальных, символические знаки. Это обстоятельство осложняет осмысление символа как самостоятельного явления.
	А.Ф. Лосев в монографии, посвященной непосредственно проблеме символа,  в приложении дал перечень более 20 его определений, взятых как в отечественных (советских и досоветских), так и иностранных словарях. Общее впечатление, которое складывается при их чтении, таково: оба понятия – знак и символ – близки, но несводимы друг к другу.
	Выскажем ряд соображений по этой проблеме. Знак становится символом, когда его употребление вызывает общезначимую реакцию, но не на сам символизируемый объект, а на отвлеченное значение (или значения), конвенционально связанное с этим объектом. Как правило, по внешней форме знака невозможно получить информацию о предмете обозначения. В то же время одно из свойств символа – его стремление к сходству (внешнему подобию) с символизируемым объектом, или к стилизации под него. Это происходит потому, что, с одной стороны, символ стремится удержать указанный объект хотя бы формально, а с другой –  сознательно разделить формальное сходство и содержательную отвлеченность. И еще: связь между означаемым и означающим знаком обусловлена только конвенционально, поэтому если формально знак – произволен, то символ – это определенно образ, олицетворение (в большей или меньшей степени подобия) означаемого.
	И знак, и символ имеют одну общую черту – они замещают отличное от них. И тот, и другой отсылают адресат от одного уровня семиотической системы к значению другого уровня семиотической системы. Знак  относится к материальному носителю замещаемого предмета произвольным образом, а символ – наглядно и образно,  и тем самым не всегда может позволить себе «вольности». Достоинство первого – в его определенности, второго – в множественности идей и ассоциаций, возникающих при воспроизводстве его смыслового содержания. Американский антрополог Сьюзен Лангер подметила еще одну важную деталь, отличающую знак от символа: первый – холодно рационален, второй – эмоционален. Оба взаимно дополняют друг друга, делают пространство культуры  богаче и интереснее.  
	В этой связи нам близка идея «семиосферы», высказанная Ю.М. Лотманом, о том, что все проявления материальной и духовной культуры можно рассматривать как текст, в котором есть место и знаку и символу, содержащий бесконечное количество сообщений. Структурный анализ выявляет в любом тексте другие тексты, в любом сообщении – другие сообщения.
	 На наш взгляд, и тот, и другой – и знак, и символ –  объективизируют идеальное, но только по-разному. В этой связи обосновано применение и другого термина – «язык символа», в котором по мнению И.А. Бесковой, есть три смысловых пласта: 1)  обыденный (или профанный) – на уровне поверхностного ознакомления; 2)   научный – логики и на основе знаний; 3) сакральный – базисного восприятия мира. Природа любого символа бесконечно глубока. 
	В символе аналогия между идеей и воплощенным образом  реализуется двумя способами. Первый – через естественную морфологическую связь между означающим и означаемым. К примеру, применение красного цвета в оформлении первого листа (в шрифте, заголовках, графических рисунках) эмигрантских газет, безусловно, символизировало праздничный характер выпускаемого номера. Как правило, он был посвящен первопрестольным православным праздникам. В этом случае структурная связь как аналогия между идеей и образом осуществляется на непосредственном опыте русских людей, для которых красный цвет всегда был олицетворением красоты, и улавливается без особого труда. С другой стороны, такой номер газеты привлекает необычностью, так же как и праздник, вырывающий человека из рутины обыденности.
	Второй способ постижения символа – через усвоение специфических социально-культурных значений, бытующих в том или ином регионе или эпохе. В этом плане идейная наполненность многих образов-символов, помещенных в печатной рекламе русских эмигрантов в Маньчжурии, становится понятной, если допустить, что выходцы из России вжились в новую для них обстановку. С другой стороны, и мы понимаем эти символы, если «погрузимся» в культурно-историческую среду того времени. Так, символ тигра, как и его образ (изображение), практически мало что говорил жителю Центральной России или даже Сибири. Для коренного дальневосточника это – символ природной мощи, силы, ловкости и дремучих сил дальневосточной тайги, неведомых, но грозных сил природы (см.: Приложение 2, рис. 36).
	При рассмотрении онтологической (бытийной) сущности рекламы как одной из форм символизации культуры, полагаем, целесообразно обратить взор на теоретические построения русских символистов, признанным идейным лидером которых был А. Белый. В качестве важнейшей константы символической модели мира у них выступает категория универсализма, воплощенная в представлении о мире как о «единораздельной» цельности. Логическая структура символической модели мира зиждется на бинарном противопоставлении и слиянии противопоставления с помощью третьего члена, выполняющего медиальную функцию. Символ бинарен, так как представляет идеальное (смысл) и реальное (изображение). Последнее объективизирует первое. Это в полной мере относится и к рекламным символам, в которых соединяется, а точнее примиряется, несоединимое – утилитарность самой вещи и сакрализация её потребления.
	По мнению  Вяч. Иванова, продолжившего в теории культуры  платоновскую традицию, символ и миф неразрывно связаны друг с другом. Символ – это миф в свернутом виде, в свою очередь, миф – динамический символ, в котором и содержатся истинные сведения о мире. Художника раскрывая в символе миф,  тем самым раскрывая смысл мироздания. А.Ф. Лосев вслед за Вяч. Ивановым рассматривает миф как «вещественноданный символ» .
	Сущностные черты символизации предполагают, с одной стороны, многозначность и сложный характер восприятия символа, а с другой – динамичность существования самого символа, зависящего целиком от коммуникативной актуальности того или иного смысла.
	Ограниченность знаковых форм вступает в противоречие с многообразием генерируемых культурой смыслов, связанных с ним. Накапливающийся у знака объем дополнительных отвлеченных смыслов (коннотаций), в силу их большей актуальности для конкретных коммуникаций, вытесняет его исходное значение. Таким образом, знак становится символом. Априори А.Ф. Лосев считал, что «…всякий знак может иметь бесконечное количество значений, т.е. быть символом».
	Еще раз напомним, что архетипическое в рекламе выражается в образах, которые имеют смысловое разнообразие, упорядоченное при трансформации обозначаемых знаков в идеи-символы. При этом понять символичность того или иного знака можно не только в культурном (как принадлежность к культуре русского зарубежья), но и во временном и пространственном контекстах. Иначе говоря, смысловое содержание русской рекламы первой половины ХХ в. можно выявить только через историчность познаваемого. Вне истории прежние символы, «таящиеся» в рекламе, теряют свою многозначительную актуальность, вновь становятся знаками, с трудом понятыми через культурную дешифровку и малозначимыми для нашего современника
	В то же время для нас имеет большое методологическое значение высказанное Ю.М. Лотманом положение о смыслоопорождающей способности как культуры в целом, так и отдельных ее частей. Он понимал это как «…процесс поступления в систему извне некоторых текстов и специфическую, непредсказуемую их трансформацию во время движения между входом и выходом из системы». Такую систему автор уподобляет своеобразным «черным ящикам», проходя через которые рождаются новые смыслы (тексты). 
	Процесс смыслопорождения (вместе с ним и символизацию) нельзя рассматривать в отрыве от времени и пространства. Имея дело с эмигрантами, мы должны учитывать то обстоятельство, что они, с одной стороны,  оторвались от культурного пространства России и уже не принадлежат ей, а с другой, они еще не укоренились в инокультурном пространстве, культура страны пребывания еще не стала им родной. В результате бытийное существование эмигранта, не мыслимое без обыденных вещей,  разворачивается  в специфическом семиотическом пространстве, обращенном, как бы и к прошлому (уже ушло), и к будущему (еще не наступило). Ценность вещи (реальной или изображенной, в том числе и в рекламе) определяется ее соотнесением в следующих вариантах отношений: 
	1) вещь из прошлого, которая там и осталась (лично-прошлое, оставшееся в лично-прошлом, и не воплощенное в лично-настоящем) («вещь-воспоминание»);
	2) вещь из настоящего, но напоминающее прошлое (лично-настоящее связанное образно-ассоциативно с лично-прошлым)(«вещь-ассоциация»);
	3) вещь из настоящего и ничем не напоминающая прошлое (настоящее-чужое, которое должно стать лично-настоящим) («вещь реальной действительности»). Особенность маньчжурской эмиграции заключается в том, что вещи бытового назначения могли производиться русскими в Китае как «сугубо» русские изделия по дизайну и внешнему виду.  Иначе говоря, здесь уже была ассоциация не по сходству (напоминание), а по тождеству («такая же, как и на родине»). Это можно условно называть «вещами-ассоциациями», так как они будучи «вещами реальной действительности», напоминали прошлое и были как бы из прошлого. Но, так или иначе, в эмиграции, в отличие от культурного-семиотического пространства России, любая вещь приобретает несколько иные и, одновременно, дополнительные  смыслы, отражая перемещение культурного носителя (эмигранта/эмигрантов) как во времени (прошлое/настоящее), так и в пространстве (Россия/ не Россия) .   
	В контексте пространствоенно-временном перемещения эмигрантов, следует рассматривать и их отношение к реформе русской орфографии, которую провели большевики, придя к власти. Так как реформа затрагивала всех говорящих и пишущих по-русски, она расколола их на две части – противников (антисоветские силы) и сторонников новой орфографии (просоветские силы). Естественно, в эмигрантской печати употреблялась, как уже было сказано, дореволюционная орфография, в том числе и в рекламе. Однако из этого правила были исключения. Они касались рекламы советских товаров в 1920-е гг. И здесь возникали различные коллизии. Так, если это были просоветские издания или издания, подготовленные совместно (советской стороной и эмигрантами), то использовались клише, заготовленные советской стороной. Если издание было антисоветским, то оно умудрялось публиковать рекламу, вероятно хорошо оплаченную, в которой сам советский товарный знак («резинотрест») мог быть напечатан по новой орфографии, а все остальное – на основе дореволюционной. Таким образом, в эмиграции продолжали использовать букву «і», которая была выведена в результате реформы из русского алфавита. Казалось бы, бессмысленное употребление «Ъ» на конце слов, оканчивающихся согласными, в эмигрантской среде приобрело принципиальное значение. Старая орфография символизировала приверженность дореволюционной Российской империи, а новая – Советской России, СССР.
	Русские художники рекламы в Китае обращались чаще всего к обыкновенным бытовым вещам. По своему прямому назначению предметы быта относятся к сфере удовлетворения повседневных потребностей, но  знаковая сторона бытовой вещи, т.е. её общественно-историческая, культурная и психическая переживаемая характеристики, ни в коей мере не связана с ее материальными и техническими свойствами. 
	Ретранслируемый бытовыми вещами знак может быть воспринят лишь ограниченной социокультурной группой, имеющей совместно пережитый общественный опыт. Действительно, для китайцев те же валенки или тулуп ничего большего, как теплую вещь, не представляли, т.е. напрямую соотносились с полезными свойствами вещи. Для русского эмигранта в Китае – это важнейшие атрибуты Деда Мороза.  Бытовые вещи (самовар, валенки, сапоги, тулуп и т.д.), изображенные в рекламе, напоминали русским эмигрантам об их далекой Родине, порождая у них соответствующие ассоциации. Зачастую, русская эмиграция в Маньчжурии, в быту как раз и пользовались тем, что бы отнесли к «вещам-ассоциациям»
	В контексте данного исследования важно выяснить, как та или иная конкретная вещь, а вернее, ее изображение в эмигрантской печатной рекламе, становится знаком, а затем символом. Пространственное перемещение большой массы русских людей в инокультурную среду не могло не сказаться на восприятии до того обычных для них предметов. Мы имеем дело с процессом «наращивания смыслового значения», вкладываемого в их восприятие, актуализацией ранее «дремавших» ассоциаций.
	Действительно, на родине, в России, те же потребительские свойства бытовых вещей имели «короткие» ассоциации. Следовательно, они представляли из себя «знаковые» вещи (знаковость здесь означает однозначность). Например, изображение самовара в эмигрантской рекламе можно отнести к «вещи-асоциации», которая сохранялась в быту русских эмигрантов в Маньчжурии. Она определенно ассоциировалась для них не только с чаепитием. Ассоциативный ряд удлиняется. Возникают ассоциации высшего порядка: самовар – символ утерянной и далекой Родины, где царит гостеприимство («там русский дух, там Русью пахнет») и т. д.
	В предложенной нами схеме (см. рисунок 3) трансформацию знака в символ можно рассматривать как процесс расширения смысловых значений от единицы до тех пределов, которые возможны в данном культурном контексте. Условная «сферичность» изображения символа свидетельствует о том, что образ, лежащий в ее основе, может вызывать положительные и отрицательные ассоциации.
	Так, снеговик в русской рекламе ассоциируется с белым и чистым снегом, зимними забавами и одновременно где-нибудь в Шанхае, где никогда не падает с неба снег, – со стужей, холодом и т.д. Рекламные ассоциации – положительные ассоциации, иначе товар не был бы привлекательным
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	 Необходимо иметь в виду и другое: механизм функционирования культуры предполагает не только сохранение в памяти образов прошлого и связанных с ними ассоциаций, но и их забвение. Термин «забвение» наиболее точно определяет сущность происходящего. Выше мы уже приводили пример со снегопадом, воспоминание о котором на теплом Юге вне России могло вызвать как положительные, так и отрицательные ассоциации.
	По возможности культура как совокупность всей ненаследственной информации, способов ее организации и хранения не уничтожает следы прошлого – те, что могут вызывать неприятные ассоциации, а лишь предает их забвению. 
	Такое не десимволизируется, такое – забывается как несущественное по сравнению с образом Родины, вдали от нее. В целом же, на наш взгляд, все многообразие ассоциаций сводится к одному – к образу покинутой Родины, которая, несмотря на свою суровость, дорога русскому сердцу.
	Противопоставление «своих» вещей, напоминающих далекую Родину, «чужим» вещам того же свойства и назначения, имевшим хождение среди китайцев,  имеет и другую подоплеку. Неосознанное следование мифологеме о неизбежном и, главное, скором падении Советской России соответственно порождало завышенные требования к сохранению всего «нашего», противопоставлению их «чужому». К этому следует добавить и действие самого механизма образования мифов: идеологизация действительности; сакрализация идей; героизация событий и личностей; опора на жесткую дихтомию (свой/чужой); борьба против общего врага и т.д.
	Эти тезисные положения, высказанные Яковлевой Е.Л. в отношении советского мифотворчества, на наш взгляд, относятся и к мифотворчеству белой эмиграции. И здесь вопрос стоит не только и не столько в единообразии (читай примитивизме «советского агитпропа»), сколько в наличии общих закономерностей мифотворчества, с одной стороны, и характеристике мышления людей, вовлеченных в вооруженный гражданский конфликт, не оставлявший возможности достижения компромисса – с другой. 
	Это наиболее четко проявляется на примере отношения в эмиграции к новой советской орфографии, и менее заметно – в отношении бытовых вещей. Однако дихтомность мышления очевидна и в том, и в другом случае, хотя природа их различна. В первом случае  превалируют идеологические установки, во втором – культурно-психологические, но те и другие нацеливают на будущее, связанное с обозримым во времени возвращением в милую сердцу Россию (своеобразная интерпретация метамифологемы «возвращение утерянного рая»). 
	Высказанные нами положения подтверждаются конкретным фактическим материалом. Так, в пасхальном номере газеты «Заря» за 1926 г. в заголовке одновременно напечатаны изображения Свято-Никольского собора в Харбине и храма Спаса на Крови в Санкт-Петербурге (тогда уже Ленинграде) (см.: Приложение 2, рис. 24). Правая и левая сторона газетного названия симметричны. И справа, и слева доминантными являются контуры православных храмов. Ось симметрии проходит между буквами А и Р названия газеты. В центре нижней части логотипа, строго по оси симметрии, – свеча, как бы соединяющая ту и другую стороны изображения. Пасхальные угощения – куличи, пироги и блюда с едой – располагаются симметрично от свечи. Правда, с левой стороны добавлен еще один кулич, несколько нарушающий эту пропорцию, и вовсе не случайно, так как композиционная уравновешенность изображения в целом нарушается смысловым контрастом.
	С левой стороны изображен, как уже было отмечено ранее, православный храм, к которому в пасхальную ночь люди устремились на молебен. Множество народа перед храмом создает атмосферу праздничного ликования. С правой – вдали виден храм, по силуэту напоминающий храм Спаса на Крови, построенный на месте убийства Александра II. 1 марта 1926 г. эмиграция отметила 45-ю годовщину трагической смерти Царя-Освободителя. Вдоль канала, на берегу которого стоит храм, предположительно со стороны Невского проспекта, к нему идут люди. Они не забыли в мрачной «Совдепии» ни скорбную дату, ни светлый православный праздник – Пасху. Однако дискретность человеческих фигур создает впечатление не праздничности, а мрачности. И кажется, «люди православные» не идут, а бредут к храму один за другим.
	Однако здесь изображены не только реалии прошлого времени, но и суть настоящего. Дата выпуска газеты – 7 мая 1926 г., само её название возвращали эмигрантов к сегодняшнему дню в Маньчжурии и к судьбам их соотечественников в Советской России. Одна небольшая деталь – небо над храмом с левой стороны расцвечено фейерверками и отсветами петард, что тогда было свойственно китайским праздникам, а вовсе не русским. Все это можно трактовать как празднование светлой Пасхи в Харбине так же, как и на родине – матушке России –  в прошлом. 
	Интересно и цветовое решение изображения. Казалось бы, оно монохромное – использован один красный цвет. Однако здесь мы сталкиваемся с характерной для языка культуры символической многозначностью: одна и та же реалия становится основой для нескольких различных символов в зависимости от того, какое из свойств является основой символизации. С левой стороны изображения красный цвет ассоциируется с понятиями «красивый», «светлый». Естественно, что здесь красный цвет – это светлый праздник Пасхи, встречаемый русскими православными в России в прошлом и в Харбине – в настоящем. В правой стороне тот же красный ассоциируется с кровавым и мрачным, что неразрывно связывается в понятии истовых православных христиан в эмиграции с Советской Россией, её богоборческой властью.
	В. Тернер, исследуя восприятие цвета в традиционной культуре народов, приходит к выводу, что три цвета – белый, красный и черный – относятся к древнейшим символам, ассоциирующимся с продуктами человеческого тела. Та же человеческая кровь, к примеру, выделение которой сопровождается повышенным эмоциональным напряжением. Это возвышение телесного опыта ощущается как снабженное избыточной энергией, по сравнению со средним её качеством у индивида. Источнику этой энергии приписывается космическое или социальное происхождение. Отсюда аналогия физического опыта ощущается везде, где в природе (мы добавим – и в обществе) встречаются те же цвета. Опыт социальных отношений в условиях повышенной эмоциональности классифицируется по цветовым рубрикам.
	Выводы В. Тернера, основанные на анализе архаических и традиционных культур, с известной оговоркой можно отнести к реалиям первой половины ХХ в. в России и в русской эмиграции. Однако в печатной рекламе русской эмиграции мы имеем дело не просто с сакральным и многозначным восприятием, но и с явлением, названным С.М. Толстой энантиосемией, т.е. приобретением одним и тем же символом (здесь красный цвет) не просто разных, а противоположных значений, каждое из которых имеет свою мотивацию.
	В большинстве случаев применение цвета в эмигрантской печатной рекламе 1920-х гг. не поднималось до уровня символизации. Этому препятствовали, прежде всего, технические причины. Однако окрашивание заголовка праздничного номера газеты в красный цвет, как уже указывалось выше, акцентировало внимание. Цвет становился знаком, а в приведенном выше эпизоде – и символом. Таким образом, конкретные примеры указывают, что граница между знаком и символом весьма условна и подвижна. Это подтверждает тезис А.Ф. Лосева о возможной трансформации знака в символ. Другое, но не менее важное для нас положение, высказанное тем же автором, заключается в том, что «… нет такой вещи, которая не была бы сгустком человеческих отношений, т.е., другими словами, тем или иным символом этих отношений».
	Анализируя понятие символа, Ю.М. Лотман отметил одну важную, на наш взгляд, черту – в нем всегда есть что-то архаичное. Иначе говоря, выделенные нами символы в эмигрантской рекламе связывали наших соотечественников с  покинутой ими Святой Русью, и одновременно нацеливали их на вероятный возврат обратно на Родину как самый вероятный и желанный сценарий будущего. Таким образом символы выступали связующим звеном между прошлым и будущим.
	Пространственно-временные изменения, произошедшие с русскими людьми в эмиграции, наполнили новым содержанием прежние символы, бытовавшие в контексте русской культуры еще в царской России. Это явление Н.Н. Рубцов, применительно к символам искусства и на богатом историко-культурном опыте, назвал реинтерпретацией. Корректность приложения его метода к нашему исследованию, на наш взгляд, обусловлена тем, что мы анализируем не просто рекламу, а рекламу, несущую в себе элементы творческого подхода, а следовательно, в значительной степени сопоставимую с графическим искусством. Н.Н Рубцов выделяет пути реинтерпретации  культурных символов в новых условиях.
	Первый путь назван им ассимиляцией, т.е. вплетением прежних символических форм в новую образную систему, наделением этих форм не свойственным им по происхождению содержанием. Такой прием, хотя и редко, но встречается в эмигрантской рекламе. Так, с утверждением японцев в Маньчжурии возникли новые «рекламные поводы» и для русских предпринимателей. В частности, таким поводом для размещения в газетах поздравлений потребителям от русских товаропроизводителей и торговцев, рекламных по своей сути, был приезд в Харбин марионеточного императора Маньчжоу-Го Пу И в 1936 г. При этом художник номера газеты «Заря», посвященного указанному событию, поместил эти поздравления в обрамление, образуемое угловыми фигурами средневекового рыцаря с копьем (по вертикальному боковому краю газетного листа) и его лошади (по нижнему горизонтальному краю газетного листа) (см.: Приложение 2, рис. 29). Рыцарь, безусловно, символизирует верного слугу короля (в данном случае императора). Хотя на дворе был уже ХХ в., налицо стремление ассимилировать европейскую, вдобавок  средневековую, символику к современной рекламе.
	Реинтерпретация по контрасту – второй путь наполнения прежнего символа новым содержанием. В этом случае происходит намеренное противопоставление новых символов старым. Наиболее характерными в этом плане являются перемены в характере самой русской рекламы ко второй половине 1930-х гг., когда космополитическое (вненациональное) в эмигрантской рекламе начинает вытеснять национальное. Так, образ мужчины, но уже элегантного, одетого в европейский костюм, безусловно, противостоит солидному и основательному мужчине (русскому мужику или матерому купцу), одетому в национальный (или близкий по покрою) костюм, как противостоят символы уходящего прошлого и настоящего. Характерно, что еще в рекламе середины 1920-х гг., когда надежд на реставрацию старого режима было больше, солидность рабочего-железнодорожника, олицетворявшего могущество КВЖД периода ее расцвета, противопоставлялась тщедушной фигуре эмигранта (см.: Приложение 2, рис. 21, 22). В последующие годы в рекламе возобладал образ элегантного мужчины. Это еще раз подчеркивает подвижность смыслового содержания того или иного символа, его динамичность в условиях быстрой смены ситуации.
	Динамичные изменения, происходящие в культурной сфере, ведут не только к появлению новых символов путем наполнения знаков большим количеством новых смыслов и трансформации их в символическое качество, а также реинтерпретации «старых» (существовавших ранее и перекочевавших в новую реальность), но и к крушению ранее существующих. Особенно это было характерно для Советской России 1920-х–1930-х гг., в которой то, что олицетворяло, например, святость (православные храмы, иконы, хоругви и т.д.) становилось предметом осмеяния. Русское зарубежье в Китае было, пожалуй, последним «осколком» досоветской Руси. Бережное отношение к символам уходящего мира – отличительное свойство русской диаспоры в Китае. Отсюда, мы не увидим в эмигрантской печатной рекламе то, что Ю.М. Лотман называл десимволизацией. Наоборот, прежние символы акцентируются, наполняются новыми значениями, заостряющими внимание русских людей на осмыслении высших духовных ценностей, связанных с покинутой Родиной. В то же время эмиграция не принимала и новые символы, исходящие от Советской России, в какой бы форме они не представали – от нового алфавита до государственной символики. 
	Итак, креативная реклама русского зарубежья представляет собой синтез образного (визуального) ряда и вербального текста. Образный ряд рекламы апеллирует к архетипам, являющимся порождением метамифологемы о «потерянном рае», которая трансформируется в эмиграции в мифологему о скором падении власти Антихриста на Святой Руси. Набор архетипов моделирует поведение эмигрантов, в том числе в сфере потребления как покупателей товаров, не осознаваемое ими самими. Особенностью перечисленного нами набора архетипов, выявленных в эмигрантской креативной рекламе, является предпочтение триксеру в наиболее оригинальных ее образцах как отображение внутренней сущности русского человека, его культурной  православной матрицы. 
	Образность креативной рекламы позволяет также  интерпретировать ее как набор символов. Они, в свою очередь, представляют из себя свернутые мифы, обращенные к чувственному, эмоциональному и иррациональному отображению мира. Одновременно символы – связующие звенья между прошлым (покинутая Родина), настоящим (эмиграция) и будущим (возвращение на Родину). Активное обращение к мифам и символам, свойственное эмиграции, и отраженное в рекламном творчестве, ведет к символизации знаковых вещей, появлению новых символов, реинтерпритации ранее существующих.
	Гл. 3. Реклама как один из факторов самоорганизации русской
	 культуры за рубежом
	3.1. Эмигрантская реклама в состоянии  «открытости»: диалог, 
	адаптация, влияние
	В данной главе на примере рекламного творчества рассматривается механизм самоорганизации русской культуры за рубежом в обстановке ее полной «открытости»  в результате того, что после коллизий начала ХХ в. сотни тысяч наших соотечественников оказались вне пределов своей страны, когда остро встал вопрос о сохранении ими этнической идентичности в  инокультурной среде.
	Русские эмигранты были вынуждены вступить в интенсивный культурный диалог с культурой страны пребывания. Однако диалогичность – не только вынужденное состояние культуры,  это и имманентно присущее ей свойство, реализуемое в различных формах коммуникаций, создающих эффект полифонии. Латинское слово communication (дословно – делать общим, связывать) исторически отождествляют с общением и диалогом, в результате чего осуществляется передача или обмен информацией. В контексте нашего исследования, речь идет о механизме культурного обмена через рекламу, опубликованную в русской эмигрантской печати. Газетные и журнальные страницы выступают здесь своеобразным «полем» общения не только русских товаропроизводителей со своими соотечественниками, но и последних с иностранными.
	Диалог возможен тогда, когда есть различные субъекты общения, каждый из которых индивидуален и осознает эту индивидуальность, т.е. идентифицирует себя относительно других. Не осознавая свою идентичность, или отказываясь от нее, индивид или какое-либо сообщество не могут быть самостоятельным субъектом каких-либо отношений, в том числе и культурного диалога.
	Идентичность – «соотнесение чего-либо (имеющего бытие) с самим собой в связанности и непрерывности собственной изменчивости и мыслимое в этом качестве («наблюдателем», рассказывающем о ней себе и «другим» с целью подтверждения ее саморавности)».
	Идентичность не является врожденным свойством человека. Это  его отношение к чему-либо, формируемое в ходе социального взаимодействия. Отсюда, существуют два уровня идентификации: 1) личностная (или индивидуальная); 2) социальная. На первом уровне (внутреннем) происходит наделение личности уникальными качествами, на втором (внешнем) – отождествление индивида с ожиданиями и нормами его социальной среды. В зависимости от того, что выступает основой для самоидентификации, существуют различные типы социальной идентификации, в числе которых важное место занимает национальная и этническая идентичность.
	В современных условиях сформировалось два основных подхода к пониманию нации: 1) отождествление нации с этносом (русские, французы и т.д.); 2) нация – сограждане, то есть те, кто являются гражданами одной страны (швейцарцы, американцы и т.д.). Западные авторы склонны больше принимать вторую точку зрения (употребляется термин «nation-state»). В современной России в ходу два термина: «русские» (этнос) и «россияне» (сограждане). Оба имеют право на существование. Реалиям первой половины ХХ в. в эмиграции, по нашему мнению, больше отвечает первый подход к определению нации, так как значительная часть русского эмигрантского сообщества имела традиционные этнические ценности и именно их стремилась сохранить за рубежом. Понятия национальной и культурной идентичности могут быть объединены в одно понятие – «этнокультурная идентичность». В нашем исследовании она рассматривается, прежде всего, как русская  культурная идентичность.
	Вслед за авторами коллективной монографии, мы выделяем базовые компоненты (уровни) этнонациональной русской идентичности: 1)  этнический (толерантность); 2) географический (евразийское пространство); 3)  конфессиональный (византийское православие); 4) политический (империя); 5) лингвистический (русский язык); 6) хозяйственный (община) Однако нам трудно согласиться с тезисом о том, что в экономическом укладе русских базовым является только община. Это ещё и государство как системообразующая структура, без которой экономика России немыслима. В то же время русский язык является также инструментом межкультурных межэтнических коммуникаций, и не только в пределах России (как у авторов указанной монографии), но и везде, где есть и были выходцы из нашего государства.
	Таким образом, нами указаны интегральные критерии, по которым можно характеризовать русскую нацию, и, в свою очередь, на основе этого исследовать их проявления в культурном творчестве русского народа, в том числе русского зарубежья вообще и его рекламной деятельности в частности, делая поправки на диалектику общего и особенного.
	Данную проблему можно исследовать и через призму русского культурного архетипа, так как национальная идентичность и этнокультурный архетип  находятся и в психологической, и в культурной плоскостях. Так,  рассматривая проблему русского культурного архетипа, Н.П. Монина  выделяет примерно те же факторы, влияющие на его формирование, что и были указаны выше, делая малозначительные уточнения и дополнения, упуская, правда, такие важные из них, как языковой и политический..
	В целом соглашаясь с ней, уточним, что мы исследуем проявления русского культурного архетипа среди соотечественников вне пределов их исконной территории проживания, где ситуацией-раздражителем выступает и реклама как вербально-визуальный артефакт. В переломные моменты, а эмиграция для всех русских таковым и была, сами культурные архетипы, с одной стороны, способны к самоорганизации, а, с другой,  – содействуют в этом тем, кто находится в поле её взаимодействия.
	Важным фактором формирования русского культурного архетипа было пространство его обитания. В.О. Ключевский выделял три основных природно-географических компонента, оказавших влияние на русский характер: наличие дремучих лесов, вольных степей и раздольных равнин и пересекающих их глубоких и полноводных рек. Лес дает материал для хозяйственных нужд. В нем охотятся и добывают зверя, причем весьма опасного (медведь, волк, вепрь). Это – место уединения от мирских забот монаха-отшельника. Степь ассоциациируется  с волей, т.е. безграничной свободой. Этакий загул, бравада. Но она же – воплощение бездомности и безволия русского человека. Для Европейской России свойствен равнинный ландшафт, который воспитывает неопределенность и уныние («и уныло по ровному полю»). Но главное, что влияло на характер русского человека, – это то, что большинство регионов его исконного обитания находились в зоне рискованного земледелия. Отсюда его упорство и стойкость, отсюда же и упование на «авось», на «его величество случай». Бескрайность русского пространства объединяли реки как пути сообщения, как символ порядка. «Волга-матушка», «Амур-батюшка» – словосочетания, определяющие отношение русских не только к конкретным рекам, но и к миропорядку.
	Воспоминания о русской природе и просторах России оставались в памяти русских эмигрантов, держались в сознании их потомков. Важно и другое. Маньчжурия, где осело большинство русских эмигрантов в Китае, по своим природно-климатическим условиям была близка к соседним с ней районам Сибири, Приморья и Урала, откуда они в основном и были. Это  маловодные степи Барги (Трехречье), равнинные поля и темные леса Маньчжурии, реки Амур и Сунгари. Отроги Хингана напоминали Урал. Сунгарийский пляж – излюбленное место отдыха, а его берега – место для рыбалки заядлых рыбаков-любителей. Русские земледельцы освоили маловодные просторы Барги. Манчжурский лес был  местом времяпровождения любителей охоты, сферой хозяйственной деятельности русских охотников-промысловиков. Снежные зимы Маньчжурии не пугали русских, а напоминали о природе оставленной ими Родины.
	Все эти обстоятельства не могли не сказаться на художественных образах русской печатной рекламы в Китае. Дед Мороз в валенках, Снеговик, вылепленный ребятишками, русская «тройка», романтически падающий снег – все это присутствует в русской рекламе.
	Язык – один из центральных признаков идентификации той или иной этнической группы. В условиях господства иной природной среды, экономических и социальных отношений, отличных от Родины, язык диаспоры выступает на первый план, объединяя всех, кто на нем говорит. Разумеется, он употреблялся и в самой русской печатной рекламе, но здесь были свои нюансы.
	Во-первых, в русской печати рекламировались не только отечественные товары, произведенные либо в Советском Союзе, либо на предприятиях эмигрантов, но и, главным образом, иностранные. В этих случаях в рекламе могли употребляться иностранные названия товаров. Иностранная техника могла рекламироваться в русских изданиях и на языке товаропроизводителя.
	Во-вторых, русское зарубежье стремилось всеми силами не только сохранить, но и развивать русский язык как живой и постоянно совершенствующийся. Русский язык, употребляемый соотечественниками в 1920-х – 1930 -х  гг., – это язык, функционирующий не только в семье на бытовом уровне, как это было у русских эмигрантов в Европе и США, но и в сферах производства, искусства и литературы. В русской печатной рекламе встречаются цитаты из литературных произведений («и дым отечества нам сладок и приятен»), русские пословицы («бедность – не порок»). В рекламе содержатся тонкие намеки на литературные произведения А.С. Пушкина и А.А. Блока, А.Н. Толстого и А.П. Чехова, других русских писателей и поэтов. Характерно, что в Китае, среди писателей-эмигрантов,  не было «громких имен», таких как И. Бунин или А. Куприн, но русская эмигрантская литература здесь активно развивалась, имела массового читателя. Признанным мэтром поэзии русского зарубежья был А. Несмелый. Произведения писателя-натуралиста Н.А. Байкова были настолько популярны, что их сюжетно-образный строй нашел отражение в русской эмигрантской рекламе, а сами они были переведены на японский и английский языки. 
	В-третьих, русский язык, и это отчетливо видно в рекламе, выступал в роли языка межэтнического общения всех выходцев из Российской империи (евреев, грузин, армян, украинцев и др.).
	Большую роль в жизни русских имеет русская православная церковь. Название церкви «православная» (англ. orthodox, church правильная) предполагает, что другие – «неправильные» или не совсем «правильные», говорит об особом отношении русских к религии и церкви. Ни один народ Европы, исповедующий христианство, не назвал свою страну святой.  Ю.Ю. Булычев полагает, что идея «Святой Руси» является пространным архетипом «самости» национального духа. Она предопределяет направленность исторического генезиса конкретных символов, сюжетов, образов, своеобразие русского самосознания и самоопределения. Эта идея  порождает другие, не менее важные понятия такие, как «соборность», «духовность», «святость».
	 Символ Святой Руси – Храм Божий. Отношение к этому символу, который имеет большую убедительность, для русских сакрально. Его изображение не часто можно было увидеть в эмигрантской рекламе, но при этом не допускалось никаких авангардистских вольностей. Как правило, это не нечто абстрактное, а конкретные узнаваемые православные храмы. Прежде всего, Свято-Никольский собор – первый православный храм, построенный на КВЖД в честь Николая Чудотворца (Мерликийского) (см.: Приложение 2, рис. 24, 25). Современный китайский автор Чанг Хуай Шенг пишет: «В 1899 г. на кульминационном пункте города, в центре Наньгана, они построили православный Свято-Никольский собор. С этого момента в Харбине начали подражать образу «Восточной Москвы», и церкви на долгий срок стали символом восточной Москвы». Китайский автор признает храм символом русского духовного проникновения, именно русского, а не западного, так как Харбин – это не «восточный» Петербург (символ западного влияния в России), а восточная Москва («Москва – третий Рим»).
	Рассматривая роль Святителя Николая Чудотворца в геокультурном пространстве Востока и Запада за многовековую историю поклонения ему христиан, следует согласиться с А.А. Рыбаковым, который отмечает открытость и доступность его образа для каждого, кто к нему обращается.
	Понятие «соборность» тесно связано с символом веры, выработанного  на первых вселенских христианских соборах, проходивших в IV в. Девятый символ гласит: «Верую…во единую Святую, Соборную и апостольскую церковь». В православной богословской традиции Церковь Соборная трактуется как вселенская, не ограниченная ни местом, ни временем, ни народом . Такая трактовка символа веры как единения всех в лоне православной церкви имеет важное регулятивное значение для русских и в прошлом, и в настоящем.
	В социальной проекции у славянофилов соборность, в свою очередь, сопрягалась с общинностью, а последняя – с русской крестьянской общиной. Современный отечественный исследователь Ю.В. Олейников приходит к выводу, что община обеспечила выживание народа русского как социума в долгосрочной ретроспективе.
	Раскрывая понятие «русская идея», В.Н. Сагатовский утверждает, что в соборности мы наблюдаем «паритетный» вариант взаимоотношения между Я и Мы, между индивидуумом и обществом.
	Понятие «духовность» в русском сознании многопланово. Мы  рассматриваем ее в трех плоскостях: 
	1) духовно-созерцательной – обращение к высшим ценностям,  Всевышнему,  Богу; 
	2) интеллектуальной – приверженность к знаниям и стремление постичь истину через нравственное и интеллектуальное самоусовершенствование;
	3) духовно-волевой – подразумевающей «силу духа», целеустремленность, душевно-нравственную стойкость.
	Русская зарубежная печать с завидным постоянством публиковала рекламу книжно-журнальной продукции, с ее страниц не сходила реклама детского журнала «Ласточка», учебников по русскому, китайскому и японскому языкам. Установка на образование, профессионализм позволила русским эмигрантам после исхода из Китая реализовать себя профессионально и на исторической Родине, и в других странах, куда забросила их судьба.
	Церковь оказывала огромное воздействие на умонастроение людей и в будни, и в праздники. В будни христианина с богом связывает только молитва (утренняя и вечерняя). В будние дни без надобности в церковь не ходят, в воскресные – присутствие на церковном богослужении  обязательно. Воцерковленность русской эмиграции была абсолютной, а участие в церковных православных праздниках -  всеобщее. Праздник – это не досуг, который следует после трудовых будней, и не активный отдых, это – связь с сакральным, божественным. Праздник противопоставлен будням, как сакральное – профанному, это действо, которое призвано восстановить в человеке психическое и физическое равновесие, нарушенное в череде тяжелых и безрадостных будней, и одновременно соединить человека с Богом.
	 Реклама русского зарубежья учитывала эти обстоятельства и, насколько возможно, участвовала в этих сакральных действах. Выпускались соответствующие праздничные номера газет, которые отличались от обычных, в первую очередь, особым оформлением заголовка. Кроме названия издания, он включал изобразительный ряд на тему праздника. На первой странице – не менее красочная реклама товаров и одновременно поздравления именитых рекламодателей Харбина своим покупателям. Не имея возможности прийти лично в гости, как это было принято на Руси, они поздравляли через газету.
	Отдельно следует сказать о Радонице. Этот праздник был для харбинцев торжественным, наполнял их сердца светлой радостью, но без обильного виновозлияния  и шумного веселья. Не принято было ни поздравлять в печати с этим праздником, ни рекламировать товары под этот день. Все это воспринималось бы как кощунство. Тем не менее, в отличие от дореволюционной русской прессы, харбинская печать публиковала рекламу ритуальных услуг похоронных агентств, которые тогда были в городе (но, опять же, печаталась она не в Радоницу). Более того, если на Родине  газеты изредка публиковали короткие некрологи, то в Харбине они делали это из номера в номер. В честь усопшего, если он был как-то знаменит и примечателен, публиковалась развернутая статья. Поставить на могиле достойный усопшего надгробный памятник почиталось за честь. Наряду с ритуальными услугами, в рекламных справочниках печатали объявления об услугах скульпторов, изготовлявших эти памятники.
	Такое отношение к смерти и скорби имеет несколько объяснений. Во-первых, люди перенесли многочисленные страдания, и участие в похоронных и поминальных ритуалах снимало душевное напряжение. Во-вторых, поминая родителей и предков, они мысленно восстанавливали (воображаемую) связь с утерянной ими Родиной. В-третьих, похороны и поминки были тем событием, а кладбище – тем местом, где русские на чужбине встречались и вновь могли почувствовать себя вместе.
	Характерная черта мифологического времени, отраженного в системе календарных мифов, в христианских праздниках – цикличность. События во времени не меняются, а повторяются каждый раз вновь и вновь. Мир остается, таким образом, неизменным, как неизменны Бог, природа, память об ушедших в мир иной. Но для простых смертных мир меняется согласно жизненному циклу. Детство – отрочество – юность – зрелость – старость. Теоретики «школы Анналов» (Ф. Бродель и др.) полагали, что история рассечена на различные планы в соответствии с присущими каждому плану временными ритмами: «время большой протяженности» (природно-географическое время); «время средней протяженности» (время социальное); «время малой протяженности» (время индивидуальное). Культурный архетип во временном плане относится ко «времени большой протяженности», т.е. процессы в нем протекают медленно, изменения – постепенно, по мере формирования и развития этноса.
	Время рекламы – «время малой протяженности». Ситуация стандартна: до покупки товара потенциальному покупателю плохо, а после покупки товара реальному покупателю – уже хорошо, того и другим он желает. Нестандартным может быть только изложение (изображение) этих событий. Ко  «времени малой протяженности» относятся и все события, произошедшие с человеком за его сравнительно короткую жизнь. И если в масштабах времени большой протяженности эти изменения ничтожны, то для отдельного человека они более чем значительны.
	Итак, мы можем отметить, что русская реклама в печати в условиях иноязычной среды:
	 во-первых, позиционировала себя как национальная, не только по языку и стилю (об этом говорилось в предыдущих разделах), но и по общезначимым для русских символам; 
	 во-вторых, как могла, поддерживала в русских их национальную идентичность в радости и горести, в праздник и  будни. 
	Уже сами эти обстоятельства позволяли русским вступать в межкультурный (цивилизационный) диалог как с «Западом», так и  «Востоком». То и другое понимаются не как географические, а как культурологические цивилизационные понятия.
	Существует два основных подхода к трактовке понятия «цивилизация»: 1) цивилизация как высшая ступень развития (в том числе и культурного) человечества (дикость – варварство – цивилизация); 2) цивилизация как локальное моно- или полиэтническое сообщество с выраженной социокультурной спецификой. Второй подход к цивилизации обоснован в трудах Н.Я. Данилевского, О. Шпенглера, А. Тойнби и других авторов. В последнем варианте теория цивилизаций (как локальных, т.е. ограниченных в пространстве, специфических социокультурных и исторических образований) противопоставляется теории глобальной исторической эволюции человечества.
	Как правило, цивилизация складывается при длительном вхождении тех или иных народов в единое государство, а также на основе конфессионального единства включенных в нее народов. Важную роль играет также общая природно-географическая среда, в которой обитают входящие в цивилизацию народы.
	В отечественной культурологической литературе сложилась определенная система деления мирового сообщества на локальные цивилизации. Выделяются пять цивилизационных матриц: европейско-антично-христианская, арабо-исламская, индо-буддистская, китайско-конфуцианская, русская. 
	  В качестве критериев, характеризующих ту или иную цивилизацию, взяты следующие: отношение к индивиду; материальный успех; социальная мобильность; отношение к закону; отношение к религии; общественная активность; отношение к политической деятельности. Ключевым звеном в типологизации цивилизаций, на наш взгляд, являются. отношения между обществом (Мы) и индивидом (Я) .
	По закону максимальной вариативности, между элементами системы возможны три типа взаимоотношения. 
	1. Приоритет человека над миром (обществом). Абсолютом объявляется человеческое Я, все остальное выступает как не-Я, враждебное внутреннему миру человека. Я стремится освободиться от внешнего мира, используя власть, подавить и подчинить мир себе. Любая привязанность к чему-либо или к кому-либо расслабляет, мешает установлению власти над внешним миром. Таким образом, в центре вселенной – человек. Такова основа европейско-антично-христианской цивилизации.
	 2. Приоритет мира над человеком. Индивидуальная свобода для человека непосильна, и он делегирует свои полномочия либо вождю (сильному Я), либо группе людей (партии – Мы). В таком взаимоотношении есть определенный компромисс: общая цель Мы остается той же, что и у индивидуалистического Я – власть над не-Мы (не-Мы становятся Они). Одновременно возникает противоречие: Мы и Они. Радикальный вариант второго типа взаимоотношения между человеком и миром – это когда человек отказывается от своего Я как иллюзии, но при гарантии избавления от всех страданий (Я тождественно МЫ как Абсолют). Человек упраздняется ради Абсолюта. В данном варианте возникает полное единство и подчинение власти, в предыдущем верх берет свобода от власти и власть над Я. Оба варианта второго типа взаимоотношения человека и общества характерны для того или иного типа восточных цивилизаций (Восток в широком смысле этого слова).
	3. Паритет между миром и человеком, когда наблюдается «взаимодополнительность» (В.Н. Сагатовский) свободы и единства, выраженная в ценности и понятии «соборность». Человек (Я) и мир (Мы) не против, но вместе (единство), сохраняя при этом свободу и самоценность. Абсолютом здесь становится совершенствование этого двоякого отношения: высшая ценность в становящейся гармонии самоценностей человека и мира. Здесь очевидно, что В.Н. Сагатовский имеет в виду русскую цивилизацию.
	В. Олейников прав, утверждая, что принцип соборного бытия на практике нигде не был реализован, но идея соборности – идеал русского народа о наилучшем мироустройстве. Она – отражение объективной реальности, обусловленное  природно-географической средой обитания русских, достояние их самосознания. Она  отчетливо рефлексируется отечественными мыслителями Н.А. Бердяевым, И. Ильиным, П. Флоренским и др.
	Важно также не только то, как русские мыслители характеризуют свой народ, но его оценка «со стороны». Здесь вполне уместно вспомнить широко известное высказывание Ф. Энгельса из письма К. Марксу о цивилизатороской роли России для нерусских народов Азии. Русская цивилизация, включив в себя многие народы, изменила их судьбу, не только преобразовала их культуру, но и преобразилась сама. Русский народ поднялся до уровня, позволяющего ему стать основой этой цивилизации.
	Сами цивилизации не являются абсолютно замкнутыми в пространстве и меняются во времени. Полагаем, что между ними есть пограничные зоны, где ощущается влияние сразу нескольких цивилизаций. Такой контактной, пограничной зоной влияния русской и китайско-конфуцианской цивилизаций начиная со второй половины ХIХ в. вплоть до середины ХХ в. была Маньчжурия. Сейчас – это Центральная Азия, где просматривается культурное влияние России, Китая, Индии и Ирана.
	Конфессионально большая часть населения России – христиане, в основе их мировоззрения – православие, берущее начало из Византии, генетически связанной с Античной Грецией. По мнению Бильченко Е.Р., русская культура как составляющая русской цивилизации уже в своих истоках, берущих начало из Древней Руси, носит характер диалогичности. Он связывал это «… с пограничным геокультурным положением между двумя культурно-смысловыми полюсами человечества, осмысление которых составило основу культурологической парадигматики "Восток – Запад"».
	Культура в принципе, как уже отмечалось выше, диалогична, но способность к диалогу той или иной этнонациональной культуры (или цивилизации) различна. Так, в основу традиционного русского образования и воспитания, сложившуюся к началу ХХ в., положено знание античных традиций, греческого и латинского языков. Поэтому использование в русской рекламе изображений античных образов на мифологические мотивы Древней Греции и Рима было вполне органично (см. приложение 2. Рис. 26). Такая реклама имела креативный характер, порождала множество конотативных ассоциаций.
	Язычество осталось в далеком и забытом прошлом Европы, и художники рекламы чаще обращаются к символам христианства. Центральный из них – крест как символ искупительной жертвы Иисуса Христа (он был казнен на кресте), у языческих народов это – солярный знак, изображение которого обыгрывается в рекламе лекарств и лекарственных средств (см. Приложение 2. Рис. 13). Обращение в рекламе к библейским символам вполне оправданно и понятно, так как она была адресована покупателям по преимуществу православного вероисповедания.
	Судя по рекламе, в Маньчжурии имели свои предприятия или своих представителей фирмы из более десятка стран, включая СССР, США, Японию, Германию, Англию, Францию и др. Каждая из них стремилась сделать свою рекламу привлекательной и узнаваемой, а значит эффективной. Один из способов привлечь внимание – идентифицировать себя с тем государством, к которому принадлежали владельцы фирмы или где она была зарегистрирована. Это могли быть изображения государственных символов (герб и флаг, реже – геральдические знаки), узнаваемых памятников архитектуры (Триумфальная арка в Париже, собор Парижской Богоматери), исторических личностей и деловых людей (Наполеон и Дунлопп), пословицы (английская «Если хочешь узнать вкус пудинга – отведай его») и др. Использование характерной национальной орфографии – еще один способ обозначить национальную принадлежность товаропроизводителя. К такому приему прибегала чаще всего реклама французских, немецких, австрийских и чешских товаров.
	Американская реклама слабо «маркируется» национальными (государственными) символами. Лишь на единичных образцах можно встретить изображение статуи Свободы или персонажей мультфильмов Уолта Диснея (см.: Приложение 2, рис. 30, 31). Главное, что характеризует американскую рекламу, – яркая стилистическая окраска, отличающая её от рекламы других стран. Выделим главное, что было свойственно американской рекламе.
	1. Высокий уровень художественного исполнения изобразительного ряда и продуманность вербального текста рекламы. Уже тогда американцы поставили рекламу на научную основу, что положительно сказалось на качестве рекламной продукции.
	2. Текст рекламы по принципу построения относится к рекламным обращениям «ad rem» (лат. «к вещи»). Такая реклама апеллирует к свойствам товара, донося до потребителя существенные сведения о полезности товара, формируя представления о выгодах, с которыми связано приобретение такого. Она больше информирует, а не навязывает рекламируемый предмет. Потребитель «включал», прежде всего, логику, а затем уже эмоции. 
	3. Апелляция к ценностям высшего порядка, характерным для лучших сторон «американской мечты». Базовыми идеями были: торжество технического прогресса; преодоление пространства и времени; скорость и прогресс; борьба и обуздание природной стихии; рационализм и бережливость, личный успех и благополучие, комфорт. Все это преподносилось через определенные образы индустриального мира (автомобили, техника, городской пейзаж и т.д.), подкреплялось броскими слоганами. Благодаря оптимальному сочетанию визуального (изобразительного) и вербального (словесного) ряда рекламы эти идеи подавались просто, доходчиво и хорошо запоминались. 
	4. Широкое использование бренда. Под брендом мы понимаем не просто товарный знак (бренд генетически связан с ним), а нечто среднее между знаком и символом. Он вмещает в себя понятия, неосязаемо связанные со свойствами товара: его название (имя), стиль, упаковка, цена, история, репутация его и производителя, способ рекламирования и впечатление потребителя от использования. При этом главным брендом выступают сами Соединенные Штаты Америки. По мнению О. Марковой, если товарный знак по своей сути отталкивается от полезных свойств товара, то бренд – это впечатление от товара, подкрепленное практикой его повседневного использования.
	Следует отметить, что существуют еще рекламные тексты, строящиеся по типу «ad hominem» (от латинского «к человеку») и «ad populum» (от латинского «к народу»). Текст рекламы «ad hominem» не акцентирует внимание потребителя на свойствах товара, а помогает ему лучше понять свои потребности. В рекламе «ad populum» потребителя ориентируют делать ставки в своем выборе на выбор авторитетнейшего большинства. Однако два последних рода рекламные текстов, созданных американскими художниками-рекламистами,  в  русских эмигрантских газетах того времени встречаются крайне редко. В тоже время, в старейшей англоязычной газете Китая «Peking & Tientsin times» (издавалась с 1894 г.) за 1927 г. в доброй половине англо-американской рекламы преобладает тексты по типу  «ad hominem» и «ad populum». Вероятно, зарубежные газеты  более чутко улавливали тенденции в развитии рекламы от информации о товаре к впечатлению о нем, от рационального к иррациональному его восприятию. Об этом же свидетельствует и более широкое употребление бренда в иностранной рекламе. В тоже время, охотно публикуя американскую рекламу, используя ее достижения в рекламном творчестве, русские эмигрантские рекламисты избегали  ненужной нарочитости. Так, в русских газетах мы не встретили одного из главных брендов США – рафинированного «дядюшку Сэма», который часто встречался  на страницах «Peking & Tientsin times» за тот же 1927 г. (См.: Приложение 2, рис. 41). Внешне изысканный, с неизменной улыбкой, но внутренне равнодушный и холодный к окружающим. Он – антипод триксера русской эмигрантской рекламы. Тот не улыбался, был серьезен, но сам вызывал улыбку, а с ней и удивление, и сочувствие, и восторг. Вероятно, по этой причине мы и не встречаем «Дядюшку Сэма» как рекламный бренд на страницах русской эмигрантской рекламы. Все это свидетельствует, на наш взгляд о взыскательности русских эмигрантских рекламистов к подбору образцов рекламы в печать.   
	Стилистическая выразительность американской рекламы, при этнокультурной нейтральности и идеологической (смысловой) насыщенности, делает её привлекательной для реципиента, к какому бы этнокультурному сообществу он ни относился. Достаточно большое количество американских товаров на мировом рынке, технические возможности их распространения сделают ее в последующем орудием культурной глобализации.
	В условиях, когда на рынок выходит множество товаров примерно одного вида, одного качества и равной цены, необходимо сделать так, чтобы бренд этого  товара был замечен, выделен, остался в памяти из общей массы брендов таких же товаров. При создании брендов художники ориентировались на простоту и доступность их восприятия потребителями, а также на представления среднего американца об окружающем мире, настоящем и прошлом его страны.
	Американская реклама уже с первой половины ХХ в. занимает передовые позиции как по уровню художественного исполнения (то, что мы называем поэтикой и риторикой), так и в содержательном плане. Это заставляло наших соотечественников искать новые решения в рекламе своей продукции, делая её более убедительной для потребителя, а товары – конкурентными. В частности, своим брендом обзавелись многие солидные русские фирмы, в том числе Торговый дом «И.Я. Чурин и Ко».
	Для этого в 1920-е гг., не без влияния иностранного опыта, фирма ввела в употребление новый товарный знак. Он отличался оригинальностью, так как максимально использовал возможности русской каллиграфии (См.: Приложение 2, рис. 37). Однако чувствуется и влияние арабской вязи как пример неподражаемой виртуозности. О высоком имидже указанной фирмы свидетельствует тот факт, что её название сохраняется за рядом торговых учреждений Китая до наших дней. 
	Понятие «Восток» неоднозначно и многопланово. Мы выделяем следующие типы восточных цивилизаций: арабо-исламская, индо-буддистская, китайско-конфуцианская. Каждая из них имела свои особенности. В самой китайско-конфуцианской цивилизации есть большие различия между Китаем и Японией. С другой стороны, при характеристике образов и символов, олицетворяющих в рекламе русского зарубежья «Восток» как особый цивилизационный мир, мы должны учитывать то, как видели его либо русские, либо другие иностранцы, жившие тогда в Китае.
	В европейской культуре, включая США, с XVIII в. сложилась традиция смотреть на Восток как на экзотику. В русском языке это греческое по происхождению слово (exõticos чуждый, иноземный) означает причудливые, необычные особенности природы, быта, обычаев и т.д., свойственные отдаленным странам, преимущественно с жарким климатом.
	Так как в отечественной рекламе изделий присутствуют названия или какие-либо сюжеты, связанные с понятием «Восток» как синонимичном экзотике, то прослеживалось стремление соответствующе ярко и образно её оформить (Приложение 2, рис. 2). При этом понятие «Восток» – это все, что не являлось «Западом», т.е. Африка, Турция, Индия. Знаковыми и символичными для обозначения товаров из этих стран здесь были и интерьер (угадывается арабская или турецкая обстановка), и своеобразные головные уборы на мужчинах («тюрбаны»), и изящная посуда в восточном стиле, и восточный наряд, орнамент и т.д.
	В то же время конфессиональная принадлежность народов Востока – мусульманство, буддизм, конфуцианство – как важнейший индикатор принадлежности их к восточным цивилизациям в русской печатной рекламе слабо просматривается. Невнимательность рекламодателей к такому важному аспекту культурного архетипа, как верования народов Востока, на наш взгляд, объясняется не только тем, что мусульманские регионы отстояли от Маньчжурии достаточно далеко,  тюрко-татарская составляющая эмигрантов – выходцев из России – была незначительна, а буддистский ритуал и верования представлялись русскому потребителю в Маньчжурии и вовсе чуждыми. Рекламодатели, размещавшие свою рекламу в русской печати, прежде всего, рассчитывали на русского, православного потребителя их товаров и были осторожны с потребителями, придерживающихся другой веры, чтобы не затронуть их религиозные чувства.
	Практически в рекламе, созданной русскими художниками-рекламистами, мы редко встречаем отношение к Китаю, стране пребывания,  как к экзотике. Наоборот, подчеркивалось близость природы и климата Маньчжурии, Сибири и русского Дальнего Востока. Китай и китайцы вовсе не воспринимались в дихтомии «свой – чужой», как это было принято у европейцев. Китай мыслился как «другая» страна, а китайцы – «другие». Враждебность к ним, как и к другим народам, не была свойством,  присущим русскому сознанию . Русская печать подчеркнуто уважительно относилась к Китаю как к стране с древней культурой.
	Несмотря на политическую слабость Китая в первой половине ХХ в., русские люди ощущали близость исторических судеб двух великих народов – русских и китайцев. На обложке журнала «Рубеж» за 1929 г., в заставке его названия, художник изобразил с одной стороны русского воина-богатыря на фоне московского кремля, а с другой – китайского, в древнем воинском облачении у великой китайской стены (Приложение 2, рис. 35). Так своеобразно обыгрываются в рекламе идеи евразийства, выдвинутые русскими мыслителями в противовес западному либерализму и русскому большевизму.
	В деловой рекламе вербальные тексты использовались параллельно на русской кириллице и китайской иероглифике. В 1920-х гг. встречались рекламные тексты на трех языках: русском, китайском и английском. Как правило, такая реклама была рассчитана на массового потребителя, включая китайцев. Русская печать охотно публиковала рекламу китайских фирм, адресуя их продукцию русскому покупателю. Естественно, что такая реклама сопровождалась вербальным текстом на русском языке. В свою очередь, китайские рекламодатели в русской традиции опубликовали свои поздравления с православными праздниками.
	  Одна из характерных черт американской и европейской  рекламы – это то, что мы бы назвали «привязка к местности». Как правило, в таких случаях в качестве пейзажного фона в рекламе присутствует изображение китайской пагоды с характерными национальными особенностями её архитектуры. Такая реклама вроде бы носит нейтральный характер. Но в качестве педалируемого объекта для того, чтобы подчеркнуть отсталость Востока, выступает изображение китайского крестьянина, согнутого под бременем груза на коромысле, или бегущего рикши. Им, как правило, противопоставляется элегантный и быстроходный автомобиль американской марки. Американцы были не одиноки в своих воззрениях на Китай и китайцев, отсталость которых вызывает чувство превосходства. Этим  «грешили» и  немецкие рекламодатели (см.: Приложение 2, рис. 34).
	В то же время и западная реклама не могла не испытывать влияние страны пребывания. В 1920-х гг. в первой в Китае американской рекламной фирме К. Кроуна возник так называемый «шанхайский стиль». По некоторым параметрам он близок «русскому эмигрантскому стилю». Так, он не акцентирует факт отсталости Китая. Есть некоторое доброе подтрунивание над самими китайцами в виде шаржированного их изображения. Секрет отмеченных особенностей «шанхайского стиля» заключается в том, что над графическими рисунками работали ведущие китайские карикатуристы и иллюстраторы Шанхая. Выполненная в шанхайском стиле американская реклама охотно публиковалась в русской печати (см.: Приложение 2, рис. 12, 13).
	В воззрениях европейцев Восток – это олицетворение застывшего покоя и постоянства, а Запад – динамичного развития. Однако со второй половины XIX в. Япония, сохраняя культурное своеобразие, демонстрировала еще одно качество – неизменно высокие темпы своего развития. Модернизация японского общества, вступление его на рубеже XIX–ХХ вв. в индустриальную фазу развития производства породили конструктивистские искания в творчестве, в том числе и в рекламе. И если в 1920-х – начале 1930-х гг. японская реклама в русских изданиях несла на себе печать оригинальности, то в последующее время ее творческий потенциал иссякает. Сказывалось монопольное положение японцев на Маньчжурском рынке, их стремление не допустить сюда конкурентов. Японская реклама, по свидетельству русских эмигрантов, характеризовалась назойливостью, пустотой и хвастовством.  Как американцы в 1920-х гг. (Приложение 2, рис. 32), так японцы в 1930-х гг. могли позволить себе печатать в русской периодике свою рекламу с вербальным текстом без какого-либо перевода на русский, что косвенно означало пренебрежение к русскоговорящему потребителю.
	Итак, русская периодическая печать на своих страницах стала полем межкультурного диалога и взаимодействия русской рекламной культуры с рекламной культурой стран Запада и Востока. Это проявлялась в двух формах: 1) в адаптации и 2) во влиянии.
	Адаптация предусматривает приспособление той или иной иностранной рекламы к иноязычному потребителю. Она могла быть в двух направлениях. В первом – реклама иностранного товара, созданная иностранным художником-дизайнером, приспосабливается к русскому потребителю. Такая адаптация могла быть полной, когда весь вербальный текст рекламы, опубликованной в русских эмигрантских изданиях, переводился на русский язык с сохранением визуального ряда, предложенного иностранным рекламным художником. Адаптация могла быть частичной, когда в вербальный текст рекламы, напечатанной на русском языке,  вкрапливаются иностранные слова (Приложение 2, рис. 13).
	Из выявленных нами образцов креативной рекламы, относящихся к 1920-м гг., более половины создавались русскими художниками рекламы (см.: Приложение 1. Табл. 3). К их услугам прибегали не только русские товаропроизводители, но и представители китайских и иностранных фирм, торговавших на маньчжурском рынке, включая японцев. Высока была и степень адаптации иностранных реклам к русскому потребителю: доля рекламы адаптированной частично, едва превышала 1/10 часть от общего числа, остальная была либо создана русскими художниками, либо полностью адаптированная. Таким образом, та и другая намного превышали 4/5 от общего  количества, зафиксированных нами за эти годы. 
	В 1930-х гг. условия для развития русской рекламы ухудшились. Так, доля рекламы, созданной русскими художниками и опубликованной в эмигрантской печати, падает с 50 до 30%. Возрастает, по сравнению с предыдущим десятилетием, доля частично адаптированной рекламы. Не адаптированная иностранная реклама, т.е. та, в которой  текст полностью опубликован на иностранном языке, представлена в эмигрантской печати единичными образцами. Если в 1920-х гг. это была американская реклама, то в конце 1930-х гг. – японская.     
	Адаптация могла иметь и обратную направленность, когда русский товаропроизводитель приспосабливал  рекламу товаров, а больше услуг,  произведенных соотечественниками, к иностранному потребителю. В этом случае визуальная часть идентифицировалась по принадлежности художника к русской рекламе, но вербальный ряд либо полностью, либо по преимуществу состоял из иноязычного текста. Такие образцы рекламы на страницах русской печати единичны. В 1920-х гг. в них употреблялись китайские иероглифы, в 1930-х гг. – японское письмо. 
	Влияние зарубежной рекламы на русскую в эмигрантской печати проявилось в том, что русские художники-рекламисты творчески осмысливали то оригинальное, что было у иностранных коллег, создавая свои креативные рекламные произведения. Наиболее ярко это проявилось в русском эмигрантском рекламном стиле. В частности, с американским  графическим реализмом его сближает мастерски выполненный рисунок, продуманность и лаконичность надписи, с кроуновским – преобладание шутливого начала. Есть основания предполагать, что и русский эмигрантский стиль влиял на кроуновский, так как оба стиля возникли примерно в одно и то же время,  а культурная роль русской диаспоры в Шанхае была значительна, что подтверждается исследованиями современного китайского автора. Однако нельзя не видеть и различие в стилях – русском эмигрантском и кроуновском. В первом шуточное начало реализуется через триксер, во втором – через шарж  – комический рисунок на существующие в реальности персонажи, в роли которых выступают китайцы.
	3.2. Русская реклама в Китае: от культурного хаоса 
	к творческому порядку
	Работы, посвященные проблемам рекламы, как правило, базируются на современном материале, взятом из современности, характеризующем ее состояние в России и за рубежом. Мифодизайнеры рекламы тщательно анализируют восприятие одной и той же рекламы разными аудиториями, в том числе и в разных странах. Представленный нами эмпирический материал является по-своему, уникальным, так как мы рассматриваем большую массу людей, которые идентифицируя себя с определенным этносоциальным сообществом, вместе с характерными для него образами и представлениями, насильственно оказались в иноязычной и инокультурной среде.
	Психологически такое перемещение вызвало у них стресс, дезорганизацию и прочие последствия, которые могут быть охарактеризованы одним словом – хаос, из которого необходимо было выйти, перейдя на новый уровень самоорганизации. Какова роль рекламы в этом процессе самоорганизации русской культуры? Как действует механизм этой самоорганизации?
	Термины «хаос» и «самоорганизация» в настоящее время широко употребляются сторонниками синергетического подхода как всеобщего метода исследования явлений природы и человеческого социума. По мнению М.С. Кагана, такой подход мог бы стать одним из главных в теории  культуры. Сам он блестяще продемонстрировал это в одной из своих последних монографий.
	Признавая эвристическую ценность синергетики, обращаем внимание на следующие обстоятельства. 
	1. Синергетика зародилась в естественных, а не  гуманитарных науках, и только затем приобрела общетеоретический смысл. 
	2. Необходимо быть осторожными с терминологическими конструкциями, выработанными учеными-естественниками (синергетика, бифуркация, аттракт и т.д.). Часто они не могут полностью и адекватно выражать содержание тех процессов, которые происходят в обществе. Поэтому и мы воздерживаемся от их широкого применения. 
	3. В философии, теории культуры уже имелись понятия («хаос», «гармония» и др.), которые приобрели в синергетике дополнительный смысл и  не теряют своей эвристической ценности и сегодня. 
	Синергетика лишь позволяет углубить понимание происходящего, раскрыть смысл того, что ранее не поддавалось классической логике. Естественно предположить, что и термины, принятые в синергетике, приобретают в культурологии  свою интерпретацию.
	В древнегреческой мифологии и философской традиции хаос  представляется как докосмическое состояние, зияющая пра-бездна. Такую трактовку дает хаосу Гесиод, для которого он появляется первым, но не является ни творческим первоначалом, порождающим космос, ни материалом для вселенной. Это только пространство, в котором возможно развертывание позитивных сил. Такую точку зрения разделял Аристотель.
	В то же время древние эллины ассоциировали хаос с тьмой, мраком, ночью, т.е. с неизведанным и враждебным человеку пространством. Это отражало уже не объективную  данность, а отношение к ней человеческого разума.
	Характерно, что и этимология одного и того же слова «хаос» отразила два этих подхода. В первом случае, это χαίνω греч. зиять, зевать, разевать рот, быть пустым и голодным, во втором χάος - лить [воду]. В первом случае – гносеологическом смысле – это, непознанный, неизведанный и темный для человеческого разума  мир, в который сам человек может быть  погружен. В другом – онтологическом смысле – это объективно существующий мир как первооснова, из которого вытекает (льется) все сущее.
	В ХХ в. произошла актуализация самого понятия хаоса. Ему пытаются придать статус науки, подчеркивая его всеобщность (распространить на гуманитарные науки), внутреннюю активность и креативность. Утверждение о хаосе как о креативном начале в теоретических построениях постмодернистов вообще возводится в абсолют.
	 В целом нам близки оба подхода – гносеологический и онтологический –   к  понятию хаоса. Действительно, для сотен тысяч русских людей, оказавшихся после бурных катаклизмов гражданской «смуты» ХХ в. в эмиграции, иноязычная среда казалась не чем иным, как хаосом, неупорядоченным, темным (и непонятным), враждебным им. Атомизация – ты один в этом враждебном мире – вот что характеризовало общее состояние каждого из них. В тоже время в этом «хаосе» рождалась такое уникальное явление как культура русского зарубежья первой волны эмиграции.
	Поэтому важнейшей потребностью было преодолеть разобщенность, наладить коммуникативные связи. Но, несмотря на материальные трудности, которые испытывали практически все эмигранты, только в Китае в период гражданской войны в России нашими соотечественниками издавалось порядка двух сотен газет. Однако их содержание было однообразным, оформление – примитивным, а реклама сводилась к незатейливым объявлениям без какого- либо визуального ряда. Количество не всегда рождает качество, это подтверждается и тем фактом, что в 1920 г. число русских эмигрантов «первой волны» в Китае достигло пика – около 300 тыс. человек, а далее пошел спад численности.  
	В немецкой классической философии, виднейшим представителем которой был Г.Ф. Гегель, развитие культуры представляется как строго линейный процесс самореализации всеобщей Идеи, или Духа. Процесс развертывания Духа происходит в три этапа, на каждом из которых сменяется форма культуры: символическая – классическая – романтическая. Именно такой путь прошла культура Европы, тогда как культура Востока застыла на месте, оперируя только символическими формами . Таким образом, была окончательно утверждена традиция рассматривать развитие европейской культуры как восхождение от низших форм к высшим (линейный подход), а восточной – по замкнутому кругу (цикличный подход).
	Против линейного подхода к культуре «восстает» П.А. Сорокин. Процесс её развития он рассматривает как динамику нелинейного (хаотичного) взаимодействия идеоциональной (внутренне сакральной) и чувственной (визуальной) форм культуры. Таким образом, нелинейный подход к культуре мы обнаруживаем еще до того, как в научный оборот был введен термин «синергетика». По мнению П. Сорокина, культура вообще не линейна. Она включает множество составляющих (искусство, наука, литература, реклама и т.д.), не связанных по принципу непосредственной взаимообусловленности.
	 Потенциал саморазвития культуры заложен в ней самой, а не привнесен извне. Но реализоваться он может при условии открытости общества и его культуры. Основополагающие моменты концепции открытого общества, в противопоставление закрытому обществу, были выработаны французским философом А. Бергсоном. Он полагает, что ни мораль, ни религия не могут быть едины. Однако это является отнюдь не отражением историко-географического разнообразия человеческих сообществ, а сущностью самих этих явлений – морали и религии, каждая из которых разделена на два типа. Отсюда и название последней его работы: «Два источника морали и религии». Резюмируя, следует отметить, что закрытое общество, статическое по своему характеру, обеспечивает выживание человеческого социума, движимого более инстинктами, нежели разумом и интеллектом. Это обрекает его на «хождение по кругу», т.е. на цикличное воспроизводство традиционных форм общежития. По сути, это тупик в эволюции человечества, общества, где индивид не может самореализоваться. В противоположность закрытому, открытое общество, движимое интеллектом, способно вывести человечество из эволюционного тупика на широкую магистральную дорогу прогрессивного развития. Вырвать человечество из эволюционного тупика могут только усилия сильной моральной личности. В результате в открытом обществе будет преодолена раздвоенность морали и религии и установится «полная» мораль и «полная» религия.
	Теория «открытого общества», разработанная А. Бергсоном и развитая К. Поппером, но уже на рационалистической основе и в области политики, требует «привязки» ко времени и месту. Речь идет о русском зарубежье, открытость которого граничила с «оголенностью». Имеется в виду полная незащищенность от воздействия внешней среды из-за отсутствия общественных институтов, обладающих реальными возможностями осуществлять соответствующие защитные функции. Безусловно, гарантией от полного распада, растворения в иноязычной среде служила только русская культура, носителем которой был, прежде всего, каждый русский эмигрант.
	Оба автора – А. Бергсон и К. Поппер – фактически отождествляли закрытое общество с традиционным. Последнее вполне соотносится с такими понятиями, как «община», «общинность», а в интерпретации русских религиозных философов – «соборностью». Отрицать эти качества русского народа, рефлексируемые отечественными мыслителями, было бы неразумно. 
	Однако следует признать эвристичным выделение двух типов проявлений русской общинности: массовой и индивидуальной. При массовом проявлении общинности преобладает любовь к единству, а при индивидуальном – к согласию. Массовый тип проявления общинности, свойственный, на наш взгляд, русскому крестьянству, ориентируется на равенство, а индивидуальный, вне крестьянской общины, – на справедливость. Индикатором массового типа проявления общинности служит любовь к государству как таковому, а индивидуального – к «социальности». В массовом типе проявления общинности свобода – это воля (ничем не ограниченная «воля  вольная»). В индивидуальном – «воля к любви», явленная в покорности и самопожертвовании. В массовом проявлении  общинности превалирует установка на общность (Мы), в индивидуальной – на согласие (Я).
	В условиях эмиграции в Китае, когда большинство из наших соотечественников концентрировалось в Харбине, превалировал индивидуальный тип проявления общинности. Это дало возможность русским эмигрантам не только перенести трудности (установка на терпение), но, не  теряя свою русскую идентичность, будучи не связанными круговой порукой, проявить большую инициативу. Это позволило им выработать морально-этические установки «открытыми», и, в свою очередь, воспринять новые правила игры, творчески развить русскую культуру в условиях инокультурной среды.
	Во взаимосвязи с концепцией открытого общества как развивающегося общества и открытости системы вообще, культуры в частности, а рекламы в особенности, находится концепция диалогичности культуры, развитая отечественным мыслителем М.М. Бахтиным. Он истолковывает диалог как всеобщую категорию, характеризующуюся не одними формами культурной деятельности человека, а способом самого его бытия в мире. Бытие человека предстает как комплексное отношение, в способах и уровнях реализации, человека к миру, окружающим его людям,  самому себе: это тот «другой». Его присутствие делает сам диалог не просто предметно-содержательным, а выражением сущности человеческого бытия. Диалог становится характеристикой всякого процесса движения, взаимодействия, под которым подразумевается культурный обмен и само становление культурных смыслов. 
	Возможность культурного диалога через рекламу заложена в самой сущности языка, которым она оперирует. М.С. Коган, исходя из критерия нового (тождественного синергетического), предложил разделить языки на монологические и диалогические. Первыми оперируют в сфере коммуникаций, где происходит круговорот информации, вторыми – в сфере общения и художественной деятельности.
	При всем многозначности смыслов, заложенных в текст рекламы, её подтекст однозначен – побуждение к определенному роду действий. Без информации о рекламируемом товаре (или услугах) она теряет смысл. В этом плане  объявление максимально монологично, так как не содержит никакой «лишней» информации, но оно и не может быть рекламой, потому что в ряду других подобных теряется, не привлекая внимание. Реклама «зазывает» клиента (покупателя), вступает с ним в «диалог». При этом она привлекательна по форме (эстетична) использует риторические приемы, художественные образы, символы и т.п. Все это позволяет отнести язык рекламы к синтетическому языку, соединяющему цели коммуникации (монологические приемы) и общения (диалог). Эта особенность рекламы как одно из свойств её языка позволяет ей не только вступить в «общение» с покупателем (внутренняя сторона диалога), но и творчески взаимодействовать в межкультурном диалоге (внешняя сторона диалога).
	Выше мы отмечали высокую степень диалогичности русской цивилизации как внутри (между русским этносом и входящими в нее народами), так и вовне её (между Востоком и Западом). Русский человек способен к диалогу, полноценность которого предполагает искренность, а та, в свою очередь, – открытость тех, кто в нем участвует. В свете концепции двух типов проявления общинности русский человек, оказавшись в эмиграции, был готов к такому культурному диалогу, что и подтверждается конкретным эмпирическим материалом. К тому же само «пространство» культурного общения – реклама, оперирующая особым языком,  – располагало к этому. 
	Положение эмиграции было абсолютно неустойчивым, порождая многовариантность ее развития в пространстве (по странам) и времени. Отклонения (флуктуации) от «средней траектории» развития были значительны. Об этом свидетельствуют, например, данные о численности русских эмигрантов в различных странах в период между двумя мировыми войнами (см. : Приложение 1, табл. 1). Переплетение самых различных факторов порождает определенные тенденции, которые, по мере приобретения ими устойчивости, становятся закономерностями (имеют не случайную, а причинную обусловленность). 
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	К таким факторам следует отнести: наличие достаточного числа носителей русской культуры («критическая масса»); их предприимчивость; наличие системы национального образования (от начального до высшего); желание поддерживать и развивать духовную национальную культуру и т.д. Все это – при условии преодоления атомарного состояния каждого из ее представителей, включения в общее культурно-коммуникационное пространство.
	В результате возникает новая точка отсчета вектора развития (бифуркация). В данной ситуации соотношение случайности и закономерности весьма условно: и то и другое могут меняться местами, т.е. случайность становится закономерностью, а последняя – случайностью. В историческом процессе самой непредсказуемой, полной «случайностей», может характеризоваться деятельность отдельных творческих личностей.  Наличие таковых в переходный период от хаоса к новому качественному порядку – объективная необходимость.
	Новой точкой отсчета (бифуркацией) стала вторая половина 1920-х гг. В точке бифуркации возможно два варианта дальнейшего развития процесса:
	 1) вектор времени может повернуть вспять, т.е. возобладает тенденция постепенной деградации и распада, т.е. полной энтропии; 
	2) преодоление энтропии, когда время устремляется вперед, а явление выходит на новый качественный этап развития.  
	Первый сценарий разворачивался для русской эмиграции в 1920-х гг. в Европе и США. Русская эмиграция первой волны «растворилась» в окружающей инокультурной среде и в конечном итоге исчезла. Эмигранты первого поколения еще старались держаться вместе, не потерять ни свою культуру, ни свой язык. Во втором поколении они сохраняли память о своих предках, в третьем – окончательно теряли их язык, идентифицируя себя с господствующим этносом страны пребывания.
	Это отразилось и на характере русской печатной  рекламы в Западной Европе. Здесь, судя по тем образцам, которые нам доступны, в 1920-х гг. можно было увидеть русскую рекламу, стремящуюся адаптироваться к иностранному потребителю. По стилю рекламы  легко различить руку русского художника, изображавшего характерные русские типы, но надписи на рекламе были сделаны уже на иностранных языках. Да и сами эти типы теряют национальную органичность, становясь экзотикой для западной публики.  График 1
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	Количество креативной рекламы
	на страницах эмигрантских газет Харбина
	за 1920–1940 гг. (по годам без повторных публикаций)
	/
	Такая реклама, с одной стороны, по сути, разрывала связь русского эмигранта с прошлым, где он не был «придурком» (не путать с чудаком, по жизни, а в сказке с «дураком»). С другой стороны, она представляла его не таким, каким он был на самом деле, а таким, каким его хотел видеть американец или европеец (см.: Приложение 2, рис. 42)  
	В 1925 г. наблюдается количественный скачок: если в предыдущем году в ведущих русских изданиях Китая опубликовали 50 образцов креативной рекламы, то в этом – в 3 раза больше (см. график 1). 
	Характерно, что именно в этом году общее их количество превысило среднегодовые показатели за весь двадцатилетний период (142 единицы). Однако важен не только количественный скачок, но и качественные параметры
	Именно тогда возобновили работу русские рекламные агентства, появился русский эмигрантский рекламный стиль, который через художественные формы отразил творческое отношение их авторов ко времени. Стилистическое своеобразие – порождение творческой личности. Именно поэтому  только тогда она прорывается через бездну времени, становится нам известной и даже идентифицируется с определенным именем. 
	В Китае для русской диаспоры, пусть на период нескольких поколений, вектор времени устремился вперед, то есть она  обрела возможности для саморазвития не потеряв своей идентичности в инокультурной среде. 
	В данном контексте время – это не только объективная категория, но субъективное ощущение. Еще Платон выдвинул идею рождения пространства и времени вместе с миром от Бога. Аристотель развел время и движение и отнес причину образования времени к человеческой душе. С тех пор и до сего дня существует две парадигмы: «время и движение (изменение)», «время и человеческая психика».
	По А. Бергсону, жизнь вообще (не только человеческая) –  непрерывное изобретение, т.е. непрерывный выбор организмом вариантов своего поведения для преодоления запретов внешних условий по всем логически возможным путям. Только человеческое сознание не обрело согласие с наличной действительностью, не получило адекватного ответа на вызов, но продолжает творчество жизни.  Разум человека – явление природы, как и все остальное, и потому принадлежащее ему время также может считаться таким же явлением природы, как и всё остальное. Время и пространство принадлежит познающему и творчески преобразующему мир человеку. Человек интуитивно переживает время и пространство, т.е. обладает качественными сторонами времени. Именно в культуре, в том числе через рекламу, творческая личность «фиксирует» себя в пространстве и времени. Такой фиксацией стало создание творчески окрашенной, стилистически оригинальной рекламы, творцы которой нам стали известны в ходе нашего исследования. 
	Пульсирующий характер развития культуры заключается в том, что именно в переходный, кризисный период ярким светом вспыхивают творческие способности личности, озаряя ее на долгие годы. Эта нелинейная модель, на наш взгляд,  применима как в глобальном масштабе, так и к отдельным направлениям культурной деятельности, в частности к рекламе.
	Выход из хаоса означает переход в новое состояние, на новую ступень развития. Мы указывали ранее, что это не столько количественное, как качественное изменение. Если хаос – это беспорядочное (или неупорядоченное) явление, полностью лишенное равновесия, то выход на новый уровень развития – это  переход к упорядоченной и уравновешенной системе. Приобретя новое качество в стилистической оригинальности, русская зарубежная реклама четко обозначила свою этнокультурную идентичность.
	Последнее нами рассматривается в категориях пространства и времени (см. рис. 4). С точки зрения категории времени идентичность означает достижение приемлемого баланса между культурной традицией (прошлым) и новациями (будущим). С точки зрения категории пространства – между национальной оригинальностью и заимствованиями (в форме адаптации или творческого влияния иностранной, инокультурной рекламы). 
	Рис. 4. 
	Трактовка идентичности в категориях пространства (горизонталь) и времени (вертикаль) как уравновешенных систем
	В пространстве (по горизонтали)
	При этом можно говорить о балансе как об определенной устойчивости, подобно той, что имеет человек, перемещаясь в пространстве на своих ногах: его положение постоянно меняется в пространстве, так же как и различные точки тела и по отношению друг к другу, и по отношению к пространству. Перемещаясь, мы сохраняем и определенный ритм, и равновесие, повторяя, по сути, одни и те же движения, то ускоряясь, то замедляя.  
	Поясним схему на материале нашего исследования. В Европе русские эмигранты первого поколения стремились сохранить свою культуру, консервируя ее, свято чтя, наперекор судьбе, традиции и атрибуты прошлого, в узком мире сравнительно небольшого  сообщества соотечественников. Они оказались не в силах ни развивать русскую культуру  на массовом уровне, ни передать ее последующим поколениям. 
	В свою очередь второе и последующее поколения русских эмигрантов устремились к новому для русского человека окружающему миру. Таким образом, нарушился баланс между оригинальностью русской культуры и заимствованием в сторону последнего. Это и предрешило участь русской эмиграции первой волны в Европе и США.
	 В Китае, точнее в Маньчжурии, ситуация была несколько иной. Во-первых, культура русского зарубежья носила открытый характер, что позволило ей не застыть в неподвижности, а развиваться. Во-вторых, первое поколение русских эмигрантов в Китае сумело передать свои культурные ценности последующим поколениям, так как сама культура развивалась не только на элитарном, но и на массовом уровне, о чем ярко свидетельствуют достижения рекламного творчества.  Тот неустойчивый, но так необходимый баланс между традицией и новаторством, оригинальностью и заимствованием был достигнут. Это и объясняет причину относительно длительного, а самое главное массового, сохранения русской диаспоры в Китае.
	Возвращаясь к П. Сорокину, отметим, что, наряду с идеоциональной и чувственной формами культуры, он вводит понятие идеалистической формы. У него это смешение первых двух форм культуры в тех или иных стилях искусства. Для нас важно другое – идеальное, т.е. то, к чему должна стремиться культура. Это, на наш взгляд, уравновешенное состояние внутреннего (сакрального) и внешнего (визуального). К такому идеальному необходимо стремиться и в рекламе. Хотя сейчас в ней явно преобладает чувственное (внешнее), достичь желаемого баланса формы и содержания, как показывает эмпирический материал, относящийся ко второй половине 1920-х гг., возможно и необходимо.
	Вектор поступательного развития культуры, этно-идентифицирующей себя в инокультурном окружении, не есть детерминированная предопределенность. Возможен и другой исход – полная энтропия, распад, а в нашем случае – растворение русских в инонациональной среде. Важно не только благоприятное стечение обстоятельств, что уже отмечалось, но также целеполагание, которое, как точка притяжения (аттрактор), определяло траектории развития русского зарубежья в различных странах. Это образ Родины – России, куда эмигранты полагали непременно вернуться.
	Эта «точка притяжения», «область порядка» в беспорядочном и хаотичном мире эмиграции воплотилась в соответствующих рекламных образах, отразивших разный уровень понимания этой центральной идеи. На макроуровне – это образ храма как олицетворение Святой Руси в целом. На микроуровне, это образы «чудаков», изображенных в рекламе, относящейся к русскому эмигрантскому стилю. Именно они олицетворяют  необычную святость истинно русского человека, нелогичную для  простого понимания.
	То, к чему стремились русские люди за рубежом (аттрактор), – к матушке-России, прекрасно осознавалось всеми ими (интеллектуальный момент), более того, было страстно желаемо (волевой момент), но самое главное – эмоционально переживаемо. Характерно, что в отличие от русских эмигрантов первой волны, последующие их поколения (после Второй мировой войны) не ставят задачи вернуться. Они, а тем более их дети, быстро  теряют свой язык, а с ним и этническую идентичность.
	Устремленность к матушке-России была неосознанной проекцией всеобщей метамифологемы о «потерянном рае», восходящей к ветхозаветным преданиям. Эту мыслительную идеальную конструкцию мы бы назвали НИЧТО первого порядка, т.е. высшая идея, стоящая над разумом (см. рис. 5).
	Рис 5.
	Метаморфоза идеального (ничто) в материальное (нечто) в рекламе
	(на материалах рекламы русского зарубежья в Китае)
	 1. Метамифологема («потерянный рай») 
	                                                2. Мифологема 
	                                                    («режим антихриста скоро падет»)
	8. Реклама (визуальное-вербальное)      
	 7. Текст
	6. Знаки                        
	5. Символизированное                                                3. Мифы (ахетипическое) 
	                                               4. Символы (большие символы)
	Здесь мы вводим термин, употребляемый в философии Гегеля как синоним идеального, антитезой которого будет НЕЧТО как обозначение бытия. Проекцией метамифологемы в русском сознании, на наш взгляд, тогда являлась мифологема о скором падении антихриста (советской власти)  в матушке-России. Акцент нужно делать на временном переживании, т.е. вере не только в неизбежное, но и скорое падение. 
	 Неизбежное, как мы знаем, случилось – советская власть пала. Но тогда в 1920-х – 1930-х годах эти надежды ничем логическим не подтверждались. Наоборот, если быть объективным, советская власть тогда укреплялась год от года. Но хотелось верить в обратное, и эмигранты верили, что все обстоит в точности до наоборот. Это иррациональность порождала идеальное представление (НИЧТО) второго порядка, в отличие от первого – этнически окрашенного.
	Следующая стадия превращения НЕЧТО в НИЧТО – стадия творения мифов как образов архетипического, в которых в снятом виде моделируется поведение и отношение человека к окружающему миру. Мы назвали это НИЧТО третьего порядка как произвольное от первых двух.
	Большое место в самой рекламе занимают символы, которым был посвящен специальный раздел диссертации. Отметим только, что центральный символ, который был отображен в русской зарубежной рекламе, – это символ «Святой Руси». Он, в свою очередь, тесно связан с такими понятиями-символами, как «соборность» и «духовность», соответственно, также «переведенных» на язык рекламы. Сам по себе символ наделен множеством смыслов, т.е. ассоциативных восприятий (НИЧТО), но воплощены они в соответственные зрительные образы (НЕЧТО). Таким образом, в нашей схеме мы представляем эту стадию перехода небытия в бытие как НИЧТО-НЕЧТО первого порядка. Мы имеем дело с устойчивыми символами, относящимися, прежде всего, к этнической и религиозной идентичности русских.
	НИЧТО-НЕЧТО второго порядка – это символизируемое, т.е. возведенные в ранг символов ранее обычные предметы, смысл которых был тождественен им самим. Здесь есть элемент случайности (время) и ситуационности (место). Об этом мы также писали в предыдущем разделе.
	К тому же, символизация обыденного – товара (вещи необходимой или так представляемой) – функция рекламы. Смыслообразование  представляется Ю.М. Лотманом как вхождение того или иного образа в меняющуюся культурную среду (семиосферу), где происходит наполнение его культурными смыслами, содержание которых в конечном итоге (на «выходе») непредсказуемо. Отличительная особенность рекламного образа заключается в том, что он накрепко связан утилитарным свойством рекламы. Однако это свойство рекламы кратковременно, тогда как эстетическая сторона запоминается надолго.
	Такая трактовка всецело относится к нашему времени. Однако мы предполагаем, что в «переломные» периоды развития культуры, когда решается ее судьба и требуется мобилизация ее самоорганизующей способности, реклама может подняться до высот стилистической оригинальности, как это случилось с эмигрантской рекламой. За стилем всегда стоит творческая личность, которая «прорывается из безвременья», не желая оставаться безымянной. Поэтому нам и известно имя создателя эмигрантского рекламного стиля Л.П. Орлова, который, в отличие от своих коллег-художников, подписывал рекламные произведения.
	Знаки (визуальные, вербальные) трактуются нами как НЕЧТО-НИЧТО первого порядка, так как они, с одной стороны, будучи обозначающим, объективизируются вовне человеческих представлений, репрезентируя означаемое (материальный предмет или какой-то смысл). С другой стороны, знак по возможности максимально конвенционален, т.е. его смысл (идея) специально оговорен, с тем чтобы, в отличие от символа, достичь максимальной определенности.
	Знаки в бесконечном сочетании порождают тексты. Это – НЕЧТО-НИЧТО второго порядка. Следует напомнить, что если «внешняя» видимая часть текста рекламы, будучи диалогичной, вариативна, то «внутренний» смысл её незатейливо однозначен и монологичен – «купите этот товар». Однако в привязке к предыдущему уточним, что эмигрантская реклама в своем подтексте, адресованном русскому покупателю (реципиенту), ставила акценты: купите наш товар, купите у нас. Это ярко проявляется в национально идентифицированной рекламе.
	Совокупность знаков и символов порождает рекламную реальность. Это уже НЕЧТО – зримое и значительное в этом реальном мире, обладающее материальным статусом, оказывающим активное воздействие на окружающую действительность, материализующее не только утилитарный смысл рекламы, но и те идеи, которые были заложены в ней изначально.
	На процесс превращения НЕЧТО (материальное) в НИЧТО (идеальное) и наоборот, можно и нужно смотреть и как на парное соотношение категорий должного/сущего. В контексте нашего исследования должное выступает в виде таких понятий, как «СВЯТАЯ РУСЬ», «ДУХОВНОСТЬ», «СОБОРНОСТЬ». Это некие идеалы, т.е. образцы, нормы, идеи, определяющие способ и характер поведения человека. В качестве всеобщей формы целеполагающей деятельности идеал выступает во всех областях жизни человека. Но если должное дается человеку в культуре, в теоретических и религиозных исканиях, то сущее – повседневная реальность, постигаемая, прежде всего, опытом. Первое можно соотнести с НИЧТО, ИДЕАЛЬНЫМ, ИДЕЕЙ, второе – с НЕЧТО, МАТЕРИАЛЬНЫМ, РЕАЛЬНЫМ.
	В традиционном мышлении должное императивно, стоит над здравым смыслом, априорно, но при этом истинно прекрасно. Тогда как сущее – безобразно, не истинно, несовершенно. Бинарность мышления чревата внутренним конфликтом, дискомфортом. Реальность – это то от чего человеку не уйти так же, как и от необходимости все время соотносить между собой должное (идеальное) и сущее (реальное). Сущее – не недоразумение, а данность: не плохая, не хорошая, а какая есть. Поэтому нужно освободиться от утопии, идеалом мерить должное в реальном, а не в абстрактном измерении.. Все это так, но традиционно православие в России «завышает планку». Идеалом у него выступает, как мы уже убедились на эмпирическом материале,  не больше не меньше, как «СВЯТАЯ РУСЬ», и, как показывает тот же материал, обращение к высшему идеалу (должному) не есть зряшная отвлеченность на недостижимое. Это самая что ни на есть практическая необходимость, позволившая русской культуре в условиях полной угрозы растворения в иноязычной среде сохраниться, генерировать и передавать новые смыслы.
	По мнению отечественного мыслителя Э.В. Ильенкова, реальное движение вызывает реальные же противоречия и направляется на их разрешение путем действий и установления нового состояния, в результате чего прежние противоречия «снимаются». Это новое состояние и есть тот образ, который называется идеалом. В мышлении он возникает раньше, чем противоречия будут решены реально, т.е. раньше его собственного предметного воплощения. Возникает парадокс – образ возникает раньше, чем предмет, который он отражает. Однако стремление к такому образу-идеалу – стержень развития русского общества, культуры русского народа, наполненного духовностью. Именно он – образ-идеал, в основе которого лежит представление о СВЯТОЙ РУСИ как земном, но одновременно сакральном представлении о сущем. Именно это является своеобразным стержнем – аттрактором – «порядком в хаосе», консолидирующим русскую этнокультурную общность.
	Развитие культуры трудно представить как непрерывный линейный процесс восхождения от низших форм к высшим. Нам она представляется как пульсирующее явление. На смену «хаосу», характеризуемого неуравновешенному состоянием культуры, в условиях открытости (неконтролируемого и деструктивного влияния извне), через деятельных творческих личностей она вновь выходит на новый качественный уровень развития. Хаос сменяется порядком, т.е. установлением относительной устойчивости, упорядоченности в развитии этнокультурного сообщества. В этих условиях не требуется  уже ярких творческих личностей.    Яркие «звезды» гаснут, на смену гениальным приходят талантливые.  Реклама не перестает быть креативной, но она становится «безымянной», ее произведения спускаются с высот искусства, превращаясь в сугубо утилитарное творение, хотя и вызывающее определенный интерес и эстетические ощущения. 
	Итак, культура как явление по своей природе диалогична, но степень открытости и способности к диалогу в каждой культуре различна в зависимости от того к какому цивилизационному типу она принадлежит. Русская культура, принадлежащая к особому типу цивилизации, обладает как внутренней диалогичностью (между народами, в нее входящими), так и внешней (в отношении к восточному и западному типам цивилизации).  Эти качества открытости и способности к диалогу проявились и в эмиграции, в том числе и в рекламном творчестве, тем более, что язык рекламы обладает диалогичными свойствами. Все это обусловило способность русской эмигрантской рекламы, как одного из сегментов русской культуры, с одной стороны, выработать свой  оригинальный стиль, испытывая влияние рекламы других народов и по мере возможности влияя на их рекламу, а с другой – адаптировать для русского покупателя-эмигранта иностранную рекламу. Русская эмигрантская реклама отразила и состояние русской культуры за рубежом в первые два десятилетия ее существования став одним из факторов ее самоорганизации и выхода из хаоса, когда составляющие ее элементы были  не взаимосвязаны и находились под угрозой энтропии, т.е. растворения в инокультурной среде.  В самой русской эмигрантской культуре таким самоорганизующим фактором стала идея «Святой Руси», а в русской рекламе Китая – русский эмигрантский рекламный стиль. Оба аттрактора разноуровневые, но взаимосвязаны  между собой и являются проявлением одного – способности культуры, при определенных стечениях обстоятельств к самоорганизации. 
	ЗАКЛЮЧЕНИЕ
	576BЗАКЛЮЧЕНИЕ
	Культурологический анализ эмпирического материала, произведенный в диссертации, подтверждает и конкретизирует основные положения, выносимые на защиту. Методологические подходы  и методы исследования позволяют сделать теоретически обоснованные выводы. 
	Структурный подход, частным случаем которого является семиотика, рассматривает рекламу как знаково-символическое явление, характеризуемое одновременно и высокой точностью посылаемых реципиенту сообщений в виде побудительных текстов, и многозначительной образностью символа. 
	Изложенный в диссертации материал также рассматривается нами  как структурированная, многоуровневая система. 
	Первый уровень – выводы, вытекающие непосредственно из систематизации эмпирического материала. На этом уровне исследования нам удалось выявить и вычленить в ведущих русских эмигрантских периодических изданиях  2,6 тыс. образцов креативной рекламы. Прослежена динамика развития рекламного творчества русской эмиграции, «пик» которой приходится на вторую половину 1920-х гг.   прошлого века. Выявлены образцы стилистически окрашенной русской и зарубежной рекламы, опубликованной в русских эмигрантских изданиях. Среди них, безусловно, выделяются образцы, выполненные в русском эмигрантском рекламном стиле, отличающиеся четким графическим рисунком, повествовательностью, «шутливым» уклоном (преобладанием триксера), имеющие отсылки к русской культурной традиции. Основные выводы, относящиеся к первому уровню нашего исследования, проиллюстрированы рисунками, графиком, таблицами.  
	Второй уровень – теоретические обобщения, характеризующие функционирование рекламы, в основе которой лежит семиотический подход, верифицированный эмпирическим материалом, т.е. то, что было совершено на первом уровне нашего исследования. Реклама функционирует как структурно-семиотическая система, состоящая из взаимосвязанных элементов (планов): выражения,  содержания  и значения. Первый план лежит на поверхности, является не чем иным, как вербальным и визуальным планом рекламного текста. Второй план содержит в себе смысл, или содержание того, что есть в тексте рекламы, со всеми ассоциациями, которые неизбежно возникают при «прочтении» текста рекламы. Третий план – метатекст – складывается из взаимодействия двух первых и «предписывает» адресату рекламной коммуникации желательное для адресанта поведение. При этом язык рекламы носит синтетический характер, т.е. содержит в себе элементы монологичности и диалогичности. С одной стороны, реклама вступает в диалог с адресатом, а с другой – она предписывает определенное поведение, т.е. является монологичной. Образный ряд рекламы привлекает, вербальный – предписывает. Поэтому реклама обладает и риторикой и поэтикой, не только убеждает, но и представляет эстетическую ценность, а в лучших образцах – художественное произведение. Каждый отмеченный нами элемент рекламного текста, вычленен на основе той роли (функции), которую он играет в функционировании (деятельности) рекламы.
	Представленная, в плане выражения, и вербальным знаком, и изображением, русская эмигрантская реклама репродуцировала архетипы, этнически окрашивая их. При этом мифологическое в рекламе выстраивается в своеобразную иерархическую структуру: метамифологемма – мифологема – миф – архетип. В свою очередь архетипы приобретают символические выражения, среди которых мы выделяем большие символы (Святая Русь) и символизируемое. Это изображения реального, которые в условиях эмиграции выходят из разряда однозначного (знака) и приобретают множественность значений (символ). Вторые символизированные производны от первых («больших символов»).  
	Третий уровень –  культурологические обобщения, характеризующие культуру в целом, важным сегментом которой является в настоящее время реклама. Культура предстает как текст, информационный поток, насыщенный знаками и символами, имеющими различные этноцивилизационные коды. Без культурного разнообразия нет и самой культуры. В контексте нашего исследования и рекламу русской эмиграции в Китае можно рассматривать так же, как текст, т.е. как целое, представляющее, означающее (репрезентирующее, характеризующее) культуру русского зарубежья. Таким образом,  последняя выступает как своеобразное означаемое, «прочитываемое» нами через призму рекламных артефактов. 
	Культура одновременно и статичное/динамичное явление, и уравновешенная/неуравновешенная система. Признаком уравновешенности является наличие у социума четко выраженной этнокультурной идентичности. Именно тогда в его культуре сбалансированы традиции и новаторство, оригинальное и заимствованное. Периоды относительно длительного и устойчивого развития культуры сменяются периодами хаоса, когда нарушается равновесие и возникает реальная угроза либо потерять этнокультурную идентичность, либо раствориться в инокультурной среде. Такой финал не предопределен, так же как и выход из хаоса. 
	Важную роль играют факторы открытости и диалогичность культуры как имманентно присущие ей свойства вообще, а также степень того и другого в той или иной культуре в частности.  Кроме того, ключевую роль в эти периоды играют творческие личности, обладающие открытой моралью (А. Бергсон). Таким образом,  самоорганизация культуры не равнозначна природной стихии, так как в социуме ясно прослеживается значение человека-творца. Это обеспечивает выход культуры из хаоса (или кризиса) на более высокий уровень. Именно в этих условиях реклама как часть культуры может нести не только творческий и эстетический заряд, но и стать произведением искусства. Рассматривать её как отдельный вид искусства вряд ли возможно, но она может обогатить те виды искусства, в технике  которых выполнена (в нашем случае это графическое искусство).  
	Развитие культуры представляется нами как пульсирующий процесс. На  смену относительной устойчивости приходит «хаос», дезорганизация. Выходу из «хаоса» предшествует яркая «вспышка» творческих способностей социума в лице его креативных представителей, позволяющая поднять культуру на новый уровень бесконечной самоорганизации. В противном случае не исключен культурный распад социума.  
	Библейское изречение гласит: «В начале было Слово, и слово было у Бога, и Слово было Бог». Знак (символ) рассматривается нами как первооснова, в которой не только отражается прошлое, но и содержится образ будущего. Согласно Ф. Гегелю: «… то, что начинается, уже есть, но в такой же мере его еще и нет. Следовательно, противоположности, бытие и небытие, находятся в нем в непосредственном соединении, иначе говоря, начало есть их неразличенное единство». 
	Соединение НЕБЫТИЯ и БЫТИЯ как первоосновы, первоначала в культуре воплощается также и в национальной идее. Для западно-ориентированного этноса, как показывают материалы нашего исследования,  это идеи рационализма и прогресса, пронизывающие наиболее выдающиеся американские рекламные произведения. Для русского –  это «Святая Русь» –  воплощение духовности и соборности, в которых  индивидуальное (Я)  уравновешивается общим (МЫ),  развитие – стабильностью, выраженной в этнокультурной идентичности.  
	Современное российское общество нуждается не столько в  выработке «русской идеи», сколько в ее новом осмыслении, чтобы решить стоящие перед ним проблемы, поднять русскую культуру на новую высоту. Новое «прочтение»  такой идеи не есть тема нашего исследования, но, наверняка, исходя из представленного нами эмпирического материала, она должна быть неразрывно связана с  традиционными ценностями русского народа, включая сакральное, идущее от православия и других религий, исконных для нашей страны. 

